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Kirsal turizm, kirsal alandaki kiiltiirel, dogal ve tarihi potansiyelle-
ri degerlendirerek ekonomik yapiyi giiglendirmek igin yeni bir tu-
rizm tiiri olarak goriilmektedir. Turizmin yiikselisinde bireylerin
yeni yasam deneyimi arayisi, metropoliten alanlarin kalabaligindan
uzaklasma, dogaya yakin olma, farkli kiiltiir ve hayat sekillerini de-
neyimleme istegi etkili olmaktadir. Kirsal alanlar bu talebe biiyiik
oranda yanit verecek potansiyeli igermektedir ve kirsal turizm
gelisimi yerel potansiyellere, insan sermayesine dayali olarak ye-
rel kalkinmaya katki saglamaktadir. Makalenin amaci Ankara ili'nin
cevre ilgeleri arasinda kirsal turizm potansiyelleri ile 6ne gikan
Beypazari ilgesi’nde ekonomik kalkinmanin ana aktérleri olan
turizm isletmelerinin temel yapisinin ¢éziimlenmesi, bu alandaki
girisimcilerin kirsal turizm algisinin ortaya konmasi ile yerel kal-
kinmaya olasi etkilerinin tartisilmasidir. Alan arastirmasinda Bey-
pazari llcesi’nde 62 turizm isletmesi ile anket calismasi gercek-
lestirilmistir. Arastirma sonuglari Beypazari’nda kadin isgiiciiniin
girisimci olarak 6nemli bir varlik gosterdigini ve ev kadinligindan
girisimcilige atilan kadin sayisinin az olmadigini ortaya koymakta-
dir. Beypazarr’'nda kirsal turizm igletmelerinin girisimcileri kirsal
turizmin yerel kalkinma Uzerindeki olumlu etkilerinde hemfikir
olduklarini belirtmektedirler. Ayrica Beypazari’nda girisimcilerin
turizm yapabilirliginin yliksek oldugu ancak yerel potansiyellerin
yeterince kullanilmadigi algisina sahip oldugu ve kirsal turizmin
sosyal etkilerinin degerlendirilmesinin girisimcinin cinsiyetine ve
egitim durumuna gore farklilastigi goriilmektedir. Arastirma bul-
gulari yerel kalkinma galismalarinda kirsal turizmin yeri ve 6nemi
hakkinda ipucu verebilecek, bunun da &tesinde yerel kalkinma
stratejilerinin gelistirilmesinde yol gosterici olabilecek niteliktedir.

Anahtar sozcikler: Beypazari; girisimcilik; kirsal turizm; turizm isletmesi;
yerel kalkinma.

ABSTRACT

Rural tourism is seen as a new type of tourism in order to strength-
en the economic structure by evaluating the cultural, natural and
historical potentials in rural areas. On the rise of tourism, individu-
als’ quest for new life experiences, departure from the crowd of
metropolitan areas, and the desire to being closer to nature and
experience different forms of culture and life are influential. Rural
areas have a great potential to satisfy these demands. Furthermore,
rural tourism development contributes to local development, and
to local potential based on human capital. The aim of this study is
to analyze the basic structure of tourism enterprises that are the
main actors of economic development in Beypazari District, which
stands out among the surrounding districts of Ankara province with
the potential of rural tourism, and to discuss the possible effects of
the emergence of rural tourism perception among entrepreneurs
on local development. A survey was conducted with 62 tourism
enterprises in the Beypazari District. The results of the research re-
veal that female labor force in Beypazari has an important part as an
entrepreneur and that the number of female that shifted from be-
ing housewife to entrepreneur isn’t low. In Beypazari, the entrepre-
neurs of rural tourism enterprises agree on the positive effects of
rural tourism on local development. It is also seen that in Beypazari,
the entrepreneurs have a perception that although there is pos-
sibilities in tourism, local potentials are not used enough, and the
evaluation of the social effects of rural tourism differs according to
the gender and educational status of the entrepreneur. The findings
of the research can provide clues as to the place and the importance
of rural tourism in local development studies, and beyond that, they
can guide the improvement of local development strategies.

Keywords: Beypazari; entrepreneurship; rural tourism; tourism firm; local
development.
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Girisg

Kiiresellesme sonucunda, Ulkeler arasindaki cografi sinirlarin
belirsizlesmesi, yatirimlarin uluslararasilasmasi, ulagim ve ile-
tisim teknolojilerinin gelisimiyle turizm sektori de gelismek-
te ve uluslararasilasmaktadir. 21. yiizyilda turizm sektérinin
diinya genelinde yiikselisinde bireylerin alternatif turizm ter-
cihleri de yer almaktadir. Dogal yapisi, kiiltiirel ve tarihi po-
tansiyelleri, insan sermayesi ile kirsal alanlar turizm igin biyiik
bir potansiyel olugturmakta, kirsal alanlarin potansiyellerine
dayanan ve kirsal alanlarda kurgulanan alternatif turizm tiiri
ise kirsal turizm olarak adlandirilmaktadir.

Kirsal turizm gelisimi biiyiilk oranda yerel potansiyellere ve
yerel insan sermayesine dayanmaktadir. Kirsal turizm yerel
potansiyelleri harekete gegirerek ziyaretgiyi kirsal alanlara gek-
mekte, boylece turist sayisi, katma deger artmakta ve ¢ok sa-
yida yerel aktor bu artistan ekonomik fayda saglamaktadir. Kir-
sal turizmin gelisimiyle yaratilan yerel is kapasitesi yerel gelirin
artmasina ve isgiicii piyasasinin gelismesine neden olmaktadir.

Ankara’'nin ilgeleri arasinda kirsal turizm potansiyeli ile 6ne
gikan Beypazari ilcesi calisma alani olarak belirlenmistir. Bey-
pazari ilgesi dogal, kiiltirel-tarihi ozellikleri, kirsal turizmi
destekleyen igletmeleri ile kirsal turizm potansiyeli yiiksek bir
ilcedir. Beypazari ilgesi’nde énemli dogal potansiyeller olsa da
kiiltiirel- tarihi potansiyellerin gok daha zengin oldugu soyle-
nebilmektedir.

Makalede “Yerel potansiyelleri kullanan kirsal turizm yorede
yerel kalkinmayi tetikleyen temel faktorlerdendir” temel hipo-
tezinden yola gikilmaktadir. Kirsal turizmin temel aktérlerin-
den turizm igletmelerinin kirsal turizm ve yerel kalkinma ilig-
kisine yonelik algilari “Beypazari ilgesi'nde isletmelerin yerel
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kalkinma konusundaki farkindalik diizeyine”, “y6renin turizm
yapabilirligine”, “sektorde kadin istihdamina”, “kirsal turizmin
sosyal yagama etkisine” iligkin alt hipotezler dogrultusunda
test edilmektedir. Alan aragtirmasinda Beypazari ilgesi’nde
kirsal turizm alaninda hizmet veren 62 girisimciyle derinleme-

sine goriisme yapilarak veri tabani olusturulmustur.

Makale bes temel béliimden olusmaktadir. Girisi izleyen ikinci
boliimde yerel kalkinma ve kirsal turizm baghg altinda kirsal
turizm yaklasimlari, dayandigi yerel potansiyeller ve kirsal turiz-
min yerel kalkinmaya etkisine iliskin kavramsal tartismalar yer
almaktadir. Uciincii béliimde alan arastirmasinin yontemi sunul-
maktadir. Dérdiincii boliimde alan arastirmasi sonuglari turizm
isletmelerinin ve girisimcilerin 6zellikleri, kirsal turizmin yerel
kalkinmaya ve istihdama etkisi, turizm sektoriiniin yapabilirligi,
kirsal turizmin sosyal yasama etkisi, Beypazari llgesi’nde turiz-
min gelismesinin oniindeki engeller alt basliklarinda tartigilmak-
tadir. Besinci ve son bélim olan sonug béliimiinde bulgularin
genel degerlendirmesi ve politika gikarimlari yer almaktadir.

Yerel Kalkinma ve Kirsal Turizm

Turizm kitle turizmi ve alternatif turizm olmak iizere iki temel
bashkta siniflanmaktadir. Alternatif turizm &zel ilgi alanlarina
hitap eden turizm olarak tanimlanmakta ve yerel halkin yasam
sekline ve yerel gevreye vurgu yapmaktadir. Alternatif turizm
¢ogu zaman gevreye daha az olumsuz etkisi olan, yerel ekono-
minin diger sektoérlerinin gelisimine yardim eden ve yerel halki
turizm gelisim siirecine katan bir faaliyet olarak degerlendi-
rilmektedir. Kirsal alanlarin potansiyellerine dayanan ve kirsal
alanlarda kurgulanan alternatif turizm tiiri ise kirsal turizm
olarak adlandiriimaktadir (Greffe, 1994). Kirsal turizm insan-
larin is, eglence ve farkli nedenlerle giktiklari seyahatlerini
kirsal alanlara yapmasi ve burada bir siire gegirmeleri olarak
tanimlanmaktadir.

Bugiin turizmin biiylik oranda 6zel sektor girisimi oldugu go-
riilse de devletin yatirim, diizenleme ve pazar destegi sektor
igin kritik rol oynamaktadir (Okech ve dig. 2012). Kirsal alan-
lara iliskin engellerin blyiik boliimi ticari, ekonomik ve tasi-
maciliga iliskindir ve bu gergevede devlet politikalarina dayali
gelisen hizli ulagim ve iyi pazarlama baglantilari yorenin kirsal
turizm alaninda basari sansini arttirmaktadir. Devlet destegi
gibi dissal etkenler bir yere kadar 6nemli olsa da kirsal turiz-
mi tetikleyen en onemli etken yerel kaynak ve potansiyeller
olarak tanimlanmakta ve pek gok iilkede énemli bir yerel kal-
kinma stratejisi olarak benimsenmektedir. Onceleri kirsal tu-
rizm gelisimi biiylik oranda dogal kaynaklara dayali tek iiriinle
gelisim gosterse de, bu kalkinma yaklagimi yerini kiiltlire ve
degerlere dayal gok driinli kirsal turizm gelisimine birakmis-
tir (Gartner, 2005).

Yerel kiiltiir ve degerlere dayali ok iriinli kirsal turizmde her
alanin igsel potansiyelleri 6nem kazanmakta, doganin korun-
masi ve yere 6zgii karakteristikler turizmi desteklemektedir
(Udov¢ ve Perpar, 2007). Bu gercevede ydrenin turizm ya-
pabilirligine katki saglayan kirsal turizm potansiyelleri “dogal”
ve “kiiltiirel- tarihi” yerel &zellikler olarak iki temel grupta
ele alinmaktadir. Yerel dogal 6zellikler, kirsal peyzaj, hayvan
varhgi, dogal gevre, genis agik alanlar, tarim alanlari vb. ile ta-
nimlanmaktadir. Yerel kiiltiirel-tarihi ozellikler, yerel yiyecek-
ler, tarimsal uriinler, yerel el sanatlari, yerel yasam sekli, yerel
festivaller; yerel miizik ve danslar, yerel sporlar, kiiltiirel miras,
yoresel mimari, tarihi alanlar olarak siralanabilmektedir.

Kirsal yerlesmelerde turizm gelisimi yogun olarak kirsal kiil-
tlr Ogelerinin degistirilerek yeniden Uretimini ve tiiketimini
icermektedir (George ve Reid, 2005). Yerel potansiyellere da-
yanilarak gelistirilmesi beklenen kirsal turizmde kirsal yagam
idealize edilerek ve romantiklestirilerek yerel kiltiiriin yeni-
den yorumlanmasi yolu ile turizmin hizmetine sunulmaktadir.
Bu egilim giinlimiizde bireylerin cesitlenen, otantik yasam
deneyimleri arayisiyla desteklenmekte ve artig géstermekte-
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dir (Rockett ve Ramsey, 2016, Saxena ve dig., 2007). Bu kap-
samda yorenin otantik yapisi 6ne ¢ikmakta ve sosyo-kiiltiirel,
ekonomik ve gevresel etkileriyle bir turizm deneyimi yasan-
maktadir (Rockett ve Ramsey, 2016, Chhabra, 2010, Timothy
ve Boyd, 2006).

Metropoliten yagamdan uzaklagsma, uzaklik ve yalnizlik, dogaya
yakin olma, saglkli olma istegi, farkli kiiltlir ve hayat sekillerini
deneyimleme, tarihi ve kiiltiirel mirasla zenginlesme, bireyle-
rin kirsal alanlari tercih nedenleri arasinda siralanabilmektedir
(Page ve Getz, 1997). Kirsal turizmde kiiltur, tarih ve dogaya
iliskin yerel potansiyellerin yonetilebilmesi igin yerel halkin tu-
rizme dogrudan dahil edilmesine ve siirdiiriilebilirlige ihtiyag
duyulmaktadir. Stirdirilebilirlik yalnizca gevresel ve ekonomik
olani degil son derece kirilgan olan sosyal ve kiiltiirel olani da
icermektedir (Loulanski ve Loulanski, 201 I).

Kirsal turizmin yerel kalkinmaya katkisi yerel halkin kirsal tu-
rizmde aktif rol almasiyla mimkiindiir. Kirsal turizmde sek-
tore giriste esiklerin diisiik olmasi, mikro girisimlerin 6ne
¢tkmasi yerel halkin kolaylikla siirece dahil olmasini saglamak-
tadir (Anderson ve dig. 2015). Yerel yeterli insan sermayesi
barindirmiyor ise kirsal turizmde varlik gésterememekte, ayni
sekilde insan sermayesi de yere ait potansiyeller ve Uriinler
olmadan tek basina kirsal turizmi saglayamamaktadir (Dragu-
lanescu ve Drutu, 2012).

Kirsal turizmin yerel kalkinma {izerinde olumlu etkilerinin ba-
sinda tarimin azalmasini ikame edebilecek kalkinma deneyimi
sunmasi gelmektedir. Kirsal kalkinmaya 6zgii 6nemle vurgu-
lanmasi gereken bir husus iriinin girisimcinin yagam seklini,
becerisini, giindelik yasamini yansitmasidir (Ashley, 2001). Kir-
sal turizm gibi alternatif turizm tirleri pekgok kirsal 6zelligi ve
kaynagi harekete gegirerek ziyaretgiyi kirsal alanlara gekmek-
te, turist sayisi artmakta, kirsal alana dénen katma deger art-
makta ve ¢ok sayida yerel aktor bu artistan ekonomik fayda
saglamaktadir. Boylece yerel is kapasitesi gelismekte ve yerel
gelir ve isgiici kapasitesi artmaktadir. Yerel kalkinma siirecin-
de yaratilan is kapasitesinde kiigiik olgekli aile isletmelerinin
onem kazandigi goriilmektedir. Kiigiik oSlgekli isletmelerin
yerel potansiyellere dayal Griin gelistirmesi ve kiigiik tanimh
piyasalar igin Uretim yapmasi séz konusudur (Okech ve dig.
2012). Kirsal turizmin gelismesi yerel gelir ve isgiicii artisiyla
sinirh kalmamakta, bunun yani sira diger sektérlerin gelisme-
sine de oncliliik etmektedir. Turizm sektoriiyle birlikte hizmet
ve ticaret sektorlerinin alt dallarinda gelismeler izlenmektedir.
Ticaret hediyelik esya diikkanlarindan, yoresel Uriinlerin sati-
sina kadar farkl faaliyetleri icerirken, gelisen hizmet sektori
kirsal turizmin canliigini siirdiirmesini saglamaktadir. Bu kap-
samda kirsal turizmin yerele sagladigi faydalar arasinda turizm
ve ilgili sanayilerde isgiicii yaratilmasi profesyonel uzmanlasmis
isgliciiniin gelismesi, altyapi gelisimi, potansiyel yatirimcilar
igin girisimcilik firsatlarinin yayginlagmasi siralanabilmektedir.

Yaratilan yeni isgticii ve girisimcilik olanaklar kirsal alanlarda
yasayan kadinlar igin 6zellikle gekicidir glinkii kadinlar ailenin
ve yerelligin siirdirilebilmesinde merkezi rol oynamaktadir
(Okech ve dig. 2012). Ayrica turizm gelisim siirecinde kadinlar
ve erkekler her zaman esit fayda saglayamamakta, erkekler fir-
satlardan daha fazla yararlanmaktadir. Kirsal turizm ile birlikte
gelisen geleneksel yeme ve i¢me faaliyetleri, pansiyonculuk,
el sanatlari ise kirsal alanda kadinlarin kendilerine is olanagi
yaratabilecegi temel alanlardir. Bu sektérlerde kadinlar hem
isglicii olarak istihdam edilebilmekte, hem de girisimci olarak
sektore girebilmektedirler.

Kirsal turizm kirsalin durdurulamayan ekonomik ve sosyal dii-
slistine bir care olarak gorilmektedir ve kirsal turizmin gelisimi
icin kirsalin biricikligi ve yerel kimlik temel motivasyondur. Bu
noktada turistlerin kirsal turizm deneyiminde ne aradiklari kri-
tik unsurdur. Ciinki ziyaretgiler bu degerler icin gelmekte ve bu
degerler yitirilirse turistlerin gelis amaglari da ortadan kalkmak-
tadir. Yerellik kiltlriinu turizm ile ticarilestirirken, geleneksel
yasam ve sosyal yapi bu siiregten zarar gorebilmektedir. Kirsal
alanlarda insanlarin yerinden edilmesi, su, orman, dogal yagam
kaynaklarinin tiiketilmesi bu olumsuzluklar iginde sayilabilmek-
tedir. Turistler otantik bir ortam ararken yerel halk turist sayi-
sinin sinirsiz bliyiimesinin stesinden gelebilecek yeterlilige her
zaman sahip degildir. Kirsal turizmin yerel kalkinmaya olumlu et-
kisinin stirdiiriilmesi tagima kapasitesinin agilmamasina baghdir.

Beypazari ilgesi Kirsal Turizmin Yerel
Kalkinmaya Etkisi; Alan Arastirmasi

Eski Buyiiksehir Belediye Sinirlarinin kismen ve tamamen
disinda olan Beypazari, Camlidere, Evren, Giidiil, Nallihan,
Polatli, Sereflikoghisar, Haymana, Kizilcahamam, Ayas ve Bala
ilgeleri 6360 sayil Kanun ile Biiyiiksehir Belediye sinirlarina
katilmistir (Sekil I). Ankara Biiyiiksehir Belediyesi'nde yer
alan toplam 25 ilgeden Eski Ankara Biiyiiksehir Belediyesi si-
nirlarinin disinda kalan |1 ilge kirsal potansiyellerini siirdiiren,
kirsal turizme yonelik isletmelerin yer aldig ilgelerdir. Ankara
ili, cevre ileleri arasinda yapilan degerlendirmede kirsal tu-
rizm potansiyeli ile 6ne gikan Beypazari ilgesi caligma alani
olarak belirlenmistir. Ankara ili Beypazari ilcesi'nde ekonomik
kalkinmanin ana aktérlerinden olan turizm isletmeleri ile ya-
pilan alan arastirmasinin amaci yorede kirsal turizm ve yerel
kalkinma alaninda girisimci algisinin belirlenmesidir.

Beypazari ilgesi’nin kirsal turizm potansiyelleri

Beypazari llgesi dogal, kiiltiirel-tarihi ozellikleri, merkezde
yer alan, kirsal turizm igletmeleri ve kirsal alanlari ile kirsal
turizm potansiyeli yiiksek bir ilgedir. Beypazari kirsal turizm
potansiyelleri “dogal” ve “kiiltlirel-tarihi” potansiyeller olmak
iizere iki grupta ele alinmaktadir. Dogal potansiyeller: inézii
Vadisi, Hidirlik Tepe, Yaylalar (Egriova Yaylasi, Tekke Yaylasi),
Kirmirgayr ve Gonen Vadisi, Peri Bacalari, tarimsal alanlar vb.
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Sekil 1. Ankara ili ilgeleri. Kaynak: Ankara Biiyiiksehir Belediyesi

Kiiltirel-tarihi potansiyeller; el sanatlari (altin, giimus, telkari
islemeciligi, dokuma), miizeler ve kiiltiir evleri (Tarih ve Kiil-
tiir Miizesi, Yagsayan Miize, Tirk Hamam Miizesi, Halkevi ve
Cahide Giirsoy Mizesi, Tag Mektep, Limoncuoglu Konag,
Abbaslarin Konagi, Beypazari Doga Evi), yoresel lezzetler
(Beypazari ev tarhanasi, géveg, Beypazari dolmasi, urus kapa-
masl, eriste, 80 kath Beypazari baklavasi, hdsmerim, pergem
tathsi, Beypazari kurusu, Beypazari simidi, Beypazari ekmegi,
havug suyu, havug lokumu, dut pestili, vb.), festival ve senlikler
(Beypazari Yoresi Festivali, Ugurtma Senligi, Kizak Senligi, Yay-
la Senlikleri), Beypazari evleri, camiler (Alaaddin Camii, Ak-
semseddin Camii, Kursunlu Camii, imaret Camii, Yeni Cami,
Baloglu Camii, Tath Cesme Camii), mezar taslari, bedesten,
kopri, han ve kervansaraylar (Suluhan Kervansarayi, Hacilar
Kopriisi, Karcikaya Képrist, Hanlarénii ve Tarihi Carsi, Be-
desten, Ristem Pasa Hamami, Eski Hamam) anitlar, gesmeler
(Aci Gesme, Arkbasi Sokagi Gesmesi vb.). Beypazari ilgesi’nde
onemli dogal potansiyeller olsa da kiiltiirel- tarihi potansiyel-
lerin gok daha zengin oldugu goriilmektedir.

Arastirmanin hipotez ve alt hipotezleri

Makalede “Yerel potansiyelleri kullanan kirsal turizm yorede
yerel kalkinmay tetikleyen temel faktérlerdendir” temel hipo-
tezinden yola gikilmaktadir. Alt hipotezler;

*  “Kirsal turizmde Uretim yapan ve hizmet veren isletmele-
rin kirsal turizm ve yerel kalkinma konusundaki farkindalk
diizeyi yuiksektir”

*  “Kirsal turizmin, yerel kalkinmaya olumlu etkisinin olabil-
mesinde y6renin turizm yapabilirligi belirleyicidir.”

*  “Kirsal turizmin gelismesi kadin istihdam oranini arttirir”

e “Turizm isletmeleri kirsal turizmin sosyal yasama olum-
suz etkisi oldugunu diisinmemektedir ve bu alg cinsiyet
ve egitim durumuna gore farklik géstermektedir” olarak
kurgulanmistir.

Alan arastirmasinin tasarimi

Beypazari iigesi'nde Ticaret Odasr’na kayith 493 isletme iginde
turizm faaliyeti ile iliskili hizmet sunan 117 isletme belirlenmis-
tir. 117 isletmeden %50,4 oran ile 57 isletme ile gériisme ya-
pilmistir. Gorligme orani giimis isletmelerinde %83,3, yoresel
gida ve kurucularda %48,4, otel ve pansiyonlarda %44,0, yore-
sel yemek ve restoranlarda %33,3, hediyelik esya isletmelerin-
de %58,8'dir (Tablo I). Beypazari’nda kirsal turizm algi anketi
calismasinda 10 adet glimisgl, |6 adet yoresel gida ve kurucu,
I'l adet otel ve pansiyon, |10 adet yoresel yemek ve restoran
isletmesi, 10 adet hediyelik esya diikkani olmak lizere 57 tica-
ri isletme yer almistir (Tablo 1). isletmeler giimiisciiliik, Bey-
pazari kurusu, yoresel yemekler, tarihi evler, el sanatlari gibi
Beypazari’nin kiiltiirel-tarihi potansiyellerine dayanmaktadir.
Goriisme yapilan 57 isletmeye ek olarak Beypazari’na 6zgii
bir hizmet sunum sekli olan stantlarla da (5 stant) gériisme
yapilarak, toplam goériisme sayisi 62’ye ulasmistir (Tablo 1).

Anket calismasi 18 Subat-30 Mart 2014 tarihleri arasinda
tamamlanmistir. Anket ¢alismasi igin isletmelerden 6nceden
randevu alinmamis, randevu alinmadan gidilen isletmelerden

Tablo 1. Anket yapilan isletme sayilarinin alt sektorlere dagilimi

Sektorler Sayi Toplam Orneklem igindeki orani (%)
Gruplar

Gumisctler 10 12 83.3

Yoresel gida ve kurucular 16 33 484

Otel- pansiyon I 25 44.0

Yoresel yemek ve restoranlar 10 30 333

Hediyelik esya 10 17 58.8

Toplam ticaret odasina kayitli igletmeler 57 117 50.4

Stant 5

Toplam anket sayisi 62
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Tablo 2. Sektorlere gore isletmelerin galisan sayilari ve kurulus yillari

Calisan sayilar Kurulusg yili

1-5 6-10 11-16 1980-2000 2001-2010 2011 sonrasi Toplam

Giimusctler 9 | 0 9 | 0 10
90.0% 10.0% .0% 90.0% 10.0% 0.0% 100.0%
23.7% 6.3% .0% 28.1% 4.3% 0.0% 16.1%

Yoresel gida ve kurucular 9 5 2 6 8 2 16
56.3% 31.3% 12.5% 37.5% 50.0% 12.5% 100.0%
23.7% 31.3% 25.0% 18.8% 34.8% 28.6% 25.8%

Otel-pansiyon 3 4 4 4 7 0 I
27.3% 36.4% 36.4% 36.4% 63.6% 0.0% 100.0%
7.9% 25.0% 50.0% 12.5% 30.4% 0.0% 17.7%

Yoresel yemek ve restoranlar 2 6 2 7 3 0 10
20.0% 60.0% 20.0% 70.0% 30.0% 0.0% 100.0%
5.3% 37.5% 25.0% 21.9% 13.0% 0.0% 16.1%

Hediyelik esya 10 0 0 6 3 | 10
100.0% 0.0% 0.0% 60.0% 30.0% 10.0% 100.0%
26.3% 0.0% 0.0% 18.8% 13.0% 14.3% 16.1%

Stant 5 0 0 0 | 4 5
100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 20.0% 80.0% 100.0%

13.2% 0.0% 0.0% 0.0% 4.3% 57.1% 8.1%

Toplam 38 16 8 32 23 7 62
61.3% 25.8% 12.9% 51.6% 37.1% 11.3% 100.0%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

bazilari belirli bir siire sonraya randevu verirken, bir kismi da
gorlismeyi ertelemeden ankete katilmistir. Turizm igletmele-
rindeki girisimciler ile gergeklestirilen anketin uygulamasi or-
talama |5-20 dakika stirmistdr.

Alan arastirmasi girisimci anket formu beg ana bélimden olus-
maktadir. Birinci boliim, isletmelerin galisan sayisi, kurulus yil,
ciroda son ii¢ yilda yasanan degisim, girisimcinin cinsiyeti, egi-
tim durumu, 6nceki isi gibi isletmeye ve girisimcilere iligkin
sorulardan olusmaktadir. ikinci bélimde isletmelerin kirsal
turizme bakis agisini ortaya koymak amaci ile kirsal turizmin
ekonomik gelisime, gelirlere, kadin istihdam oranina, yabanci
sermaye yatirimlarina, yerel halkin yagsam standardina ve yeni
is olanaklarina iligkin girisimci algisini ortaya koymaya yonelik
sorular yer almaktadir. Uciincii bslim girisimcilerin ilgedeki
turizm hizmeti, kalifiye is giicii, turist kalitesi, yérenin potansi-
yellerinin yeterliligi alanlarinda algisini ortaya koyacak sorular
yer almaktadir. Anket formunun dérdiincii bélimiinde girigim-
cilerin kirsal turizmin ilgede meydana getirdigi sosyal bozul-
maya ve yerel orf ve adetlere etkisine bakiglarini ortaya koyan
sorular bulunmaktadir. Anketin besinci ve son boliimu ilgede

kirsal turizmin gelismesinin 6niindeki engeller lizerinedir.

Beypazari ilgesi Kirsal Turizmin Yerel
Kalkinmaya Etkisi; Alan Aragtirmasi Sonuglari

Turizm isletmelerinin ve girisimcilerin 6zellikleri

isletmeye yonelik 6zelliklerde calisan sayisina gére isletme
biyikltugi, kurulus yil, son lg yilda ciro degisimi, girisimci
ozelliklerinde ise girisimcinin 6nceki isi, yasi, cinsiyeti, egitim
durumu kirsal turizmde tanimlanan alt sektorlere gére deger-
lendirilmektedir.

Turizm isletmelerinin yapisal 6zellikleri

isletmelerin biiyiikliikleri ve kurulus yillari sektérel farklilas-
maya gére Tablo 2'de sunulmaktadir. isletmelerin %61,3’iiniin
I-5 kisinin galstigi gok kiiglik mikro igletmeler oldugu, | 1-16
kisinin galistigi isletmelerin oraninin ise %12,9 oldugu goriil-
mektedir (Tablo 2). Isletme biiyiikliigii sektorlere gore deger-
lendirildiginde giimusgiilerin %90’ (9 isletme), yoresel gida ve
kurucularin % 56,3’t (9 isletme), hediyelik esya diikkanlarinin
%100’Untn (10 isletme), 1-5 kisi galistiran isletmeler oldugu
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Tablo 3. Sektorlere gore isletmelerin ciro degisimi

Son 3 yildaki ciro degisimi

Artti  Azaldi Degismedi Toplam

Gilimisguler | 9 0 10
10.0% 90.0%  0.0% 100.0%
32% 30.0%  0.0% 16.1%

Yoresel gida ve kurucular 7 9 0 16

438% 563%  0.0%  100.0%
22.6% 30.0%  0.0% 25.8%
Otel-pansiyon 6 5 0 I
545% 455%  0.0%  100.0%
194% 167%  0.0% 17.7%
Yoresel yemek ve restoranlar 4 5 | 10
40.0% 50.0%  10.0%  100.0%
129% 16.7% 100.0% 16.1%
Hediyelik esya 8 2 0 10
80.0% 20.0%  0.0%  100.0%
258% 6.7% 0.0% 16.1%

Stant 5 0 0 5
100.0% 0.0% 0.0% 100.0%
16.1% 0.0% 0.0% 8.1%
Toplam 31 30 | 62
50.0% 48.4% 1.6% 100.0%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

belirlenmektedir. isletmeler iginde otel ve pansiyon igletmele-
ri ile yoresel yemek ve restoranlar diger sektorlere gére daha
fazla istihdam saglayan kiigiik isletmelerdir.

Beypazari llgesinde turizm sektoriinde hizmet veren islet-
melerin %51,6 oran ile gcogunlugu 1980-2000 yillari arasinda
kurulan daha eski isletmelerdir. 2010 yili sonrasinda kurulan
geng isletmelerin orani (%11,3) ise oldukga diisiiktiir (Tablo
2). isletmelerin kurulus yillarina gore dagiliminda giimiisgiiler
%90,0 oran (9 isletme) ile yoresel yemek ve restoranlar %70,0
(7 isletme), hediyelik esya diikkanlari %60 oran (6 isletme)
ile 1980-2000 yillar1 arasinda kurulan daha eski isletmelerdir.
Otel ve pansiyonlarin biiyiik oranda (%63,6) 20012010 yillari
arasinda isletilmeye basladigi gériilmektedir. Goriisme yapilan
5 stanttan 4’ 201 | yilindan sonra kurulmustur ve sayilari giin
gectikce artmaktadir (Tablo 2). Beypazari ilgesi’nde isletme-
lerin ¢ogunlugu 1980-2000 yillari arasinda kurulan daha eski
isletmelerdir.

Ankete katilan igletmelerin basari diizeylerinin temel Slguti
olarak son 3 yildaki ciro degisimleri incelenmistir. Goristlen

isletmelerin yaklasik yarisi cirosunun arttigini belirtirken diger
yarisi azaldigini belirtmektedir (Tablo 3). Kirsal turizm yazini
da sektoriin kirsalda geliri arttirarak yerel kalkinmaya 6nemli
katkilar sagladigini ortaya koymaktadir (Gartner, 2005).

Sektorlere gore ciro degisimine bakildiginda; giimisgiilerin
%90,0’1, yoresel gida ve kurucularin %56,3’u (9 isletme), yore-
sel yemek ve restoranlarin %50'si (5 isletme) cirolarinin azaldi-
gini belirtmistir (Tablo 3). Otel ve pansiyonlarin %54,5’inin (6
isletme), hediyelik esya diikkanlarinin %80,0’inin (8 isletme), ve
stantlarin ise tamaminin cirosu artmistir: licede kirsal turizmin
gelismesinin, otel ve pansiyonlarda cironun artmasinda etkisi
bulunmaktadir. Kirsal turizmin gelismesi ile ilgeye giiniibirlik
gelen turistler ve ziyaretgiler yaptiklari aligverigler ile hediyelik
esya diikkanlari ve stantlarin cirolarinda artig saglamaktadir.

Turizm isletmeleri girisimci 6zellikleri

Anket galismasina katilan girisimcilerin yas grubu, egitim du-
rumu, cinsiyeti ve nceki isi Tablo 4 ve Tablo 5’te sunulmak-
tadir. Girisimcilerin %66, 1’inin 30-50 yas grubunda oldugu
gorulmektedir. 50 yas Uzeri daha yash girisimcilerin orani
%9,7'dir (Tablo 4).

20-30 yas arasi geng girisimlerin oraninin en yliksek oldugu
sektorler yoresel yemek ve restoranlar ve hediyelik esya dik-
kanlaridir (Tablo 4). Sektérler biyiik oranda orta yas grubun-
da yigilmistir. 50 yas lizerinde yash girisimciler kurulug yili da
gegmise dayanan kokli sektorlerde yiiksektir, bu sektorlerin
basinda glimisgliler gelmekte, glimiisgiileri hediyelik esya sa-
tan dikkanlar izlemektedir. Stantlarda ve yoresel yemek ve
restoranlarda 50 yas Ustu girisimci bulunmamaktadir (Tablo 4).

Beypazari ilgesi’nde kirsal turizmde hizmet veren girisimcilerin
% 43,5’inin lise mezunu oldugu, %24,2’sinin tiniversite mezunu
oldugu, %22,6’sinin ortaokul mezunu oldugu goriilmektedir
(Tablo 4). Kirsal turizme yénelik isletmelerde ilkokul mezun-
larinin (%9,7) orani ise oldukga diisiiktiir.

Otel- pansiyon girisimcilerinin %54,5’i (6 girisimci), yoresel
yemek ve restoran girisimcilerinin ise %40,0’1 (4 girisimci)
Universite mezunudur (Tablo 4). Diger sektorlerde tiniversite
mezunu girisimcilerin oraninin daha diisiik oldugu gériilmekte-
dir. Gimusgulerin %20,0%si (2 girisimci) ilkokul mezunu, %30’u
(3 girisimci) ortaokul mezunudur. Yoresel gida ve kuru giri-
simcilerinin %75,0i (12 girisimci) lise mezunu, hediyelik esya
diikkani girisimcilerinin %50’si (5 girisimci) ortaokul mezunu
ve stant girisimcilerinin %60,0"1 (3 girisimci) ortaokul mezunu-
dur (Tablo 4). Kirsal turizmin gelisimi ile ihtiyacin arttigi otel
ve pansiyon isletmelerinde egitim seviyesinin yiliksek oldugu
gorilmektedir. Stantlar, giimisgiiler, hediyelik esya diikkanlar
gibi tecriibe ve becerilerin 6nem kazandigl sektdrlerde usta
girak iligkisinin one ¢iktigl ve egitim seviyesinin daha disiik
oldugu gorilmektedir.



Ferdag Tatar, Bilge Armatl Kéroglu

121

Tablo 4. Sektorlere gore girisimcilerin yas gruplari ve egitim durumlari

Yas Egitim durumu
20-30 31-40 41-50 51 ve iizeri  ilkokul  Ortaokul Lise Universite Toplam
Gumisctler 2 3 3 2 2 3 4 | 10
20.0% 30.0% 30.0% 20.0% 20.0% 30.0% 40.0% 10.0% 100.0%
13.3% 13.6% 15.8% 33.3% 33.3% 21.4% 14.8% 6.7% 16.1%
Yoresel gida ve kurucular | 10 4 | 0 | 12 3 16
6.3% 62.5% 25.0% 6.3% 0.0% 6.3% 75.0% 18.8% 100.0%
6.7% 45.5% 21.1% 16.7% 0.0% 7.1% 44.4% 20.0% 25.8%
Otel-pansiyon | 4 5 | 2 | 2 6 I
9.1% 36.4% 45.5% 9.1% 18.2% 9.1% 18.2% 54.5% 100.0%
6.7% 18.2% 26.3% 16.7% 33.3% 7.1% 7.4% 40.0% 17.7%
Yoresel yemek ve restoranlar 8 | | 0 0 | 5 4 10
80.0% 10.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 50.0% 40.0% 100.0%
53.3% 4.5% 5.3% 0.0% 0.0% 7.1% 18.5% 26.7% 16.1%
Hediyelik esya 3 2 3 2 0 5 4 | 10
30.0% 20.0% 30.0% 20.0% 0.0% 50.0% 40.0% 10.0% 100.0%
20.0% 9.1% 15.8% 33.3% 0.0% 35.7% 14.8% 6.7% 16.1%
Stant 0 2 3 0 2 3 0 0 5
0.0% 40.0% 60.0% 0.0% 40.0% 60.0% 0.0% 0.0% 100.0%
0.0% 9.1% 15.8% 0.0% 33.3% 21.4% 0.0% 0.0% 8.1%
Toplam 15 22 19 6 6 14 27 15 62
24.2% 35.5% 30.6% 9.7% 9.7% 22.6% 43.5% 24.2% 100.0%
100.0%  100.0%  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Girigimcilerin cinsiyet oranlarina bakildiginda kadin girisimci-
lerin oraninin Tiirkiye'de pekgok alanda oldugundan ¢ok daha
yliksek oldugu gorilmekeedir. ilgili yazinda da kirsal turizmin
kadin isglicii igin dnemli bir istihdam alani oldugu ve kadin is-
tihdamini arttirmanin kirsalda sosyal yagami olumlu etkiledigi
tzerinde durulmaktadir (Okech ve dig., 2012). Beypazari’'nda
girisimcilerin %46,8 ile yaklasik yarisi kadindir (Tablo 5). Kadin
girisimcilerin oraninin hangi sektorlerde daha yiiksek oldugu-
na bakildiginda stantlarin timiinin kadin oldugu, gimiisciiler
ve hediyelik esya diikkanlarinda kadin girisimcilerin erkeklerle
esit oranda oldugu goriilmektedir. Otel- pansiyonlarda, yore-
sel yemek ve restoranlarda erkeklerin gogunlukta, kadinlarin
ise diisiik oranda oldugu gériilmektedir (Tablo 5).

Beypazari ilgesi’'nde kirsal turizmin gelismesine katkida bulu-
nan ticari igletmelerin daha 6nceki isleri; ev hanimhgindan is
hayatina atilanlar, kendi isini siirdiirenler ve sonradan sektdre
girenler olarak ii¢ grupta toplanmistir. ilgede kirsal turizmin
gelismesi ile ev hanimlarinin is hayatina atilmasi dikkat gek-
mektedir. Girisimciler iginde bir 6nceki meslegi ev hanimligi
olanlarin orani %32,3 gibi yiiksek bir orandir. Sonradan turizm

sektoriine girenlerin orani da az (%35,4) degildir (Tablo 5). Ev
hanimlarinin yer aldig alt sektérlerin baginda stantlar gelmek-
tedir. Stantlarin timi ev hanimlarindan olusmaktadir. Stantlari
hediyelik esya diikkanlari ve yoresel gida ve kurucular izle-
mektedir. Ev hanimlarinin sektére giris oraninin (%18,2) en
diisiik oldugu sektér otel ve pansiyonlardir (Tablo 5).

Beypazari ilgesi’'nde kirsal turizmin gelismesi ile bazi sektor-
lerde gok sayida yeni isletmeler agilmis ve bu siirecte de baska
sektorlerden turizm sektoriine yonelen gok sayida girisimci
olmustur. llgede turizmin gelismesi ile giintibirlik gelen turist-
lerin yeme-igmeye ve konaklamaya olan talepleri artmistir.
Bu potansiyelin farkina varan girisimciler sektére sonradan
girmislerdir. Dolayisiyla ilgede yoresel yemek ve restoran
(%80,0) ve otel- pansiyon isletmelerinde (%72,7) sonradan
sektore girenlerin yliksek oranda oldugu goriilmektedir (Tab-
lo 5). Bu durum kurucular ve giimusgulerde farklilasmaktadir.
Kurucularda %56,5 (9 girisimci), giimusgulerde %50 orani (5
girisimci) ile girisimciler bu isi uzun yillardir hatta ilk meslege
girislerinden bu yana siirdirmektedir. Giimusgiiliik gibi usta
¢irak iligkisine ve yillarin tecriibe ve el becerisine dayanan sek-
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Tablo 5. Sektorlere gore girisimcilerin cinsiyeti ve turizm sektoriine girmeden onceki isleri

Cinsiyet Onceki is
Erkek Kadin Ev hanimi Turizm sektoriinde Sonradan turizm Toplam
ayni isini siirdiiren sektoriine giren
Gumisgtler 5 5 5 3 10
50.0% 50.0% 20.0% 50.0% 30.0% 100.0%
15.2% 17.2% 10.0% 25.0% 13.6% 16.1%
Yoresel gida ve kurucular 9 7 9 2 16
56.2% 43.8% 31.3% 56.3% 12.4% 100.0%
27.3% 24.1% 25.0% 45.0% 9.1% 25.8%
Otel-pansiyon 7 4 | 8 I
63.6% 36.4% 18.2% 9.1% 72.7% 100.0%
21.2% 13.8% 10.0% 5.0% 36.4% 17.7%
Yoresel yemek ve restoranlar 7 3 0 8 10
70.0% 30.0% 20.0% 0% 80.0% 100.0%
21.2% 10.3% 10.0% 0% 36.4% 16.1%
Hediyelik esya 5 5 5 | 10
50.0% 50.0% 40.0% 50.0% 10.0% 100.0%
15.2% 17.2% 20.0% 25.0% 4.5% 16.1%
Stant 0 5 0 0 5
0% 100.0% 100.0% 0% 0% 100.0%
0% 17.2% 25.0% 0% 0% 8.1%
Toplam 33 29 20 22 62
53.2% 46.8% 32.3% 32.3% 35.4% 100.0%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

torlerde sektore sonradan girisler kolay olmamaktadir.

4.2 Kirsal turizmin yerel kalkinmaya ve istihdama etkisi

Beypazari’'nda isletmelerin kirsal turizmin yerel kalkinmaya
etkisine iliskin goriislerinin ortaya konuldugu “kirsal turizm,
yorenin ekonomik gelisimine olumlu katki saglar” ve “kirsal
turizm yére halkinin gelirlerini arttiracaktir” 6nermelerine
anket calismasina katilan isletmelerin hepsi tamamen katili-
yorum cevabini vermistir. Beypazari ilgesi’nde kirsal turizmde
lretim yapan ve hizmet veren igletmelerin tamami “kirsal tu-
rizmin gelismesi ile kadin istihdam oraninda artis saglanacak-
tr”, “kirsal turizmin gelismesi ile yoredeki ticari isletmelerin
sayisi artig gosterecektir” ve “kirsal turizm yerel halka yeni is
olanaklari saglayacaktir” 6nermelerine tamamen katiliyorum
cevabini vermislerdir. “Kirsal turizm yerel halkin yasam stan-
dardini yiikseltecektir” 6nermesine ise isletmeler biiyiik oran
ile (%98,4) tamamen katiliyorum cevabini vermistir (Tablo 6).
Kirsal turizmin y6renin kalkinmasina katkisi konusunda hali
hazirda sektorde yer alan girisimcilerin tamamen katildiklari
bu konuda herhangi bir tereddiitlerinin olmadigi gériilmekte-

dir. “Kirsal turizmin gelismesiyle yabanci sermaye yatirimlarin-
da artig goriilecektir” 6nermesinde girisimciler daha gekim-
ser yaklagsmakta ve basari hedeflerini yerel 6lgekte tutmakta,
uluslararasi 6lgekte bir beklenti igine girmemektedirler. Giri-
simcilerin %83,9’u bu 6nermeye tamamen katiliyorum cevabi-
ni verirken, %12,9 katiimiyorum demektedir (Tablo 6).

Beypazari llcesi'nde kirsal turizmde hizmet veren ve iiretim
yapan isletmelerin tamami kirsal turizmin yerel kalkinmaya ve
istihdama olumlu etkisi oldugunu diisiinmektedir ve isletme-
lerin bu konuda farkindalik diizeyi ok yiiksektir. isletmelerin
karsal turizm ve kirsal turizmin ekonomik kalkinmaya olumlu
etkileri konusunda farkindaliklarinin yiiksek olmasi ilgede tu-
rizmin gelismesini ve ekonomik kalkinmaya olumlu etkilerinin
artmasini saglamaktadir. “Kirsal turizmin gelismesi kadin istih-
dam oraninda artis yaratmaktadir’” dnermesi anket sonuglari
ile de dogrulanmaktadir (Tablo 5).

4.3 Turizm sektSriiniin yapabilirligi

Alan arastirmasi sonuglari girisimcilerin kirsal turizmin yerel
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Tablo 6. Kirsal turizmin yerel kalkinmaya etkisi girisimcilerin algi degerlendirmesi

Tamamen Katiiyorum  Katilmiyorum  Toplam
katiliyorum
Kirsal turizm ySrenin ekonomik gelisimine olumlu katki saglayacaktir 62 0 0 62
%100 %0.0 %0.0 %100
Kirsal turizm. yore halkinin gelirlerini arttiracaktir 62 0 0 62
%100 %0.0 %0.0 %100
Kirsal turizminin gelismesi. kadin istihdam oraninda artis saglayacaktir 62 0 0 62
%100 %0.0 %0.0 %100
Kirsal turizmin gelismesiyle yabanci sermaye yatirimlarinda artis goriilecektir 52 2 8 62
%83.9 %3.2 %12.9 %100
Kirsal turizm gelismesi ile yorede ticari isletmelerin sayisi artis gosterecektir 62 0 0 62
%100 %0.0 %0.0 %100
Kirsal turizm yerel halkin yagam standardini yiikseltecektir 6l | 0 62
%98.4 %1.6 %0.0 %100
Kirsal turizm yerel halka yeni is olanaklari saglayacaktir 62 0 0 62
%100 %0.0 %0.0 %100

kalkinma igin 6neminin ve belirleyiciliginin farkinda oldugunu
ortaya koymaktadir. Ancak kirsal turizmin yerel kalkinmaya
katki saglayabilmesi turizm sektoriiniin yapabilirligi ile iligki-
lidir. Alan aragtirmasinda girisimcilerin Beypazari’'nin turizm
yapabilirligi hakkindaki gériisleri yoredeki kirsal turizm tale-
bini karsilayacak kapasitede yeterli tesis sayisi varligl, turizm
sektoriinde galistirilacak kalifiye is gicii varhigi, y6renin po-
tansiyellerinin kullanimi, yerel halkin turizm bilinci alanlarinda
sorgulanmistir (Tablo 7, Tablo 8).

Girigsimcilerin %46,8'i Beypazari’nda kalifiye isgilicii olduguna
katilmazken, %27,4°G kalifiye isgiiciinin bulunduguna tama-
men katilmaktadir. Giimusgilerin %50,0’si (5 isletme), yoresel
gida ve kurucularin %50’si (8 isletme), otel ve pansiyonlarin
%27,3'l (3 isletme), hediyelik esya diikkanlarinin %60’ (6 is-
letme), stantlarin %80’i (4 stant) turizm sektoriinde galisacak
kalifiye isglicii olduguna katilmamaktadir (Tablo 7). Beypazari
iigesi’nde otel ve pansiyon isletmeleri, yéresel yemek ve res-
toranlar disindaki sektorlerdeki girisimciler yiiksek oran ile
turizm sektoriinde galisacak kalifiye isglicti olmadigini diisiin-
mektedir.

Beypazari’nda turizm talebini karsilayacak tesislerin yeterli sa-
yida olduguna iliskin girisimcilerin %64,5’i talebi karsilayacak
yeterli sayida turizm tesisi olduguna katilmadiklarini belirt-
mislerdir. Bunun yani sira girisimcilerin yalnizca %16, I’i yeterli
sayida turizm tesisi olduguna tamamen katiliyorum demistir.
Guimiusgdlerin, yoresel gida ve kurucularin, otel ve pansiyonla-
rin, yoresel yemek ve restoranlarin, hediyelik esya diikkanlari-
nin yarisindan fazlasi ve stantlarin tamami Beypazari ilgesi’nde

kirsal turizm talebini karsilayacak kapasitede “yeterli tesis var-
dir” sorusuna katiimiyorum cevabini vermistir (Tablo 7). Bey-
pazari llcesi’nde kirsal turizmde iiretim yapan ve hizmet veren
girisimcilerin hepsi yiiksek oran ile ilgede kirsal turizm talebini
karsilayacak yeterli isletmenin olmadigini diisiinmektedir.

Beypazari’nin turizm yapabilirligi alaninda yerel potansiyellerin
kullanimi ve yerel halkin bu alandaki biling diizeyi Tablo 8'de
sunulmaktadr. ilgili yazin (Rockett ve Ramsey, 2016, Udovc
ve Perpar;, 2007) kirsal turizmde “dogal” ve “kiiltiirel-tarihi”
yerel potansiyellerin belirleyici gliciinii vurgulamaktadir. Bey-
pazari ilgesi de ilgili yazina uygun olarak hem dogal, hem de
kiilturel-tarihi degerleri ile kirsal turizme uygun bir yoredir.
Ancak Beypazari’nda girisimciler %88,7 oraninda yerel potan-
siyellerin kirsal turizm alaninda kullanildigina katilmadiklarini
belirtmektedirler. Kirsal turizm alaninda yerel potansiyellerin
kullanildigina tamamen katilanlarin orani %6,5 gibi ¢ok diistik
bir orandir (Tablo 8). Giimisciiler ve stantlarin tamami (5
stant), ile yoresel gida ve kurucularin %81,3’4 (13 isletme),
otel ve pansiyonlarin %90,9’u (10 isletme), yoresel yemek ve
restoranlarin %80'i (8 igletme) Beypazari ilgesi'nde kirsal tu-
rizm potansiyellerinin yeterince kullanildigina katilmamaktadir
(Tablo 8). Beypazari ilgesi’'nde giimiig isletmeleri ve stantlarin
tamami olmak {zere diger tim sektérlerde girisimciler yiik-
sek oranlar ile Beypazari ilgesi'nin potansiyellerinin kullanil-
madigini dislinmektedir.

Kirsal turizm alaninda mevcut literatiir yerel potansiyeller ve
yerel halkin destegi olmadan kirsal turizmin gelistirilemeyece-
gini vurgulamaktadir (Andersen ve dig, 2015). Beypazari’nda
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Tablo 7. Sektorlere gore turizm sektoriinde galisacak kalifiye isglicli ve turizm tesisi varlig
Kalifiye Kalifiye Kalifiye Turizm Turizm Turizm Toplam
isglicii isglicii isglicii talebini talebini talebini
olduguna olduguna olduguna karsilayacak karsilayacak karsilayacak
tamamen katiliyorum katilmiyorum tesis tesis tesis
katiliyorum olduguna olduguna olduguna
tamamen katiliyorum katilmiyorum
katiliyorum
Gilimisctler 2 3 5 2 2 6 10
20.0% 30.0% 50.0% 20.0% 20.0% 60.0% 100.0%
11.8% 18.8% 17.2% 20.0% 16.7% 15.0% 16.1%
Yoresel gida 4 4 8 2 3 I 16
ve kurucular 25.0% 25.0% 50.0% 12.5% 18.8% 68.8% 100.0%
23.5% 25.0% 27.6% 20.0% 25.0% 27.5% 25.8%
Otel-pansiyon 3 5 3 0 4 7 I
27.3% 45.5% 27.3% 0% 36.4% 63.6% 100.0%
17.6% 31.3% 10.3% 0% 33.3% 17.5% 17.7%
Yéresel yemek 5 2 3 3 | 6 10
ve restoranlar 50.0% 20.0% 30.0% 30.0% 10.0% 60.0% 100.0%
29.4% 12.5% 10.3% 30.0% 8.3% 15.0% 16.1%
Hediyelik esya 2 2 6 2 2 6 10
20.0% 20.0% 60.0% 20.0% 20.0% 60.0% 100.0%
11.8% 12.5% 20.7% 20.0% 16.7% 15.0% 16.1%
Stant | 0 4 | 0 4 5
20.0% 0% 80.0% 20.0% .0% 80.0% 100.0%
5.9% 0% 13.8% 10.0% 0% 10.0% 8.1%
Toplam 17 16 29 10 12 40 62
27.4% 25.8% 46.8% 16.1% 19.4% 64.5% 100.0%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

girisimciler yerel potansiyellerin oldugunu ancak yeterince kul-
laniimadigini vurgularken, girisimcilerin %69,4’u yerel halkin tu-
rizm bilinci olduguna tamamen katiliyorum demektedir. Yerel
halkin turizm bilincinin gelismis olduguna katiimiyorum diyen-
lerin orani %19,4 gibi duslk bir oranda kalmaktadir (Tablo 8).
Hediyelik esya diikkanlari, yoresel gida ve kurucular, yoresel
yemek ve restoranlar yliksek oranlar ile yerel halkin turizm
bilincinin olduguna tamamen katilan sektorlerdir. Otel ve Pan-
siyon girisimcileri %36,4 oran (4 isletme) ile yerel halkin turizm
bilincine sahip olduguna katilmiyorum demektedir (Tablo 8).

Turizm sektdriinde hizmet veren girisimcilerin géziinden Bey-
pazari ilgesi’nin turizm yapabilirligi degerlendirildiginde; mev-
cut talebe yanit verebilecek yeterli isletmenin bulunduguna,
bu isletmelerde istihdam edilebilecek yeterli kalifiye isgiiniin
bulunduguna ve yerel potansiyellerin turizm alaninda deger-
lendirildigine girisimcilerin biiylik oranda katilmadiklari goriil-
mektedir. Ancak Beypazari ilgesi’nde kirsal turizm sektériiniin

gelisimi igin umut verici olan tam degerlendirilemese de yerel
potansiyellerin bulunmasi ve yerel halkin turizm sektoriinde
belirli bir biling, farkindalik diizeyine sahip olmasidir.

Kirsal turizmin sosyal yasama etkisi

Kirsal turizm gelistigi kirsal alanlarda turist, turizmci ve yerli
halkin bir arada yasamasindan kaynaklanan iligkilerin yapisinda
degisiklikler yaratabilmektedir. Turizmin toplumsal degisime
etkileri, bireysel davranis, aile etkileri, toplu yasam, ahlaki tu-
tumlar, deger sistemleri, orf ve adetler, geleneklerin degisimi,
toplumun érglitlenmesindeki degisikliklere katkilari sosyal et-
kiler yoluyla olmaktadir (Rockett ve Ramsey, 2016).

Beypazari llgesi alan aragtirmasinda kirsal turizmin sosyal ya-
sami etkileme diizeyi turizm sektoriinde hizmet veren girisim-
cilerin algisiyla ele alinmigtir. Turizmin sosyal yasama etkisinde
sektoriin degil girisimcilerin cinsiyet ve egitim durumunun fark
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Tablo 8. Sektorlere gore Beypazari llgesi’nde turizm potansiyellerinin kullanimi ve yerel halkin turizm alaninda biling diizeyi

Potansiyellerin Potansiyellerin  Potansiyellerin Yerel halkin Yerel halkin Yerel halkin Toplam
kullanildigina  kullanildigina kullanildigina turizm bilinci  turizm bilinci turizm bilinci
tamamen katiliyorum katilmiyorum olduguna olduguna olduguna
katiliyorum tamamen katiliyorum katiimiyorum
katiliyorum

Giimusctler 0 0 10 6 | 3 10
0% 0% 100.0% 60.0% 10.0% 30.0% 100.0%
0% 0% 18.2% 14.0% 14.3% 25.0% 16.1%

Yoresel gida | 2 13 14 0 2 16
ve kurucular 6.3% 12.5% 81.3% 87.5% .0% 12.5% 100.0%
25.0% 66.7% 23.6% 32.6% .0% 16.7% 25.8%

Otel-pansiyon | 0 10 7 0 4 I
9.1% 0% 90.9% 63.6% .0% 36.4% 100.0%
25.0% 0% 18.2% 16.3% .0% 33.3% 17.7%

Yéresel yemek | | 8 7 | 2 10
ve restoranlar 10.0% 10.0% 80.0% 70.0% 10.0% 20.0% 100.0%
25.0% 33.3% 14.5% 16.3% 14.3% 16.7% 16.1%

Hediyelik esya | 0 9 9 0 | 10
10.0% .0% 90.0% 90.0% 0% 10.0% 100.0%
25.0% .0% 16.4% 20.9% 0% 8.3% 16.1%

Stant 0 0 5 0 5 0 5
0% 0% 100.0% .0% 100.0% .0% 100.0%

0% 0% 9.1% .0% 71.4% .0% 8.1%

Toplam 4 3 55 43 7 12 62
6.5% 4.8% 88.7% 69.4% 11.3% 19.4% 100.0%
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

yaratacagi kabuliinden yola gikilarak sosyal yasam Uizerinde kir-
sal turizmin etkisi analiz edilmistir. Kirsal turizmin ilcede sos-
yal yasama etkisi “kirsal turizm y&rede sosyal bozulmaya yol
acar” ve “turizm gelisimi yerel 6rf ve adetleri olumsuz etkiler”
ciimlelerinin nasil algilandig Gizerinden arastiriimistir (Tablo 9).

Alan arastirmasi sonuglari girisimcilerin %93,5’inin kirsal tu-
rizmin sosyal bozulmaya yol agacagina katiimadiklarini ortaya
koymaktadir. Bu bulgu Beypazari’nda kirsal turizmin gelismesi
igin gerekli sosyal ortami olugturmaktadir. Yére halkina daya-
nan kirsal turizm yére halkinin bilingli olmasi ve sosyal sonuglar
lizerine olumsuz beklentilerinin olmamasiyla yakindan iliskilidir.

Oncelikle cinsiyetin sosyal bozulma beklentisi iizerindeki etki-
si analiz edilmistir. Kadinlarin %96,6’s1 kirsal turizmin bolgede
sosyal bozulmalara yol agmayacagini diistiniirken, erkeklerin
%90,9’u kirsal turizmin bolgede kirsal bozulmalara yol agmaya-
cagini distinmektedir (Tablo 9). Ancak erkeklerin %9, I’i kirsal
turizmin bolgede sosyal bozulmalara yol agacagina katilirken,

kadinlarin %3,4’U kirsal turizmin bdlgede sosyal bozulmala-
ra yol agacagina tamamen katilmaktadir (Tablo 9). Beypazari
iigesi'nde kirsal turizmin sosyal bozulmaya etkisine bakista
kadinlar, erkeklere gore daha yiiksek oran ile kirsal turizmin
bélgede sosyal bozulmalara yol agmayacagini diisiinmektedir.

Beypazari ilgesi'nde (niversite mezunlarinin tamami kirsal
turizmin bolgede sosyal bozulmaya yol agmayacagini duisu-
niirken, ilkokul mezunlarinin %16,1’i, ortaokul mezunlarinin
%7,1 ve lise mezunlarinin %3,7’si kirsal turizmin bolgede sos-
yal bozulmalara yol agacagina katiimaktadir (Tablo 9). Egitim
seviyesinin diismesi ile kirsal turizmin sosyal bozulmaya neden
olacagini disiinenler disiik oranda da olsa bulunmaktadir.

Sosyal bozulma kavraminin altinda daha &zellesmis olarak kir-
sal turizmin yerel orf ve adetlere etkisi sorgulanmistir. Yore
halki kirsal turizmin gelismesiyle birlikte top yek{n bir sosyal
bozulma endisesi iginde olmasa da yerel 6rf ve adetlerin bu
siregten etkilenebilecegi diisiincesi yaygindir. Girigsimcilerin
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Tablo 9. Cinsiyete ve egitim durumuna gore kirsal turizmin bolgede sosyal bozulmaya ve yerel 6rf ve adetlere etkisi

Sosyal Sosyal Sosyal Yerel orf Yerel orf Yerel orf Toplam
bozulmaya bozulmaya bozulmaya ve adetleri ve adetleri ve adetleri
yol agacagina  yol agacagina yol agacagina olumsuz olumsuz olumsuz
tamamen katiliyorum katilmiyorum  etkileyecegine etkileyecegine  etkileyecegine
katiliyorum tamamen katiliyorum katilmiyorum
katiliyorum
Erkek 0 B 30 | 5 27 33
,0% 9,1% 90,9% 3,0% 15,2% 81,8% 100,0%
,0% 100,0% 51,7% 16,7% 62,5% 56,3% 53,2%
Kadin I 0 28 5 3 21 29
3,4% ,0% 96,6% 17,2% 10,3% 72,4% 100,0%
100,0% ,0% 48,3% 83,3% 37,5% 43,8% 46,8%
Toplam ) 3 58 6 8 48 62
1,6% 4,8% 93,5% 9,7% 12,9% 77,4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
ilkokul 0 | 5 I 0 5 6
,0% 16,7% 83,3% 16,7% ,0% 83,3% 100,0%
,0% 33,3% 8,6% 16,7% ,0% 10,4% 9,7%
Ortaokul 0 | 13 3 2 9 14
,0% 7,1% 92,9% 21,4% 14,3% 64,3% 100,0%
,0% 33,3% 22,4% 50,0% 25,0% 18,8% 22,6%
Lise I | 25 | 6 20 27
3,7% 3,7% 92,6% 3,7% 22,2% 74,1% 100,0%
100,0% 33,3% 43,1% 16,7% 75,0% 41,7% 43,5%
Universite 0 0 15 | 0 14 15
,0% ,0% 100,0% 6,7% ,0% 93,3% 100,0%
,0% ,0% 25,9% 16,7% ,0% 29,2% 24,2%
Toplam ! 3 58 6 8 48 62
1,6% 4,8% 93,5% 9,7% 12,9% 77,4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

%77,4u kirsal kalkinmanin yerel 6rf ve adetleri olumsuz et-
kileyecegine katilmadigini belirtirken, olumsuz etkileyecegine
tamamen katilanlarin orani %9,7'dir (Tablo 9).

Beypazari ilgesi'nde girisimcilerden erkeklerin %81,8'i turiz-
min gelisiminin yerel 6rf ve adetleri olumsuz etkileyecegine
katilmazken, kadinlarin %72,4’G turizmin gelismesinin yerel
orf ve adetleri olumsuz etkileyecegine katilmamaktadir (Tablo
9). Kadinlarin %17,2’si turizmin gelismesinin yerel 6rf ve adet-
leri olumsuz etkileyecegine tamamen katilmaktadir. Beypazari
iigesi’nde kadin ve erkekler yiiksek oranlar ile kirsal turizmin
yerel 6rf ve adetleri olumsuz etkileyecegine katilmamaktadir.
Ancak erkeklerin kirsal turizmin orf ve adetlere etkisine ba-
kisinda olumsuz etkilere katilmama orani kadinlara gére daha
ylksektir.

Beypazari Ilgesi'nde iiniversite mezunlarinin %93,3'i, ilkokul
mezunlarinin %83,3’l, lise mezunlarinin %74,1’i ve ortaokul
mezunlarinin %64,3’i turizmin gelismesinin yerel 6rf ve adet-
leri olumsuz etkilemedigini diisinmektedir (Tablo 9). Arastir-
ma bulgularinda ilging olan sonug egitim seviyesi ¢ok yiiksek
ve ¢ok dusiik olanlarin gorislerinin birbirine yaklagmasidir.
Turizmin ilcede orf ve adetlere etkisine universite mezunla-
ri ile ilkokul mezunlari daha yiiksek bir oran ile olumsuz bir
etkinin olmayacagini belirtirken, ortaokul ve lise mezunlarinin
olumsuz etki beklentisi daha yiksektir.

Beypazari ilgesi’nde turizmin geligsiminin éniindeki
engeller

Sektorlere gore Beypazar ilgesi’nde kirsal turizmin gelisme-
sindeki engeller $ekil 2’de sunulmaktadir. Tum sektorler kirsal
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Sekil 2. Sektorlere Gore Beypazari'nda kirsal turizmin gelisiminin oniin-
deki engeller.

turizmin gelismesinin oniindeki birinci engel olarak yoreye ve
isletmelere yonelik tanitim ve reklam calismalarinin yetersiz
olmasini géstermektedirler. Yoresel gida ve kurucular, otel ve
pansiyonlar tanitim ve reklamin yetersizligini kirsal turizmin
gelismesinin oniinde engel olarak goren ilk siradaki sektor-
lerdir (Sekil 2). Tanimlanan diger engellerin tanitim ve reklam
eksikligi sorununun gok gerisinde kaldigi gériilmektedir.

Turizmin biyilik oranda giiniibirlik olmasi turist sayisinin ve
konaklanan gece sayisinin diisiik olmasi girisimcilerin belirttigi
engeller arasinda ilk siralarda yer almaktadir. Giiniibirlik tu-
rizmi engel olarak géren ilk li¢ sektér otel-pansiyon, yoresel
yemek ve restoranlar ve giimiisciiler olarak saptanmaktadir
(Sekil 2). Yoresel gida ve kurucular siyasi problemlere isaret
ederken, yoresel yemek ve restoranlar altyapi sorunlarini en
onemli engeller arasinda gostermektedir.

Sunulan hizmetin kalitesinin disiik olmasi yoresel yemek ve
pansiyonlar, giimiisgiiler ve hediyelik esya diikkanlarinca dile
getirilmektedir (Sekil 2). Sektorde yenilikler ve yeni yatirimla-
rin olmamasi ise yalnizca hediyelik esya diikkanlari tarafindan
vurgulanmaktadir.

Sonug

Metropoliten alanlarin yakin gevresinde yer alan kirsal alan-
larin dogayla biitiinlesen yapisi, dinlenme ve saglikli yagam
kosullarini barindirmasi, kirlenmemis, bozulmamis ve kimligini
kaybetmemis ortamlari sunmasi gibi 6zellikleri ile metropoli-
ten alanlarda yasayan insanlar igin biiylik 6nem tasimaktadir
(Soykan, 1999). Son yillarda insanlar kalabalik ve aligiimis tu-
rizm merkezlerinden uzaklasarak, daha 6zgir, saglikli ve do-
gayla bas baga yagama olanag taniyan alternatif turizm alanla-
rina yénelmektedir. Dolayisiyla da kirsal alanlarin sahip oldugu

dogal ve kiiltiirel-tarihi potansiyeller yerel kalkinmada girdi
saglamaktadir. Metropoliten alanlarin yakininda ve ¢eperinde
yer alan kirsal yoreler, metropoliten alanlarda yasayan insan-
larin hafta sonlari veya giiniibirlik eglenme ve dinlenme amaci
ile tercih ettikleri alanlardir.

Kirsal turizmin kirsal ekonomik kalkinmaya katkisi temel
olarak istihdam ve gelir artisinda goriilmektedir. Kirsal alan-
lar kiiltirel potansiyelleri, dogal potansiyelleri ve yerel halka
iliskin insani potansiyelleri ile turist gekebilmektedir. Kirsal
turizm gesitli kaynaklardan gelir yaratarak yerel ekonomiyi
canlandirmakta ve disa gogii 6nlemekte, yerel halkin girisimci-
lik giiclinii arttirmakta, kadin istihdamina katki saglamaktadir.

Ankara ili gevresinde kirsal nitelikleri ile 6ne gikan Beypazari
ilgesi dogal ve killtiirel potansiyelleri ile kirsal turizmin gelis-
mis oldugu bir ilgedir. ilgenin kirsal turizm potansiyelleri; gele-
neksel konut dokusunun, kiiltiirel-tarihi degerlerinin, 6zellikli
yapilarinin yer aldigi merkezde yogunlagmaktadir; ayrica kirsal
turizmde hizmet veren tim isletmeler de merkezde yer al-
maktadir. Beypazari gevresinde yer alan kirsal turizm potansi-
yelleri girisimciler ve yerel halk tarafindan merkezde yer alan
potansiyeller kadar degerlendirilmemektedir.

Beypazari llgesi'nde kirsal turizmin ekonomik kalkinmaya
etkilerinin belirlenmesinde kirsal turizmde iretim yapan ve
hizmet veren igletmelerin girisimcilerinin algilarindan yola gi-
kilmistir. Kirsal turizmin Beypazari ilgesi’'nde ekonomik agidan
yaptig olumlu etkilerin en dnemlisi, yarattigi gelirdir. Beypaza-
ri iigesi'nde giimiisgiiler, otel ve pansiyonlar, yoresel yemek ve
restoranlar, hediyelik esya diikkanlari, yoresel gida ve kurucu-
lar kirsal turizmin gelismesi ve yerel kalkinmaya katki saglayan
dogrudan istihdam yaratan isletmelerdir. Yerli ve yabanci tu-
ristlerin kirsal alanda konaklama, yeme-igme, kirsal aktiviteler,
ulagim, aligveris, yoresel el sanatlari ve yoresel yiyecekler gibi
ihtiyaglarini karsilamasi, yasayanlarin gelirlerinin artmasina ne-
den olmaktadir. Meydana gelen bu artis bir yandan yorede ya-
sayanlarin gelir ve refah diizeylerini ylikseltirken diger yandan
yOreye yeni yatirimlar yapabilme potansiyelini arttirmaktadir.

“Beypazari ilgesi’'nde kirsal turizmde (iretim yapan ve hizmet
veren igletmelerin kirsal turizm ve yerel kalkinma alaninda
farkindalik diizeyi yiiksektir” Beypazari’nin sahip oldugu dogal
ve kiiltiirel-tarihi degerler ilgede kirsal turizmin gelismesinde
etkili olmus, kirsal turizmin gelismesi ile ilge geliri artmistir.
Kirsal turizmin yarattigi yeni is olanaklari sayesinde kadinlar,
ézellikle ev kadinlari, is hayatina atilmis ve dolayisiyla ilgede
kadin istihdam orani yiikselmistir. Bugiin Beypazari’'nda ya-
sanan ekonomik canlanma kirsal turizmde iiretim yapan ve
hizmet veren isletmelerin kirsal turizmin ekonomiye olumlu
etkisinin farkina varmalarina neden olmaktadir.

“Kirsal turizmin, yerel kalkinmaya olumlu etkisinin olabilme-
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sinde yorenin turizm yapabilirligi belirleyicidir”” Beypazari il-
gesi sahip oldugu kirsal turizm potansiyelleri, yoreye 6zgii el
sanatlarinin varligi ve yerel halkin sahip olugu turizm bilinci
ile turizm yapabilirligi yiiksek bir ilcedir. Ancak, ilcede kirsal
turizm talebini karsilayacak yeterli tesis olmamasi ve turizm
sektoriinde calisacak yeterli kalifiye isgliciiniin olmamasi ne-
denleriyle ilge’'nin sahip oldugu pekgok potansiyel yerel kal-
kinmada yeterince degerlendirilememektedir.

“Kirsal Turizmin gelismesi ilcede kadin istihdam oranini artti-
rir” Beypazari ilgesi'nde kirsal turizmin gelismesi ile kadinlarin
yliksek oranda is hayatina atildigi gériilmektedir. iigede kirsal
turizmde 6n plana gikan yoresel el sanatlari, otel-pansiyonlar,
hediyelik esya diikkanlari, yoresel yemeklere dayali restoran-
lar kadinlarin ekonomik yasamda “calisan” ve “girisimci” ola-
rak yer almasinda kolaylik saglamaktadir. Beypazari’'nda 6nemli
bir yeri olan ve 6zellikle kadinlarin sektore girmesinde etkin
bir arag olan stantlarin tamaminda kadinlar ¢aligmaktadir. Kir-
sal turizmde Uretim yapan ve hizmet veren girisimciler icinde
ev kadinlarinin yiiksek oranda olmasi da dikkat gekmektedir.

“Beypazari ilgesi’nde turizm isletmeleri kirsal turizmin sosyal
yagama olumsuz etkisinin olmadigini diisiinmektedir.” iicede
kirsal turizmin gelismesi bolgede sosyal bozulmalara neden
olmamis, yerel orf ve adetleri olumsuz yonde etkilememistir.
Aksine yerel halkin turistlerle birlikte yasamaya hazir ve istekli
olmasi, dolayisiyla da ilgeye gelen turistlerin, yerel halk ve es-
naf tarafindan benimsenmesine ve kirsal turizmin gelismesine
olumlu etkisi olmaktadir. iicede kirsal turizmin yerel ekonomik
kalkinmay: desteklemesinin 6tesinde sosyal yasama da olumlu
etkiler sagladigi yerel halk tarafindan ifade edilmektedir.

iicedeki kirsal turizmin gelismesini engelleyen en énemli ek-
sikliklerden biri seyahat acentesi ve egitimli turist rehberi
bulunmamasidir. Bunun yani sira turizm isletmeleri ile kamu
kurumlarinin kirsal turizmi gelistirme konusunda koordinas-
yon iginde olmamalari sektoriin gelisimindeki engellerdendir.
Beypazari iigesi’nde kirsal turizmin gelistirilerek yerel kalkin-
maya etkilerinin arttirilmasi iin ilcede turizme yonelik tani-
tim ve reklam faaliyetlerinin arttirilmasi, yeni yatirimlar, yeni
turizm tesislerinin tesvik edilmesi gerekmektedir. Beypazari
iigesi’nde turizmin giiniibirlik olmasi da kirsal turizmin kisith
kalmasindaki engeller arasindadir. Turistleri ¢ekecek, giiniibir-
lik turizm yerine, konaklama siiresini uzatacak aktivitelerin ve
gerekli yatinmlarin gelistirilmesi ilgede kirsal turizmin gelis-
mesine katki saglayacaktir. Beypazari ilgesi’nde mevcutta bu-
lunan otel ve restoranlarin kalitesinin artmasi turist sayisini ve
kalitesini olumlu etkileyecektir. Ekonomik kalkinmaya olumlu
etkileri saptanabilen kirsal turizmin sadece kent merkezinde
kalmasi da turizmin gelismesinde engel yaratmaktadir. ilge’nin
gevresinde yer alan dogal potansiyellerin degerlendirilmesi,
yeni yatirimlarin yapilmasi durumunda kirsal turizmin yerel
kalkinmaya olumlu etkisi artacaktir.
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