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OzZET

Tasarim nesneleri teknik ve kultirin birlesiminden dodan ve insan hayatini sekillendiren Urtnlerdir. Bu galismada,
zanaat doneminden endustri dénemine; post-endustriyel dénemden gunimuz bilgi toplumuna gelen surecte tasarim
nesnelerinin Ustlendigi sosyo-kiltirel rolleri, degisen anlamlari, Uretim ve tiiketime dayali ekonomik iligkiler, kiresel
kiltir politikalari, teknolojik gelismeler ve degisen toplumsal davranis ve yasam bigimleri baglaminda irdelenmekte,
yasanan kultur krizinin olumsuz etkilerine dikkat gekilmeye caligilarak, tasarim nesnelerinin yasamlarimizdaki anlam
boyutu tartisiimaktadir.

Anahtar sozciikler: tasarim-teknik-tiiketim kultiri-anlam

SOCIO-CULTURAL DIMENSION OF DESIGN

ABSTRACT

Design objects created by both technic and culture are the products forming the human life. In this study, the socio-
cultural roles and changing meanings of the design objects are analyzed in the context of the economic relations based
on production and consumption, global politics of culture, tecnological developments and transforming social behaviours
and life-styles during the time from crafts period to the industrial period; from post-industrial period to the information
society of today. Besides the negative effects of living crisis of culture are brought to attention and the dimension of
meaning of design objects in our lives to be discussed in general.
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1.GIRIS

Varolusundan bu yana insan dogay!
sahiplenme, bicimlendirme, dizenlenme
ihtiyaci duymustur. insanin doga ile olan bu
iligskisi sonunda ortaya c¢ikan  “techne”
kavrami bir akil yuritme bi¢cimi olarak
gundelik ¢cevrenin denetlenmesinde etkin rol
ustlenmistir. Yetisel beceri (techne) ile
nesnel Urdn birbirinden ayriimaz bir bicimde
teknigin  anlamini  kurmustur.  Beceri,
kullanim, basarma, bulup bulusturma gucu
tirinden anlamlari igeren teknik, insana
bagdli, insandan kaynaklanan bir olgudur.
Bunu kati bir “yapabilme” degil, durmadan
gelisen esnek bir gu¢ olarak ele almak,

surekli degisen insana 0zgu olmasi
nedeniyle de ¢ok anlamli yapisina ve
kaltran  bir pargasi olduguna dikkat

cekmek gerekmektedir. Gundelik hayatimizi
kusatan tasarim Urunu her teknik nesne
belli bir kdltdr ortaminin nesnesidir, bu
ortamla birlikte varhgini strdirir. Giandelik
nesnelerin her turli deger ve anlami, iginde
yer aldigi kultirdedir; bu kaltarle olgulur.[1]
Bilgisini madde Ustunde uygulayan zanaatgi
veya sanatgl, cesitli is aletleri ve nesneler
yapmis, bunlari gereksinimleri
dogrultusunda kullanirken, toplumsal
iletisim sureci icinde bu egyalara simgesel
anlamlar yuklemigtir. Bu agidan
bakildiginda kaltar, arunlerin
tasarlanmasini, kullanma ve onlardan
yararlanma anlamindaki eylemleri, bunlara
sahip olma ve onlarla iliski kurma
bicimlerini, bunlarin  algilanmasini  ve
anlamlandiriimasini da igerir.

Tasarim drunleri, zamana bagli olarak farkli
olusum ve kullanim suregleri baglaminda
degerlendirilmigler ve kabul gormuslerdir.
Zanaat doneminden endustri donemine
gegcis, yasanan sosyo-kulturel ve ekonomik
degisimler paralelinde, insanlarin nesneler
dinyasiyla olan iligkilerini de
donustirmustar. Nesnenin kullanima
yonelik pratik degerinin Uzerine eklenen
kaltdrel anlamlar, imgesel c¢agrisimlar ve
simgesel kodlardan kurulu ikinci duzlem,
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endustri dncesi toplumlarda emek, sayginlk
ve sinifsal farkliliklari ifade ederken,
endustriyel toplum igin Uretimi, standartlari,
dizen, kesinlik, uzmanlik gibi kavramlar
one cikarmigtir. Post-endustriyel toplumda
bolluk, harcama ve eglenceyle kendini
gOsteren tuketim kdlturinde ise imgesel
degerlerin, taklit ve  simulasyonlarin
nesneye ait degerleri belirledigi, markalar
ve modellerin statu gostergesi haline
donustiglu  go6zlenir. GUnimuz  bilisim
caginda ise, teknoloji agirlikli yeni medya
platformlarinin  etkin olarak gundelik
yasami sekillendirdigi; zaman ve mekan
sinirlarini ortadan kaldiran sanal dunyanin
nesneler dinyasina iligkin algilamalarimizi
etkiledigi bir donem hukum surmektedir.
insanin gundelik nesnelerle olan iligkisi,
yasanan butun bu donusumlerle birlikte
ortaya cikan farkl sosyo-kulturel
yapilanmalarla ve anlamlandirma
surecleriyle sekillenmistir. insan sosyal bir
varliktir ve nesnelere sahip olmay! sadece
fiziksel 6zellikleri agisindan degil, gevresiyle
iletisim kurmak icin de istemektedir.
Kimligini, bireyselligini ve farklihgini ortaya
koymaya calisan insanin toplumsal yasam

icinde Urunler vyoluyla sosyal iligkilerini
olusturma c¢abalari insanlarin  tiketim
surecinin itici gucunu olusturur[2]. Gelisen

hizli teknolojik gelismelere uyum saglarken
O0zgunluk ve yaraticilik arayislari,
kuresellesme karsisinda kimlik bunalimlari,
kaltar, anlam ve iletisim sorunlar tasarim
dunyasinin  teknolojik, sosyolojik ve
ekonomik geligsim sureci baglaminda nasil
degerlendirilir ve ¢6zUme dayali temel
ilkeler neler olmalidir?

2. NESNE KULTURUNDE ANLAMSAL
DEGISIMLER

Geleneksel zanaat  kultGrandn  hala
etkinligini surdurdagu endustrilesmenin ilk
yillarinda, zengin-yoksul ayrimina dayali
sinif  farkhliklart bazi esyalarin (saat,
sapka,araba v.b.) kullanimina bir kdlturel
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dil ve imge 0zelligi yuklemisti. Bu egyalar,
toplumsal bir statu ve ayricalikli bir yagam
bigiminin ifadesine déonismustl. Bu agidan
bakildiginda tasarim artnlerinin
anlamlandiriimasinda , kultarel baglamin
yorumlayici, insanin kendi ve g¢evresiyle
olan sosyal iligkilerini belirleyici bir oruntu
olusturdugu sdylenebilir.

Tasarim-uretim  ve  tuketim  suregleri,
toplumsal iletisim suUrecinde ve gundelik
yasam pratiklerinde etkili olan kdlturel
yorumlama, begeni ve algilama
modelleriyle baglantihdirlar. Kultar ister
‘herhangi bir 60zgul tarihsel toplumun
pratiklerinin, dillerinin ve gdreneklerinin
gercek, yerlesik alani” olarak yayilmaci
yaklasima gore tanimlansin; ister simgesel

ifade, metin, retorik, sdylem Uzerinde
yogunlasilan indirgemeci (metinci)
yaklagima gére ele alinsin,
drunlerin/nesnelerin  yapisal, estetik ve

tasarimsal ozelliklerinin, kalttrel kullanim ve
anlamlandirma  bi¢imleriyle somut  bir
sekilde ilintili oldugu yadsinamayan bir
gercektir [3]

19.yy’da geligimini tamamlayan zanaat
uretiminden endustriyel Uretime gecgis
dénemi , 6nemli sonuglara yol agmistir. ilk
endustrilesme evresinden (1830-40) bu
yana gundelik nesnelerin niceliksel olarak
artisi  20.yy’da bu nesnelerin alt tabakalar
tarafindan  artan  kullanimina  olanak
saglayan ucuzlamayla birlikte gerceklesti.
Ayrimlasmis nesne mulkiyeti, maddi agidan
daha iyi durumdaki Ust tabakalarin
ayricaligi  olmaktan  ¢ikip, bir  kitle
gereksinimi bigimine dogru gelisti ki , 1950li
yillardan bu yana gundelik esyalarin
demokratiklesmesi hemen hemen tum
toplumsal katmanlara ulasti.Toplumsal
ayrimlari olusturan artik yalnizca nesnelere
sahip olma sansi degildi, bu ayricaliklar
daha ¢ok kullanilan malzemenin niteligine,
tasarim  turine ve fiyat dizeyine
yerlesmislerdi, toplumsal imlemler de
bunlarin Gzerinden siniflandirilir oldular [4.]

M. Sagocak
Dikis  makinesinden, bisiklete,  yazi
makinesinden endustriyel mobilyaya,

otomobilden telefona, radyodan televizyona
kadar endustriyel donemin modern buluslari
gundelik esya endustrisini takip
edilemeyecek bir hizla geligtirdi. 19.yy’dan
bu yana kitle tuketimi turleri , 6deme gucu
olan burjuvazinin egemenligi altinda iken,
1920’lerden sonra bu durum daha alt

tabakalar icin de s0z konusu olmaya
baglamistir ve  1950’li yillarin sonunda
yasanan ekonomik mucizeyle birlikte

buzdolabi, mikser, tost makinesi gibi artnler
satin alma ve tuketim dalgalari icinde
hemen hemen her eve girmigtir. Ruppert’in
ifade ettigi gibi, (1996) bundan sonra salt
bir sapkaya, bir saate yada otomobile sahip
olmak insanlar1 ayirmiyor, tersine toplumsal
anlattm gucu ve habitusun ayriimasi
acgisindan  simgesel begeni yoninde
ayricalik yaratma, markalar ve modellerin
diuzeyleri Gnem kazaniyordu .

Endustriyel gelismenin  yogunlagmasiyla
seri Uretim yoOntemleri sonucu kitlesel
uretime gecildigi, standart  tlUketim
kaliplarinin  olustugu,Uretici  tercihlerinin
egemenligindeki istikrarli pazarlarin var
oldugu Fordist donem  1930’lardan
1970’lere varana kadar etkisini goOsterdi.
Post-fordist donemin Onerisi ise, yagsam
bicimlerine yonelik pazarlamanin sadece

varolan yasam bigimlerini hedeflemesi
degil, tdketici icin anlamli yeni yasam
bigimlerini  olusturmasi  ve  Onermesi

yonundeydi. Bu yaklagsim 1970’lerden sonra
kaliteli ve surekli degisen modellere dayali
cesitlilik  gosteren  tuketici  tercihlerini
doguruyordu. Uriinlerin édmurleri kisalirken,
model g¢esitliligi artiyordu.

20.yy.in  ileri  endustrilesmis  tuketim
toplumunda  ¢ift yonlu bir iligki ortaya
cikmistir: bir yandan esyalarla genis olctde
kurulmaya caligilan sembolik ve anlamsal
iliski, Ote yandan teknik ve tasarimsal
yenilemeler seli icinde bu egyalarin yerini
bagkalarinin  alabilmesi geregi. Artik,
egyalari nesilden nesle miras birakmak
yerine , demode etme-eskitme ve elden
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cikartmaya dayali bir tuketim anlayigi
hakim surmektedir. Genel egdilimlerdeki bu
degisim, insanlarin nesne dunyasiyla olan
iligkilerini , endustri oncesi toplumlardaki

gundelik egyalara yonelik geleneksel
iligkilerle  karsilastirildiginda , temelden
degistirmislerdir. Nesne kaltirdndn

19.yy’dan bu yana arttirilan degisim hizi ,
insanin gundelik esyalarla olan iligkisine
‘gecici olan, wucup giden “ 0ozelligini
kazandirmis, bu hiz artisi, 1970°li ve 80’
yillarda kullan-at toplumlarda doruk
noktasina varmistir.

Maddi endustri kultdrinin fabrikada Uretilen
yeni nesne dunyalar, modern kultarin
dinamik  bicim  degistirme  surecinin
konusudurlar. Calisma ve eylem sureglerini
mekaniklestirme ve otomatiklestirme

egilimlerini de kultirel agidan uzamin
genigletiimesi ve sinirsizlastirmasini,
iletisimin, enformasyonun ve imgelerin

yerellikten c¢ikarilmasini, ev konforunun
gundelik esyalarin yardimiyla arttirlmasini
ve ayrimlastiriimasini ve baska bir ¢ok seyi
de buraya eklemek gerekir. Zamanin
yogunlastirilmasi, zamanin siklastiriimasi,
Kisilerin ve mallarin deviniminin,
devingenligin arttirlmasi (bisiklet, otomobil,
ucak), simgelerin ve imlerin c¢ogaltilisi ,
bilgilerin ve imgelerin medyalar araciligiyla
yeniden uretimi, yerellikten cikarihgi (TV),
gibi merkezi kavramlar, endustriyel kitle
KUltirinin maddi nesnelestiriimelerini ifade
ederler [4] .

19.yy endustrilesme surecine bagli olarak
yasanan toplumsal ve Kkultirel donisum
dusunulurse buhar makinesinin
islevselliginin yaninda devinim ve ilerleme
kavraminin somut anlatimi olarak
ikonografik bir deger kazanmig oldugu
sOylenebillir. Bunu takip eden elektrik
lambasi gunun gece ve gundiuz
boliumlenmesini 6nemsiz kilarken, ugak
insanin uguncu boyuttaki hizli devinimini
sagladi; sinema ile fotografin gérunta dili
ileriye donuk bir estetik simge Ozelligi
kazandi. Boylelikle endustriyel nesnelerin
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ortaya cikigiyla, nesnelerin goruntulerine ve
igslevsel kullanim degerlerine ikinci bir
duzlemin, kultarel anlamlarin, c¢agristirilan
imgelerin ve simgesel kodlama dizleminin
baglandigi gorulur [4]

Endustrilesmeyle birlikte gelen seri Uretim

anlayigi kendi kurallarini da belirlemis,
isletme ekonomisi kavrami icinde
girisimcilerin  gelir  beklentisi, anonim

musterinin beklenti, istek ve ihtiyaclarina
yonelik Uretimi gerekli kilmigti. Endustriyel
sistem sadece seri Uretime dayali Urunlerde
standartlagsma saglamamis, ayni zamanda
kitle haberlesme araglarinin gelismesi ve
etkinlesmesiyle birlikte duslUncelerde ve
hayatlarda da bir standartlasmaya vyol
acmistir. Kitle kultlrd olarak ortaya g¢ikan bu
durum, kendini tUketim olgusuyla
gOstermigtir.

Tuketim, belirli bir ihtiyacin tatmini igin bir
uartnun yada hizmetin edinilmesi,
sahiplenilmesi, kullanilmasi ve yok edilmesi
olarak tanimlanabilir. Ancak bir Urln, ana
islev ve rolinden daha fazlasina sahiptir.
Bireyler, sadece pratik yararlari ve
islevlerinden dolayl degil, ayni zamanda
kim olduklarini gosterme, duygularini ortaya
koyma ve cevreleriyle iletisim kurma
amagclarindan dolayr da urun satin alip
kullanirlar. Modern tlketim kavrami icinde
aranlerin  6zelliklerinden, islevlerinden ¢ok
tagidiklari ve yansittiklari anlamlarin agirlik
kazandigi gorulur. Bu da tuketimin
ekonomik oldugu kadar kulturel bir olgu
oldugunu vurgular. Her ne kadar ticari bir
meta da olsa, urunler, kultiran tastyicisidir
ve yasam bicimlerini degistirirler.

Yaygin  kuresel pazarin  kullanicilari
arasinda fark gbézetmeyen ve “evrensel
tasarim” olarak tanimlanan “gok iglevli” ve
“her klltire uyan” drunler, tasarim pratigi ve
tasarim felsefesi agisindan iletigsim, kimlik
ve anlam sorunlari yaratmaktadir.

Tuketim kultard, isaretler, anlamlar, imajlar,
gosterilerle yuklu reklam, ambalaj, magaza
dizenlemeleri, teshir-tanzim, ardn
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tasarimlari  gibi  konular  aracihgiyla,
nesneler hakkinda cgesitli gorsel ve isitsel
anlatimlar ~ sunar. Tuketim olayinin
gerceklestirimesinde dnimuze sunulan bu
sayisiz segenek arasindan yaptigimiz
tercihler ise aslinda bir kultirel segim
surecinin sonucunda olusur[5].

Kitle iletisim araclari, magazinler, filmler,
romanlar, reklamlar araciligiyla bagka
insanlarin  yasamlari, evleri, zevklerini
sunarak bu tercihleri gidimlemekte; anlk
mutluluklari one ¢ikartan, mal-mulk edimini
kigkirtan, kullan-at ideolojisini pekistiren bir

populer kultr anlayigi medyanin da
etkisiyle  yayilmaktadir.  Kitle  tuketim
kaltirinde, sadece nicelik olarak 6nem

ifade eden ve tuketim pazarinin bir
musterisi olan birey, maddi hazlara yonelik
hedonik bir yasam surdirme egilimine
suruklenmektedir. Populer klturde
anlamlandirma sdregleri buylk Olglde
medyanin elinde bulundugu ig¢in gosterenle
gOsterilen arasindaki kurgulanmis
sapmalar, anlamin surekli bir bigimde
kaymasina ve belirsizlesmesine neden
olmaktadir. Derrida’nin da yapibozumu
stratejisiyle ortaya koymaya calistigi gibi,
anlamlar metin/nesne ve izleyici/kullanici
arasindaki etkilesimler icinde
uretilmektedir.Anlam dretimi her iki 6genin
esit bicimde katkida bulundugu dinamik bir
edimdir.Derrida’ya gore anlam surekli bir
gOsterenler  zinciri boyunca  devinir;
gOsterilen dolagima sokuldugu gosteren
zincirlerince ve baglamdan baglama
gectikce degigtirilecektir [6].

iste medyanin da gostergeler araciligiyla
sundugu anlamlar toplumsal kosullar,
iliskiler ve pratiklere bagli olarak farkli
etkilesimlerle degisime ugramakta ve 6zne-
nesne iligkisi baglaminda surekli
Uretilmektedir.

M. Sagocak

3. TUKETIM OLGUSUNUN
CIKISI

20.yy celigkilerle dolu bir yuzyil olarak
carpisan ideolojiler, iki dinya savasl, ve 45
yillik soguk savas donemine sahne olmus
ve tum bu gelismeler Amerika’nin politik
ideallerinin zaferine donusmustur. Fakat
yuzyihn gercek kazanani tiketim olmustur.
Politik anlamda denge, paylasilan degerler
ve vyurttaslik gibi kavramlar Amerika’'da
dinamik fakat pasif bir tuketim toplumunu
olustururken, tim dinyaya da artarak
yaylimistir. Genellikle toplumsal farkliliklari
reddeden ve toplumu kaynastirici yonde
birtakim anlamlar, arinler  yoluyla
olusturulmaya cahsildi.  Ornegin, kot
pantolon giymek, rahat, ucuz, Kkolay
yipranmayan iglevsel giysiler olmasinin
Otesinde, toplumsal kategorilerin sinirlarini
cigneme gibi 6zel bir yetiye sahipti. Kot
pantolonlar gayri resmi, sinifsiz, cinsiyetsiz,
kente yada tasraya uygun olarak
goruluyorlardi; kot  pantolon  giymek,
toplumsal kategorilerin dayattigi davranis
ve kimlik sinirlarindan kurtulmanin  bir
gostergesiydi. Kot pantolondaki toplumsal
farksizlik kisiye “kendi olma” 6zgurlugu de
saglamaktaydi. Ancak kisinin kendi olma
arzusu herkesten butunuyle farkli olma
arzusunu degil, bireysel farkliliklarini
toplumsal dayanisma iginde ortaya koymay!
ifade etmektedir [7] .

iste bu noktada tiiketimin kolektif bir
davranig, toplumsal degerler sistemi ve
toplumsallasma tarzi oldugu soylenebilir.
Baudrillard’in belirttigi gibi, tiketim hem bir
ahlak (bir ideolojik degerler sistemi),hem de
bir iletisim sistemi, bir degis tokus yapisidir.
Tuketim bir dil yada ilkel toplumlardaki
akraballk sistemi gibi bir anlamlandirma
duzenidir Dolasim, satin alma, satis,
farklilasmis mallar ve
nesneler/gostergelerin sahiplenisi
gunimuzde  dilimizi, kodumuzu tim
toplumun iletisime gegmek ve konusmak
icin  kullandigi  seyi olusturur. iste bu
tuketimin yapisi, tuketimin dilidir; bireysel

ORTAYA
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ihtiyaclar ve hazlar bu dile bagh olarak
sézden ibarettir [8] .

Tlketim olgusunun basarisinin ardinda

yuzyillin 6zgurluk ve demokrasi temelli
politik ideallerinin  oldugu sdylenebilir.
Tuketim  drunleri Amerikalilara, eski,
nispeten guvenli fakat kapali toplum

yapilarindan c¢ikip, daha ifadeci, ve Kkitle
toplumunun dinamik bireyselciligini
benimsemelerine yol acti. Tuketim mallari
insanlara 6zgurluk duygusu, aile, arkadas
yada kulturel baglarini yikmadan kigiliklerini
olusturmalarina imkan sagladi. Ornegin,
gb¢cmen cocuklari, eglence parklari, yeni
yiyecekler ve moda giysilerle ailelerinden
farklilasmayi sectiler. Tuketim aile, arkadas
veya vyabancilar arasindaki iligkileri
kolaylastiran yeniden tanimlayan bir dile
donustu. Arabalar ve giysiler, geng-yasli,
kadin-erkek, azinlk-¢gogunluk arasinda kim
olduklarini ve nasll davraniimasini
istediklerine iligkin ipuclarini sunan araclar
haline  donusta.  Nesneler  gegmigle
gelecegin yeniden yorumlandigi, gundelik
yasama ritim katan unsurlar oldular. Fiziksel
tatmin duygusunu arttirmak, mutluluk ve
heyecan katmak igin Uretilen nesnelerin
sagladigi lezzet, duygu ve konfor yeni bir
kisisel 6zgurlik anlayigi yaratti.

Tlketimcilik, ayni zamanda demokrasi ve
sosyal dayanismaya da yeni bir anlayis
getirdi. Nesneler dunyasina iligkin vizyon,
ureticilerin eski idealinin yerine gecti. Politik
paylasimin temelindeki sinif, din, etnik
unsurlara meydan okundu. Pazara giren
yeni UrUnlerde, tuketim adina demokratik

katihm  ilkeleri ve esitik  kavrami
desteklendi. Bu anlamda artan Urln
cesitliligi Ford Model T'nin g¢ogalan stil

segeneklerinde , radyodan TV’'ye uzanan
gelisim cizgisinde gorulebilir. Demokrasi
kavrami hukuksal anlaminin Otesinde,
mulkiyet ve esyanin kullaniimasi
baglaminda netlik kazandi. Gundelik
deneyimler igcinde degisim, gelisim,
toplumsal roller baglaminda degisen ihtiyag
tanimlamalari UrGnlere yansidi. Tuketim
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gecmigle gelecegi baglamak kaygisi
gutmeksizin sadece ticari degerlerle kendini
gOsterdi [9].

3.1. 1900-1930
Gelismeler

Yillar Arasindaki

Otomobilden ugaga, hareketli gorintlden,
radyoya, elektrik 1sigindan, elektrikli
aletlere, siselenmis iceceklerden, konserve
corbalara kadar tum gelismeler 1900’lerin
buluglarina dayanir. Gen¢g Amerikan ulusu,
sira disi  “bog” yaratici ortami ¢ok iyi
degerlendirerek akil almaz bir gelisme
goOsterdi. Bu geligsmeler sirasinda ulusal
kaltarler bastirildi, “makine ¢agl” ve modern
pazar i¢in geleneksel yasam bigimleri bir
kenara itildi, zenginlesme hayalleri firsatlari
iyi kullanan Amerika icin gergcek oldu.
Amerikan tiketim kultart, artan satin alma
giiciine temellendi. ilk 30 yilda harcama
%20 den %35’lere ciktl. Tuketmek yeni
anlamlar yuklendi. Siradan bir vatandas
araba, telefon, elektrikli aygitlar, hazir giyim
moda giysilere sahip olabiliyordu. Ayrica
¢calisma saatlerinin azalmasiyla bunlardan
keyif alacak zamana da kavusan
Amerika’lilar artan bireysel gelire, ev,
ulasim, gida, giyim, egitim ve saglik
konularinda yukselen standartlara sahip
oldu.

Yeni tuketim drlnleri, fiziksel konforun
Otesinde eglence ve hareket imkani
sagladi. Sosyal anlamda yeni yasam stiliyle
tanisan, calisma duzenindeki degisiklige
ayak uyduran Amerika’da tuketim Urunleri
degisik  kimliklerin ve topluluklarin
olusmasinda yeni bilesenlere donustu.
Moda mobilyalar, ambalajli Urlnler, ev
aletleri, arabalar, birey ve toplumun
ifadesinde yeni bakis acilari kazandirirken,
gecmis ve gelece@e ait yeni anlayiglara da
yol agcti. Paketlenen, sergilenen, reklami
yapilan bu dGrdnler ddnyasi Amerikan
yasaminin politik ve hatta dini vizyonu igin
baskin bir secenegi olusturdu.
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Bos zaman, bireysel gelir ve yeni arunler
yeni tuketim toplumunu mumkin kildi.
Ayrica harcama olanaklari Amerikalilarin
sosyal degisimlere uyumunu sagladi. 19.yy
Amerikan toplumu sahip olduklari topraklar,
mesleki yetenekler ve ortaya koyduklari
islerle  kendini ifade ederken; 1900’lere
gelindiginde bu anlayis yok olmaya basladi.
Ciftcilikle ugrasan oran %53’ten, 1900'te
%375 ‘a 1930'da ise %21.4’e dustu.
Endustride ve hizmet sektorunde gelir
fazlalagmasina ragmen Ozerklik
azalmaktaydi. Bagimsiz dikkan ve giftlik
sahipleri  kugulurken, beyaz yakalilarin
gorev aldigi, satis, pazarlama finans isleri
gitgide artan oranda statu kazandilar; bu
kisiler iglerinden c¢ok harcamalariyla ve
dinlence aktiviteleriyle one ¢iktilar.

Ozellikle miizikal filmlerdeki saraylara
benzeyen evler ve imajlar milyonlarca
¢alisan insana yildizlar gibi yasama hirsi
aslladi. Lincoln’'un ¢alisma ve mulk edinme
konularindaki demokrasi ideali, yerini
eglence ve tuketim hayallerine, bireysel
tatmin icin daha daha ¢ok seylere sahip
olma arzusuna donustu.Tuketim sehirlerde
artan yalnizlik duygusu , is hayatindaki hizli
tempo ve artan anlamsizlik kargisinda bir
avuntu olarak algilandi.

Demokratik ‘luks’ anlayisinin en belirgin
temsili arabada kendini gosterdi. Saglam ve
ucuz, zaman ve para kazandiran,
yolculuklara imkan saglayan araba, model
T ile 19 yilda 15.5 milyon satis rekoru kird1.
Arabayi takiben elektrikli fanlar, Utl, su
Isiticilari, tost makineleri, Hoover supurge,
daha sonra elektrik ampuli, telefon gibi
buluglar 1900’lere gelindiginde olagan ev
esyalari haline gelmisti. ilk elektrikli camasir
makinesi, buzdolabi, radyo, kamera evlere
girdi. Evlerinden muizik, komedi ve
reklamlara ulagabilen, hareketli goruntileri
izleyebilen insanlar, konserve ve ambalaj
sektorundeki gelismelerle de yeni bir yagsam
bicimine dogru gectiler.

M. Sagocak

Amerikan kudlturd bu yeni uUrunler Uzerine
kuruldu. Buluslar kadar bunarin satigi da
onemliydi. Perakende satiglardaki yeni
yaklasimlar, kredi karti, paketleme ve
reklam gibi unsurlar, ve aligveris merkezleri
bu surecin pargalariydi. Sosyal farkliliklari
gbzetmeksizin, etnik kokeni yada isi ne
olursa olsun herkesin her vyerden
alabilecegi homojen urdnler ve ticari
markalar ortaya cikti. Bunlarin basinda da
coca-cola gelmekteydi. Kitlesel reklam,
genis dagitim agi, basit fakat etkili isim ve
sisesiyle coca-cola ulusal bir icecek olarak
Amerikan tuketiminin sembolUu haline geldi.

Paketleme Ureticilerin satis ve tuketim igin
onemli bir araciydi. Markanin kimligi Uretici
ile mUsteri arasinda bir kdpru olusturuyor,
aligveris  merkezleri, aligveris luksunu
tattirirken, marka ve ambalaj duygusal bir
uyart  sagliyor, reklamlar araciligiyla
insanlar arasi bir iletisim kuruluyordu [9].

3.2. 1930-1960
Geligsmeler

Yillar Arasindaki

Buyuk ekonomik bunalim ve 2.dunya
savasinin getirdigi issizlik, karamsarlik
ortami, Amerikalilarin eski tuketim
aligkanliklari ve hayallerine daha siki
sariimalarini sagladi. 1930’lardaki
ekonomik calkantilar ve dretilen mallarin
savas gucune yoOnlendiriimesi, bireysel
harcamalari azaltirken, Amerikan is dinyasi
satis yapmak icin yeni yollar ve vyeni
nesnelerin arayigl icine girmisti. Sosyal
duzene baskaldirilara ragmen,
Amerikallarin ¢ogu yine kendilerini ve
iligkilerini tuketim Grdnleri aracihgiyla ifade
etmekteydiler. Savas sonrasi donem,
yasanan sikintilarin da etkisiyle daha fazla
hayallerle yiiklii olarak ortaya gikti. insanlar
ekonomik ve sosyal firsatlari
degerlendirmeye hazir bir haldeydiler. 1945
sonrasi nesil, arabalara, evlere ve egyalara
harcama vyaparken, yenilik ve gelenek;
katihmcilik ve bireysellik gibi celiskiler
yasamaktaydi. Aslinda kriz Amerikalilari
daha da materyalist yapmisti. Kumarin
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yayginlasmasi bu donemde artmigtir.
Aileler eski tuketim rutinleri 6zellikle likse
dayali olanlari devam ettirmeye
¢alisiyorlardi. Bir radyo, en son muzikal, bir
paket sigara, gunlik gazete bir ailenin
yasaminda en az yiyecek, giyim ve barinma

kadar Onemli ve vazgecilmez bir yer
tutmaktayd.
Ureticiler acisindan da  bakildiginda

“‘buhran” yeni ve atak bir pazarlama igin ve
toplumun sahip olma tutkularini
alevlendirmek igin bir firsatti. Ahm gucindn
dismesi nedeniyle fiyatlarda ucuzlama,
ekonomi modelleri ve orta sinifa hitab eden
bir standart ortaya c¢ikti. Cinkli o dénem
tuketimin tek anahtari servis-kalite veya
stati olmaktan cikip, fiyata indirgenmisti.
Reklamlar ve promosyonlar da bu yodnde
etkinligini arttirdi ve ihmal edilmig tuketici
gruplar1 Gzerine yeni stratejiler gelistirildi.

Ozellikle 2.dinya savasinin bitmesiyle
toplum tuketim cilginhgi igine girdi. Abartili
mobilyalarin, gurultild muaziklerin , buyuk
arabalarin ve fast-food olgusunun ortaya
ciktigr goruldiu. 1946 da bireysel tuketim
1945’e oranla % 20, 1941’e oranla %70
artis gosterdi. Amerika’da nufusun en
yogun arttigr ; iyimserlik havasi iginde
dinyada ekonomik ve politik anlamda
hegemonya kurdugu donem de bu zamana
rastlar. Otellerde sunulan llkse dayali
ultramodern hizmetler (ylzme havuzlari,
golf , binicilik sahalari vs..) ve kumarhaneler
disinda ev ve aile hayati, komguluk iligkileri
de tuketim acisindan merkezde yer alan
unsurlardi [9]. Hem digerleriyle
batinlesmeyi, hem de ayricaligini ortaya
koymanin  yolu tuketim  UrUnlerinden
gegiyordu.

1950’lerden itibaren tuketimin hedefi haline
gelen genglik, radyo, rock muzik, plaklar ,
muzikal gosteriler, drive-in sinemalara
fazlasiyla ilgi gosterdi.

YTU Arch. Fac. E-Journal
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3.3. 1960-1980
Gelismeler

Yillar Arasindaki

1960’ yillara gelindiginde Cross (2000)’ un

da Dbelirttigi gibi tuketimin bedellerinin
sorgulanmaya baslandigini, aldatici
reklamlar kadar artan kirlilik ve atik

problemlerinin de ele alinmaya baglandigini

gorulmustur. Tuketici haklari ve c¢evre
hareketlerinin ortaya ¢ikmasi yaninda,
araba, reklam, kredi karti gibi unsurlar

araciligiyla kendini ifade etme vyollarina
sahip insanlar, daha bireyselci bir tiketim
anlayisi igine girdi.

70’li yillar petrol krizi, enerji kisittamalarini
gerekli kildi.  HUkumetler buyumeyi
sinirlandirarak sosyal dengeyi korumaya,
korumacihgi tesvik etmeye yonelik Oneriler
sundular. Fakat pek az kisi enerji sorununu

asir  tuketime bagladi ve yasam stilin
degistirdi.  Onlar igin tasarruf veya
korumacihk, c¢eligki, uyumsuzluk, sIg

yasamlar ve 0zgurligun kisitlanmasiyla
esdegerdi.

Tuketimi ateslemek Uzere kullanilacak
eldeki tek miras ise alt-kultlrlerdi
(countercultures). Sisteme karsi gelen alt-
kaltar hareketleri, politik degil tamamen

bireysel hareket eden , inancglarl degil
yasami donustirmeye yonelik,
uygulamalari yada kanunlari degil, bilinci
degistirmeyi amaglayan hareketlerdi.

Yiyeceklerinde, saclarinda, giysilerinde yeni
bir 6zgurluk anlayigi sergileyen genglik, o
donem Vietnam savasina, gorev ve
sorumluluklara karsit bir yasam bigimi
ortaya koydular. 1950’lerin aile ve ev
merkezli tuketim anlayisindan uzaklagan bu
donem boylelikle -1980‘lere kadar- hippi
gengliginin estirdigi  yeni stille kitlesel bir
pazar bulmus oldu [9]
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3.4. 1980 Sonrasi Donem

Radikal alt-kultir hareketlerinin 6onerdigi , is
ve aile sorumluluklarindan  koparak
libidonun ozgurlesmesine yonelik tutum
disiplin ve bagimsizlik arasindaki hassas
dengeyi sarsti. Korumacilar, zevk ve
eglence tacirlerinden aileyi korumaya
calisirken , tlketicinin kolektif haklarini
gOzardi ederek, pazarin dayandidi duvarlari
yikarak, materyalizmi daha da
cesaretlendirmis oldu. Sonugta, tuketim
sosyal butunleyici bir gergeklik olmasinin

Otesine  gegerek, bireysel fantezilere
donustu. 1960’larin nesli, yeni , pargall,
bireyselci bir tuketime katkida
bulunmusken, 80’lerin  dizginlenemeyen

market ideolojisi bu egilimi daha da arttirdi.

Pazardaki rekabet, kisileri yeni bir ¢alisma

dongusune  sokarken, kapitalizm de
insanlarin nesneleri arzulamalarini
istiyordu. Modern c¢alisma duzeni iginde

tuketim de hayatin buylk bdlimine
yayiliyordu. Bireysel ifadeyi en yogun
ortaya koyan kesim de artik, bohemler,
hippiler yada uyusturucu saticilari dedgil,
“yuppi” olarak adlandirilan cep telefonlari,

dizUstu Dbilgisayarlari kullanan , pahali
seyler alan, marka giyinen kentli
profesyoneller olmustu. Resmi devlet
politikalari bile bozulan pazar disiplinini
toparlayamadi ve zengin elit kesimin
hedonizm ve egitsizlige dayali tuketim
egilimleri hiz kazandi. Elit aristokratik

estetik ayni zamanda sohret kultGrandn bir
parcasiydi. Bu kdlturtn, gug, statu ve lezzet
imgeleri, eglence ve modanin ticari
dunyasina dayaniyordu.

80’lerden itibaren modern medya ve
iletisim, insanlara yetenek ve Urunlere
ulasmanin yolu olarak goéruldi. Reklamlar,
bir eglence unsuru olarak hayatlarin bir
parcasi haline geldi.Televizyonlarda 24 saat
kesintisiz muzik yayini yapan kanallar,
telefon yardimiyla vyapilan tele market
uygulamalari, Pc ‘ler ve internetin
yayginlagsmasiyla ortaya ¢ikan yeni medya

M. Sagocak

platformlari , tiketim ve aligverisi blyukler
icin bir edlence, kugukler igin bir oyun
haline getirdi. Cocuklar, filmler, TV
Showlari, video oyunlari ve diger medya
bicimleriyle iligkili oyuncak, giysi, aksesuar
ve fast-food endustrilerinin hedef Kkitlesi
oldu. Zamanla ev, en buyuk pazar merkezi
haline geldi gocuklarin oyunlari, buayuklerin
eglenceleri harcamaya indirgendi.
1980’lerde tuketim ekonomik buyumeyle
paralel artan gelir esitsizligiyle birlikte,
dinamik ve bencil bir anlayigla sinirlarini
genigletti.Yuppiler de bu ben-merkezci
tiketim  kdltdrinin  tdketici  modelini
olusturdu. [9]

1990’lara gelindiginde insanlar, kendilerini
komgulariyla degil, kendilerinden 3-4 kat
fazla geliri olan Unlilerle karsilastirmaya
bagladi. Harcama gdsteris adina yapilan
bir durum haline geldi ve insanlarin giydigi
giysi yada kullandigi araba gergek statlleri

gOstermekten uzak, vyaniltici imgelere
donustl.Yukselen  standartlar ,  gelir
hiyerarsisindeki dengesizlikle birlegince,

insanlardaki endise daha ¢ok harcamaya
dayali bir rekabete yol agcti.

Pc ‘lerin, dizustu bilgisyarlarin gelismesi ve
ev hayatinin icine yerlesmesiyle birlikte
kiresellesen dunyada milyonlarla web
ortaminda etkilesen sosyal yasamdan
kopuk ama seg¢im yapma konusunda daha
bilingli insanlar ortaya c¢ikti. Boliumlenmis
pazar anlayigi ve daha ¢ok sec¢im imkani
Ozellikle gencler icin bireysel 06zgurlik
demekti. Onceleri insanlari toplum iginde bir
yere koyan ve zamanin akisini temsil eden
nesneler, 90’larin sonunda insanlari gegmis
ve gelecekten koparan ve digerlerinden
ayiran bireysel nesneler haline geldiler.
Aligverigte gecirilen zamanin artisi, modern
tiketimin mantigini yansitmaktaydi.
Geceleri ve hafta sonlari da agik olan
merkeze uzak aligveris merkezleri ve fast-
food noktalar, arkadag ve aileyle
gecirilecek zamanlari da galmaya bagladi.
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Yuzyilin  son 20 yihna bakildiginda
kapitalizmin yol actigi kulttrel geliskilere bir
¢ozUm  bulunamadigr  gorulur .Kitlesel
hedonik tlketim kdltard , korumacilarin
savundugu degerlerin altini oymaya devam
ederken, burjuva medeniyetinin de zarar
gordugu izlenir.

1960’larin-  70’lerin  ifadeci  bireyselligi
tUketimi sosyallikten uzaklastirarak bencil
bir hale sokmus, 1980Q’lerin ve 90’larin
serbest pazara dayali anlayisi bu sureci
hizlandirmistir. Sonug, tuketimin, sinirlarini
yikan alternatif hayat vizyonlarini korumak
adina bir uzlagmaya varilamadigi bir yasam
bicimidir. Makinanin akil almaz gelisimine
ve refahin sagladigr tatmin duygusuna
ragmen, insanlar 21.yy a ikilemler iginde
girmislerdir. [9]

Tlketim nesiller, cinsiyetler ve siniflar
arasindaki ayrimlari hafifleten bir olgu
olarak 20.yy sonlarinda etkisini

guglendirirken, sonsuz segenekteki giysi,
seyahat ve eglence imkani kigilerin yas,
gelir ve sinif farklarini go6zetmeksizin
insanlarin katihmiyla gercege
donusmasgtur. Tuketim kultara, bir yanda
tlketimin  demokratiklesmesini  savunan,
toplumun gelismesini ve refah duzeyinin
artmasini  tiketime endeksleyen bir
anlayigla hukum surerken, yabancilagsma,
kiltdrel yozlasma, yalnizlasma, bilim, sanat
ve insani degerlerin metalagtiriimasi, kalite
yerine niceliksel degerlerin 6ne c¢ikmasi,
kiresel ekolojik sorunlar gibi olumsuz
sonuglariyla da gundeme gelmektedir.
Tlketen topluluklara karisan vyalnizlagan
insanlar, nesneler ve esyalar araciligiyla
sosyal baglar kurmaya calismiglardir.
Tlketim bu anlamiyla, insanlar ve olaylara
iligkin yargilarin olusma surecinde nesneleri
kullanirken, bir anlamda da ritlele
dénusmustir. insanlar, zamana ve mekana
bagh olarak Kkisiligi, ailesi, konumu, kentli
yada tasrali olusu, is sahibi yada evde
olusuna dair sdyleyecekleri her sey igin
tuketimi kullanmiglardir. Gelenege dayali
olaylarin veya térenlerin yorumlanigindan,
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selamlagsma bicimlerine, evlerin
dekorasyonundan, yemeklerin hazirlanigina
kadar her alanda yasanan degisimlerde

tiketim  kdGltGrinin  etkilerini  izlemek
mumkundur.
1950’lerden itibaren bolumlere ayrilan

pazar; tek Kkisilik cocuk odalari, calisma
odalari, tek kisilik otomobiller; uzun yemek
masalarinin, konsol TV’lerin ailece yasama
mekanlarinin yerini aldi.TUketim tarihini,
toplumdan aileye sonra da bireye dayal
artnlerin gelisimiyle izlemek de bu anlamda
mumkun olabilir. Senliklerde, bayramlarda
toplumsal baglarin yasandigi zamanlardan,
TV basinda toplanilan aile agirhkli doneme
ve sonra da walkman ve gunumuizde i-pot
dinleyen bireyselligin hikum surdugu bir
anlayisa dogru gitgide yalnizlasan bir sureg
gozlenir.

Klresellesmenin itici gucunu olugturan
iletisim araclar, daha fazla insani, daha
hizli bir tuketime cagirmaktadir. Kiresel
tlketim kultGrinin salt masteri konumuna
indirgedigi  birey hem yerel kulturel
degerlerinden hem de toplumsal ve siyasal
yasamdan kopartilarak  yalnizliga ve
edilginlige itiimektedir. Bu slre¢ yeni
medyalarin yaygin kullanimiyla daha da
hizlanmaktadir. interaktif elektronik
ortamlarda aligveris  yapmak, kisisel
bilgisayarlarin yerini ucuz network (NC)
bilgisayarlarin almasi, Web TV’ler, sesleri
algilayarak galisan yeni medya tasarimlari
kolay kullanim olanaklari
sunmaktadirlar.Yeni iletisim  araclarina
uyum saglayan bireyler, kuresel musteri
olma oOzelliklerini de pekistirmektedirler.
Aligsverisi oyun haline getirerek tuketim
surecini c¢ekici ve eglenceli kilan sanal
ortam, c¢esitli tiketim kolayliklari (kredi karti,
sanal para, evden, ofisten aligveris v.b.)
Onererek kuresel musteri sayisini
¢ogaltmaktadir. Alisilagelmis iletisim
yontemlerinin  yerine bireyi etkinlestiren
interaktif araglar, yeni bir yasam kualtaru
sunmakta, bireyciligi dayatan elektronik
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yasam , insanin toplu yagsamdan kopusunu
hizlandirmaktadir[10]

Herkesin mutlu gelecek dugleri pesinde
kostugu, mal edinimi, refah duzeyi,
toplumsal statide yukselme gibi arzularin
kigkirtiimasi sonunda bireyciligin gugclendigi;
dayanisma, yardimlasma, fedakarlik
duygularinin korlestigi gozlenen bu suregte
kaltdr de, edlence sanayinin bir kolu haline
gelmektedir. Kalturl, paylasilan anlamlar,
degerler, pratikler ve toplumsal yasami
bigimlendiren bir baglam oldugunu g6z ardi
etmeden, gecmige ait oldugu kadar
gelecege de ait “kulttrel kimlik” sorununu
ele almak gerekir. Kultirel kimlik surekli
yapilanan ve olusan bir kavramdir.

Uretimden tiiketime gegcis ve kiresellesme
sureci bir “kdltdr krizi” de ortaya ¢ikarmis;
kisa omduarlulik, elden cikarilabilirlik,
gecicilik  gibi  kavramlari  beraberinde
getirmigtir.  Cogul  kullanici  kitlelerinin
beklentilerine karsi gelistirilen tekil gézimler
kaltarler arasi farklari, yer ve kimlik
duygusunu g6z ardi etmis, tasarimcinin
bicimlendirme ve tasarim surecinde
kullandigi gelenek ve kiltare dayall
kavramsal araglar buyuk olgcude gecerliligini
yitirmigtir. Bu kuresel ortamda kaybolan
aidiyet duygusunun yerini, baglamindan
kopuk, yapay, sanal bir takim ortamlarda ve

gOstergelerde  uretilmeye caligilan  bir
yerellik kaygisi almistir.[11]

4.SONUC

Klresellesme ile yerel kulturel kimlik
bireysellik ile toplumsallik arasindaki

gerilimlerin dengelenmesi, iletisim ve anlam
sorunlarini gundeme tasimistir.

Bireysellik ile toplumsallik arasindaki
dengeyi kurma c¢abalari, insanlarin yeni
paylasimlara dayali riteller ve nesiller arasi
baglar gucglendirecek aktiviteler igin arayisa
tesvik etmektedir. 21. yy’da, tiketime anlam
ve tatmin duygusu katarak, sosyal ve

M. Sagocak

psikolojik sorunlara ¢ozum getirilmesi, her
seyi pazara indirgeyen, ben-merkezci ve
fantastik pazar anlayisinin  toplumsal
sorumluluk ve demokrasi anlayisiyla
kontrol altina alinmasi gerekir

Featherstone’(1996)in belirttigi gibi, tiketim
kalturd romantik otantikligi ve bir kimsenin
bagkalarinin yerine narsistik bir sekilde
kendisini hognut kildigi duygusal doyumu
Oneren rlyalari, arzulari ve fantezileri
tahkim eden imajlari, gOstergeleri ve
simgesel mallari kullanir. Cagdas tuketim
kultard bu tip davraniglarin uygun ve kabul
edilebilir bulundugu baglamlar ve ortamlar
yaratmaktadir. Cagdas tuketim kdlturi
alternatifler arasindan secim yapmak yerine
her ikisini de bir araya getirmektir.
GUnUmuUzun tuketim kaltdrd ne denetimin
hikimsuz kilinmasini, ne de daha Kkati
denetim kurumlarinin geligtiriimesini temsil
etmektedir. Burada s6z konusu olan iki ug
arasinda kolayca gidilip  gelinmesini
saglayan esnek bir temel vyapiyla
desteklenmesidir [12]

Tuketim kdltdrGndn bu esnek yapisini
karsithklarin dengeli birlikteligini 6neren bir
bakis acgisiya degerlendirmek mumkin

olabilir. Kurokawa'nin, 21. yy felsefesi
olarak ortaya koydugu simbiosis
felsefesinde de karsit gibi gorunen

Kisiliklerin ~ ve kdltarlerin ylUzlesmesi ve
rekabet ederken ve elestirirken ortak bir
uzlagma zemini bularak igbirligi yapabilmesi
ongorular. Ozellikle kahramanlarin,
idollerin, superstarlarin ~ siradanlastig,
bunlarin yerine “geligme (progress)” fikrinin
ideal olarak benimsendigi ¢agimizda baris,
uyum ve bir arada varolmak konusunda
istekli olmak gerekir. Tanr vyada idol
mukemmeliyetciligini, etrafint  ve diger
Kisileri gbzleyerek arayan cagimizin ayna
toplumu “digerlerine  gore” kendini
tanimlamak yoluna gider [13]. Simbiosis
felsefesi, modern toplumlarda kisinin kendi
bireyselligini ve  kimligini  vurgulamak
konusunda kararli, ayni zamanda da
farkhliklara saygili olmasini 6nermektedir.
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Teknoloji en 6nemli evrensellik bigcimi olarak
ortaya ¢ikarken, kultir ve gelenekten kopuk
olmamali ozel durumlara, bolgesel
farklihklara uyum gostermeli; malzemede
kalite ve yasam standardinda zenginlik
saglamalidir.

Kullanim nesnelerinden , kentlere kadar her
Olcekte yasami ve gevreyi 0z niteliklerinden
kopararak, tiketim ekonomisinin birer araci
olarak kullanan kuresel mekanizmalar
kargisinda ,

-Yasama ve cgevreye zarar vermeyen ve
insanlarin yasam kalitesine katki
saglayacak bir Uretim ekonomisi
-Toplumlarin  kultirel  kimliklerini  yok
etmeyen genis Olcekli bir tasarim ogretisi
-Bilginin evrenselligini, O0zkaynaklarin
zenginligiyle birlestiren kalkinma politikalari
-Bariga, insanliga ve uygarlagsmaya hizmet
eden uluslararasi igbirligine dayah bir
gelisme ideali benimsenmelidir.

insanhgin icinde bulundugu, yabancilasma,
yalnizlasma veya yozlasma sorunlari
ancak, tasarim dunyasiyla iligkisi olan
-tasarimci, uUretici, yatirimci, yonetici veya
tUketici olsun- her kesimin paylastigi ve
yukarida siralanan ilkelere dayal ortak bir
bilingle ¢ozulebilir.
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