MEGARON 2019;14(SUPPL. 1):11-28

Toplumsal Cinsiyet Kavraminin Konut Mekan Organizasyonu
ve Konut Reklamlari Uzerine Etkisi

The Effects of Gender Concept on Housing Advertisements and Residential Organization

Giilcin ERDAS, @ Emine Fulya OZMEN
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Birey dogumundan 6limiine kadar kadin ya da erkek olma 6zelligine sahiptir. Bu durum cinsiyeti tanimlamakta olup degistirilemeyen
belirli biyolojik, bedensel 6zellikleri tanimlamaktadir. Ancak birey toplum icinde var olmaya basladigi andan itibaren, bireye toplum ta-
rafindan bazi gérevler ve roller yiklenir. Sosyal hayatta ne sekilde var olacagina, etkin olabilecegi alanlara ve mekanlara dair bir takim
kurallar vardir. Bu kurallarin ya da yiiklenen rollerin belirlenmesinde kalipyargilar (stereotip/stereotypes) dogrudan etkilidir. Butiin bu
kalipyargilar “Toplumsal Cinsiyet” kavramini nitelemektedir. Degisen ve farklilasan yasam aliskanliklari, toplumun bireye yikledigi rolleri
de degistirip donustirmistir. Kadinin ve erkegdin toplumsal rollerinin ve etki alaninin degismesi, mekana dair karar alanlarini etkilemis ve
ayni zamanda mekanin organizasyonunun yeniden dustinlilmesini gerektirmistir. Bu degisimler, kentlere 6zel alan-kamusal alan ayrimi
olarak yansirken, bu yansimanin en kiiclik dlgekte temsili ise konutlar olup, toplumsal cinsiyet kavrami ve 6zel-kamusal ayrimi, konut
mekanlarinin bicimlenmesini ve konut edinim/satin alim streclerini dogrudan etkilemektedir.

Anahtar sozciikler: Konut; konut mekan organizasyonu; konut reklamlari; toplumsal cinsiyet.

ABSTRACT

An individual has the feature of being either a male or a female from the birth to the end of his/her life. This biological identification is entitled
as “sex” and it describes certain biological and physical features that cannot be altered. However, as soon as an individual begins to exist within
the society, some tasks and roles are attributed to the individual by the society. There are a number of rules on how and where individuals can be
exist in social life, and the milieu in which they can be active. Stereotypes are directly influential in determining these attributed roles and tasks.
All these stereotypes describe the concept of “gender”. The changing lifestyles also alter and transform the roles that the society ascribes to the
individual. The change of the social roles and the domain of the female and the male has affected the decision areas of the space and at the same
time the organization of the space has to be rethought. While these changes are reflected as the difference between private and public spaces in
cities, the representation of this reflection on the smallest scale is houses. Moreover, the concept of gender and private-public distinction directly
affect the shaping of housing spaces and the processes of acquiring / purchasing housing.
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Giris

insan, yaratilis geregi disi ve erkek olmak lizere iki ayri
cinsiyetten birine ait olur. Bu aidiyet, degistirilemeyen be-
lirli biyolojik ve bedensel 6zellikleri ifade etmektedir. Cin-
siyet kavraminin, biyolojik boyutunun 6tesinde bir de top-
lumsal boyutu vardir. Toplum, kadin ve erkek igin ayri ayri
roller belirlemekte ve bu roller dahilinde hareket etmesini
beklemektedir. Bu cinsiyet rollerinin temelinde toplumsal
kalipyargilar vardir ve insanin varolusundan giinimiize ka-
dar slregelen kalipyargilar “Toplumsal Cinsiyet” kavramini
nitelemektedir.

Zaman i¢inde kamusal ve 6zel alanda yasanan her de-
gisim, bireye yiklenen rolleri de degistirmis, bu degisim
kentlere ve mekanlarin bicimlenmesine yansimistir. Kent
icinde yasanan 6zel-kamusal alan ayrimi da temelde “top-
lumsal cinsiyet” kavramina ve “cinsiyet rolleri”ne dayan-
makta, “toplumsal cinsiyet ideolojileri”ni yansitmaktadir.
Bu yansimanin en kii¢clik 6lgcekte temsili ise konutlar olup,
toplumsal cinsiyet kavrami ve 6zel-kamusal ayrimi, konut
mekanlarinin bigimlenmesini dogrudan etkilemektedir. Ay-
rica, literatir arastirmalarindan elde edilen veriler 1siginda,
calismalarin biiytk bir cogunlugunda, konut mekanlari da
ozel-kamusal olarak siniflandiriimistir. Konut igerisinde 6zel
ve 0zel olmayan alanlarin oldugu dogrudur ancak, “kamu-
sal” kelimesinin, “6zel olmayan alanlar” icin oldukca genel
bir ifade olmasi sebebiyle bu ¢alismada, konut icerisinde
yasanan mekansal ayrimi nitelemek lzere “6zel-kamusal”
yerine “6zel-genel” ifadeleri kullaniimistir.

Toplumsal cinsiyet algisi, konut edinimi slirecinde de
karsimiza ¢ikmaktadir. “Ozel-Kadin”, “Kamusal-Genel-Er-
kek” temsili, konut reklamlarinda belirgin bir sekilde islen-
mis, kadin ve erkegin kalite anlayisi, konuttan beklentileri,
konutu kullanim bigimleri ve konut icindeki baskinlik, aidi-
yet gibi kavramlari ayristiriimis, hedef kitle dogrultusunda,
bireyler etkilenmeye ¢alisiimistir.

Toplumsal cinsiyet, konut ve konut edinim sireciyle il-
gili olarak, bu kavramlarin birbirinden bagimsiz bir sekil-
de degerlendirildigi ve reklamlarin konu edildigi pek ¢ok
calisma mevcuttur. Ancak bu c¢alisma, toplumsal cinsiyet,
konut ve konut edinim sirecini birlikte ele alarak, “toplum-
sal cinsiyet, konut mekanlarinin bicimlenmesini ve konut
edinim siirecini nasil etkilemektedir?” sorusuna cevap ara-
masl agisindan énem tasimaktadir. Bu baglamda, tarihsel
surecte kadin ve erkegin rollerini etkileyen degisimlerin
konut mekan bicimlenmesine ve konut pazarlama/reklam
sirecine etkileri ortaya koyulmaya calisiimis, yapilan aras-
tirmalardan elde edilen bulgular, bir anket araciligiyla da
sorgulanmistr.

Ek olarak, cinsiyet kavrami, cinsel kimlik ve cinsel yone-
lim ile karnistirilmakta, cinsiyet calismalarinin escinsel vb.
pek cok bireyi icerip icermemesi gerekliligi tartisiimaktadir.
Cinsiyet icin iki tercih durumu vardir: kadin ve erkek. Cinsel
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kimlik ya da cinsiyet kimligi icin de iki tercih durumu var-
dir: kadinsi ya da erkeksi hissetmek. Bu iki kavram da top-
lumsal cinsiyet kavramiyla iliskilidir. Ancak cinsel yonelim,
cinsel ve romantik olarak bireyin, kadindan, erkekten veya
her iki cinsten de hoslanmasiyla, bireyin arzusuyla ilgilidir.
Temelinde cinsiyet ve cinsel kimlikle bagi olsa da toplumda
cinsel yonelim turlerinin nasil karsilandigi ayri bir sosyolo-
jik calisma alanidir. Bu calisma, cinsel yonelimlerinden do-
layi bireyleri 6tekilestirmek icin degil; toplumsal cinsiyet,
cinsiyet ve cinsel kimlik kavramlarinin kadin/kadinsi/disil
ve erkek/erkeksi/eril kavramlarina isaret etmesi sebebiyle
kadin ve erkek temel alinarak hazirlanmistir. Cinsiyet de-
gistiren/degistirmeyen, farkli cinsel yonelimleri olan/ol-
mayan fakat biyolojik cinsiyetine, goriintsiine aldirmadan
“kadin” ya da “erkek” olarak kendini tanimlayan her birey
¢alisma alanina dahildir.

Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Kavrami

Turk Dil Kurumu cinsiyeti, bireye, (ireme isinde ayri bir
rol veren ve erkekle disiyi ayirt ettiren yaradilis ozelligi,
esey, cinslik, seks olarak tanimlamaktadir. Erkek ya da disi
yaratilmak kromozomal bir eslesmenin tGrinddir, biyolojik
cinsiyettir. Ozetle cinsiyet, “cinsel farklilik alanina, bedenle-
rin morfolojisi meselesine atifta bulunur”.?

Vatandas,” kadin veya erkegi, giinltk dildeki yaygin kulla-
nimiyla hem bireyin biyolojik anlamda disi veya er olusunu,
hem de toplumun bireye sundugu roller sistemi dahilinde
anlam kazanan kadin veya erkek olusu ifade eden iki terim
olarak tanimlarken, bu terimlerde anlam kazanan biyolojik
boyut ile biyolojik yapida temellenen toplumsal boyutun
birbirlerinden cok farkli seyler oldugunu da belirtir. iste bu
noktada “toplumsal cinsiyet” kavrami karsimiza ¢ikmakta-
dir.

Toplumsal cinsiyet kavrami, sosyolojiye ilk olarak Ann
Oakley tarafindan dahil edilmistir. “Ann Oakley’e gore,
“cinsiyet” (sex) biyolojik erkek-kadin ayrimini anlatirken,
“toplumsal cinsiyet”’(gender) erkeklik ile kadinlik arasinda-
ki buna paralel ve toplumsal bakimdan esitsiz boliinmeye
gonderme yapmaktadir. Dolayisiyla “toplumsal cinsiyet”,
kadinlar ile erkekler arasindaki farkliliklarin toplumsal diiz-
lemde kurulmus yonlerine dikkat ¢ekmektedir”.?

“Toplumsal cinsiyet biyolojik farkliliklardan dolayi degil,
kadin ve erkek olarak toplumun bizi nasil gérdigd, nasil
algiladigi, nasil distindigi ve nasil davranmamizi bekle-
digi ile ilgili bir kavramdir”.* Toplumsal cinsiyet, biyolojik
cinsiyeti temel alarak, toplum tarafindan sekillendirilen,
kiiltire, politik-siyasal gelismelere, tarihsel siireclere gore
farkhlasabilen, bireye yiiklenen roller bitlintdir ve bu
kavrami biyolojik cinsiyetle aciklamanin mimkin olmadi-
gini Bhasin® soyle belirtir: “Kadinlar ve erkekler arasinda

1 Grosz, 2011. 3 Gordon, 1999, s. 98.
2 Vatandas, 2011, s.30. * Akin, 2007, s. 2.

> Bhasin, 2003, s. 15.
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Yasal olarak baba ya da

Yasal olarak bagimsizdir

kocaya aittir

Tamamen ayni sey

L

Cok farkl seyler

Sekil 1.

bazi biyolojik farkliliklar oldugunu inkar edemeyiz; ancak
kiltdrler arasinda toplumsal cinsiyet rollerinin ¢ok fazla
cesitlenmesi, bunlarin yalnizca cinsiyet (izerine temellen-
dirilip aciklanamayacagini gosterir. Bilimin basit bir kura-
lini hatirlamaliyiz: degiskenler (toplumsal cinsiyet rolleri)
sabitlerle (cinsel organlar ve kromozomlar ya da cinsiyet)
actklanamaz”.

Bhasin’in degiskenler olarak nitelendirdigi toplumsal
cinsiyet rolleri, “cinsiyet kalipyargilarini ya da toplumun
belirledigi cinsiyet farkliliklarini yansitmak tzere kullanilir.
Daha 6zelde, bu terim, geleneksel olarak kadinla ve erkek-
le iliskili oldugu kabul edilen rolleri ifade eder”.® Bu rollerin
belirlenmesinde kalipyargilar (stereotypes) dogrudan etki-
lidir. Kalipyargi, “sosyal siniflarin 6zelliklerine iliskin inang-
lar”’” olarak da tanimlanabilmekte olup kalipyargilarin te-
melinde kategorilestirme egilimi vardir (Sekil 1).

Toplumsal cinsiyet algisinin kavramsal boyutunun oOte-
sinde, bu alginin ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin nasil
olustugunu ve gelistigini anlamak da blyik 6nem arz et-
mektedir. Bu durum kadin ve erkegin konumuna dair de-
tayli bir tarihsel incelemeyi beraberinde getirmekte olup
en genel haliyle baktigimizda tarihte kadin ve erkege yo6-
nelik ilk esitsizligin avcilikla birlikte gelistigini soylemek
mimkindir. Henliz biyolojik sebeplerin sonuglarina gore
hareket eden ve aralarinda dogal bir is bolimi kuran,
gecim bicimi sadece toplayicilik olan ilkel toplumlarda, is
bolimi gerekmediginden kadin ve erkegin konumu birbi-
rinden farkli degildir. Ancak avciligin baslamasiyla birlikte
toplumsal yapinin tiirdesligi de son bulmus olur. Avcilik ve
toplayicilik olarak baglayan is bélim, daha sonralari erke-
gin koruma, kadinin besleme goérevini Gistlenmesiyle, yerini
av isleri ve ev islerine birakmistir. Ancak, bu anlatim, top-
lumsal cinsiyet algisinin ve toplumsal esitsizligin dogal bir
siregle —hatta biyolojik sebeplere bagh olarak- gelistigi fik-

5 Dokmen, 2010, s. 29. 7 Kayaoglu, Gokdag ve Kirel, 2011, s. 42.
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Kalipyargilara yonelik disi-kadin tizerinden bir 6rnek.?

rini distindirmektedir. Ancak toplumsal cinsiyet algisinin
ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin gelisimi bu fikirle agikla-
nacak kadar basit degildir. Bilhassa cinsiyet ¢alismalarinin
kadin lzerinde odaklanmasi pek ¢ok durumu birlikte ele
almay gerekli kilmistir. icatlar, dinlerin ortaya cikisi, dev-
rimler, darbeler, savaslar vb. kadin ve erkegin toplumsal
konumlarini, esit(siz)liklerini dogrudan etkilemistir.

Konut- Cinsiyet iliskisinin Kavramsal Cercevesi

Konut, ev ya da yuva; kamusal alanin bir pargasi ayni
zamanda kamusal alandan bagimsiz, bireyin 6zel alani,
barinma, korunma ve her tiirll insani gereksinimlerini kar-
silayabildigi, mahrem alan olarak tanimlanabilir. “insanlar
konut insa etmekle yalniz fiziki bir cevre degil, anlam dolu
psikolojik bir cevre, belli zevk ve degerler semasini gliclen-
diren sembolik bir diinya da yaratir”.®

Konut ve toplumsal cinsiyet arasindaki iliskiyi anlayabil-
menin yolu, konutun toplumsal ve kiiltiirel yapisina odak-
lanmaktan ge¢cmektedir. Cinki “toplumsal cinsiyet roli
kimlikleri, ¢ogunlukla mikro diizeyde ev mahalinde yeni-
den dretilir”.° Jarvis vd.,** glindelik hayatimizin ¢ogunun
hanehalki, isyeri ve otobis kuyrugu gibi ortamlarda gec-
tigini, bu acidan hane kurumunun, icerisinde, toplumsal
cinsiyetin yeniden yapilanmasinin yerel etkilerinin kesfedi-
lecegi daha gergekgi bir ortam sagladigini belirtmektedir.

Konut ile cinsiyet arasinda tartismaya acik bir iliski var-
dir. “Ev” ile “evlenmek” arasindaki bagintidan, konutun
cinsiyetci sunumuna isaret eden Erkarslan,'? eril veya di-
sil kodlarin baskinhg tartismasi bir yana, evin, geleneksel
anlamda Uremeye dayali bir medeni birligi temsil ettigini
soyler. Verschaffel’e!® gore ise konut, insanlarin ait oldugu
‘ver’ olmanin yani sira, hayatin devamlilhigini saglayan ka-

8 Harari, 2016, s. 156. 11 Jarvis, Kantor ve Cloke, 2015, s. 128.
° Ittelson vd. aktaran E. imamoglu ve 2 Erkarslan, 2004.

V. Imamoglu ., 1996, s. 2. 13 Verschaffel, 2002 aktaran Giilmez,
10 Jarvis, Kantor ve Cloke, 2015, s. 209. 2008.



din isgliciinin, kadinin dénistiirme eyleminin de yeridir.
Baydar’a'* gére de ev mekani, egemen eril dusiince bigim-
lerinin somutlastigl ve toplumsal cinsiyete dayali erk ilis-
kilerini sorgulamanin anlamli oldugu alanlardir ve Baydar,
“ev”in kadinla iliskili olmasi durumuna farkli bir bakis acici
getirir. Baydar’a gore ideal ev kavraminin kendisi tekillige,
hakimiyete, kontrole, gorsellige, kisacasi kuramsal olarak
eril diye nitelendirilen 6zelliklere denk diismektedir.

Tarihsel olarak geriye gidildiginde, konutun ortaya ¢iki-
sinda da cinsiyetler arasi iliskilerin etkisini gormek mim-
ktndar. Acar,®® konutun, “kadinla erkek arasindaki fiziksel
ayriliklarin degil, Gretim mekanlarinin ayrismasinin sonucu
olarak” ortaya ciktigini belirtir. Acar’in bu tespiti, (“Ureti-
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min kamusal alan ile olan iliskisi”, “liretim mekanlarinin
farkhlasmasi sonucu konutun dogusu”, “evin 6znel ve 6zel
olanla iliskili olmasi” olarak g ayri bashkta degerlendirildi-
ginde) konutun kamusal alan ve 6zel alan ayrimi baglamin-

da incelenmesini de gerekli kilmaktadir.

“Kamusallik, kamusal alan ve 6zel alan gibi kavramlar
17. ylizyildan itibaren birey ve devletlerin tartisma konusu
olmustur. Tartismalarin sonucunda genel olarak kamusal-
lik, herkesin denetleyebilecegi kisim, 6zel alan ise kisaca
mahrem alani seklinde tanima barinmistir”.*® Alkan,*”
kamusal — 6zel ayriminin toplumsal cinsiyetci bir bolinme-
ye karsilik geldigini ve bu iki kavram birbirlerinin karsitl-
ginda kuruldugundan, kamusalin ve 6zelin ne oldugunun
birbirinden kesin bir sinirla ayrilmasinin olanakli olmadigi-
ni belirtir.

“Mekan paylasimi bakimindan kadinlar ve erkekler ara-
sinda, biitlin zamanlarda ve her yerde, her kiiltiirde, inanil-
mayacak kadar adaletsiz ve esit olmayan bir dagilim vardir.
Dinya mekani, sert kuralli bir ayrimcilikla bolinmusttr”.*®
Tarih boyunca kadinlar 6zel alan ile erkekler kamusal alan
ile iliskilendirilmistir. “Toplumsal cinsiyetlere 6zel mekansal
bolinme ile “kadinlarin mekani” ev ve komsuluk birimi ile
sinirlanmis; “annelik ve karilk” temelinde -iizeri ortili ola-
rak- tanimlanan kadinlar, erkeklerin kamusal ¢alisma alan-
larindan yalitilmis ve 6zel denen alana yerlestirilmistir”.*

Kamusal-6zel ayrimi, sadece kent Olgeginde yasanan
bir ayrim olmamakla birlikte, konut mekanlarinda da ge-
nel-6zel olarak bu ayrimin izlerini gormekteyiz. “Modern-
lesme ile geleneksel konuttaki ¢ok fonksiyonlu mekanlarin
artik sabit islevlerle tanimlanmasiyla, evsel alanda cinsiye-
te dayali “kamusal” ve “6zel” ayrimlari belirginlesmekte-
dir”.?° Fakat konut icinde genel/6zel ayrimi geleneksel ve
modern konutlarda farkhlik gostermekle beraber, modern
evlerde bu ayrim daha zayiftir. Kamusal-erkek, 6zel-kadin
eslestirmesinden hareketle, konutun genel alanlari/erkek
mekanlari, salon/misafir odasi, holler ve balkon/bahce/te-

4 Baydar, 2009.
> Acar, 1983.
6 Erbuyurucu, 2017.

17 Alkan, 19993, s. 7. 20 Korkmaz ve Allmer,
18 Atauz, 2004. 2000.
19 Alkan, 1999b, s. 6.
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Sekil 2. Gocebe Tiirk cadirinin sematik ¢gizimi.?'

ras iken, 6zel alanlari/kadin mekanlari ise mutfak, oturma
odasi ve yatak odalaridir.

Konut Mekan Organizasyonu

Tarih boyunca barinaktan cadirlara, geleneksel Tirk
evinden modern konutlara kadar cinsiyet, konut mekan
bicimlenmesini dogrudan etkilemistir. Turk toplumlari 6ze-
linde, kronolojik bir sekilde, barinma/konut mekanlarina
bakildiginda (Sekil 2):

Gogebe Tirk cadirlarinda ocak merkezli bicimlenen plan
cergevesinde, kadinlar ve erkekler tarafinin ayri oldugunu
gormekteyiz. Ocagin sol tarafi erkekler igin ayrilmistir. Er-
kekler tarafinin yakininda, kiymetli erkek misafirlerin agir-
landigi “seref yeri” ve putlar yer almaktadir. Cadirin sag
tarafi ise kadinlara ayrilmistir. Aile yeri, mutfak ve yatak,
kadinlar tarafinin arkasinda yer almaktadir. Kadinlar tarafi-
nin aile yeri, mutfak ve yataga yakin olmasi, erkekler tara-
finin ise seref ve putlara daha yakin olmasi da kadin- 6zel,
erkek-genel-kamusal eslestirmesinin yansimasidir.

Geleneksel Tirk evinde de cinsiyete dayali mekan bi-
cimlenmesine rastlanmaktadir. Geleneksel Tirk evi, ka-
dinin mahremiyetini saglamak amaciyla ice doniik olarak
tasarlanmistir ve mekansal organizasyon cinsiyet ayirimi-
na dayanmaktadir. Mekanlar ¢ok islevlidir. Harem denilen
oturma odasinin, ¢ok islevli bir mekan olmasinin yaninda
onemli 6zelligi, kadin mekani olmasidir. Erkek ziyaretgilere
kapaldir. Erkegin mekani selamhktr. Erkek ziyaretgiler bu-
rada kabul edilir. Erkek Uiyeler hareme de gecebilir, orada
yemek yiyip dinlenebilir. Kadinlar ise evde erkekler oldugu
zaman, hizmet etme amacinin disinda selamliga giremez-

1 Yazar tarafindan hazirlanmigtir.
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Sekil 3. Bursa Muradiye'deki Ev - 17. Yuizyil Klasik Osmanli Evleri.?

Sekil 4. Birgi Cakiraga Konagi-18. Yiizyll Osmanli Barok Donemi Evle-

ri.?

ler. Selamlik, haremden daha gosterisli ve dizenlidir, erke-
gin evdeki Gstlnliguni simgeler (Sekil 3 ve 4).

Cumbhuriyet donemine geldigimizde ise bu dénem,
“kadin-erkek mekanlarinin belirlenmesinden, kadin-er-
kek giysilerine kadar cinsiyetler arasi iliskilerin diizenlen-
mesi medeniyetin baslangi¢ noktasini olusturmaktadir.””?*

22 Glinay, 2017, s. 51. 2 Glnay, 2017, s. 76. 24 Bakacak, 2009.
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Sekil 5. Nisantasi Park Apartmani Zemin kat plani-1930.%

Cumbhuriyet’in ilani ile birlikte kadin, yeni ideolojilerin,
Atatlirk’iin vurguladigi “muasir medeniyet” seviyesine
¢itkmanin kilit tagi konumundadir. Kadin, toplumdaki gori-
narliginin ve kendisine verilen degerin artmasi sonucu,
olusturulan “Cumhuriyet Kadini” imajini yasadigl konuta
da yansitmistir. Bu donemde “mekansal ortamdaki degi-
simin, oOzellikle kentlesme ve konut (izerine odaklandigl
soylenebilir. Konutun bigimi, kullanimi ve Uretimi, done-
min en 6nemsenen tartisma konulari olmustur”.?® Cinsi-
yete dayali mekanlar cercevesinde yasanan degisimlerden
en 6nemlisi, harem ve selamligin, oturma odasi ve misafir
odasina déniismesidir. “ileride tim Tirkiye icin vazgecil-
mez bir standart haline gelecek olan oturma odasi kavrami,
(...) 1930’larda yayginlasmaya baslamistir ve bu kavramin
Osmanli barinma aliskanliklariyla higbir ilgisi yoktur”.?’

% jhsan, 1931, s. 222
% Asiliskender, 2008, s. 51.

%7 Tanyeli, 1998, s. 139 aktaran Kaya
ve Proto, 2016, s. 62.



Sekil 6. B. Faik Apartmani-Ankara-1938.2

Cumhuriyetle birlikte, “6nceleri “oda” olarak adlandirilan
mekanlar, daha sonra “salon”, “yatak odasi” gibi 6zellesme-
lerle karsimiza ¢ikmistir”.? “Misafir odalari, bu donemde,
kadinlarin dlinyaya acilan penceresidir. Kadin icin, evin igin-
de kamusal yasama gegis bigimidir.(...)Haremden bozma
oturma odalari hala cok islevlidir. Yemek yeme, oturma,

yatma ve gocuklarin yasama mekanidir”*° (Sekil 5 ve 6).

GUr,?* bu dénemden itibaren; konutlarda geleneksel
sofalarin yerini yavas yavas koridorlarin almaya, odalarin
islevlerinin Bati’nin etkisiyle belirtik hale gelmeye basladi-
gini, 1slak mekanlarin bir araya toplanarak koridorlar bo-
yunca dizildigini, modern uygulamalarin tlkemizde 70'li
yillarin sonuna dek sirdigiini, konut icindeki yasamin iyi-
ce anonim hale gelerek “li¢ oda bir salon”a endekslendigini
belirtmektedir.

1980’lere dogru geldigimizde, cinsiyet algisinin toplum-
sal yansimasinin biraz daha farkhlastigini gérmekteyiz.
“Tirkiye’de yakin zamana kadar “mahrem” kabul edilen,
adi konmamis bir¢cok alanin ilk kez 80’lerde kamuoyunun
glindemine geldi; kamusal bir s6z diizeni icinde konusul-
du, ayristirildi”.?? “Kadin olmaktan dolayi yasanan ayrimci-
lig1, siddeti ve esitsizligi vurgulayan yeni feminist hareket
1980’de darbe sonrasi (...) ortaya ¢ikmistir”.?

“1980 Askeri Darbesi’nin etkisiyle kamusal alanin yiki-
mi, i¢ mekana gekilmeyle sonuglanir; yeni ekonomik poli-
tikalarla sizan dekorasyon kavrami Tirkiye glindemine yer-

28 Bayraktar, Ayhan, Uysal, Sumnu, 3! Gir, 2000, s. 89.

2014, s. 39. 32 Girbilek, 2001, s. 22.
2 Koseoglu ve Aydin, 2009, s. 111. 3 Odabas, 2012, s. 432.
% Gzbay, 1996, s. 56-57.

16

Sekil 7. Cankaya Toplu Konut Sitesi, ikinci Kisim, Birinci Asama,
Oyak-Ankara-1983.%

lesir”.3* "Azimsanmayacak sayida bir toplumsal kesim, ev
ic mekaninin estetigiyle mesgul olur”.>®* Bu dénem konut
planlari incelendiginde, “artik genis giris hollerinin ve sofa
gibi geleneksel kavramlarin tamamen terk edildigi goril-
mektedir. Daha dar giris holleri, giris holiine dogrudan bag-
lanan salon, mutfak mekanlari ve yatak odalarin ulasmak
amach koridorlar tasarlanmistir”.> Mutfaklar genislemeye
baslamistir. Her mutfagin ve genellikle salonun bir balkonu
vardir. Salon hala evin en gosterisli mekani, konutun genel
alani, kadinin disa agilan penceresi olup oturma odalari
glnlik kullanilan mekanlardir. Yemek odasina ise her evde
rastlanmamakla birlikte, bu odanin yayginhigi giderek azal-
maktadir. Salon gibi genel alanla 6zdeslesen yemek odalari
da bir ayrisma sirecine girmistir. Yasama mekanlarindaki
glnlik-misafir ayrimi, yemek odalarinda da yasanma-
ya baslamistir. Mutfaklar genisledikce yemek masasi bu
mekana dabhil edilmis, ancak yemek odasi kiltiiriinden de
kopulamamistir. Mutfaktaki yemek masasi giinliik kullani-
ma ayrilirken, yemek odasi ya da salondaki yemek masasi
Ozel davetler, misafirler icin ayrilmistir (Sekil 7-10).

33 Odabas, 2012, s. 432.
3 Akpinar ve Uz, 2016.
35 Toprak, 2013, s. 39.

3¢ Proje tanitim katalogu uzerinden
yazarin sematik gizimi.
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Sekil 8. Koru Sitesi 18 Katli Bloklar-Ankara-1985-2004.%

Sekil 9. Cankaya Oyak Sitesi-Ankara-1987.%

37 Ozmen, Giiltek, Utkutug, 1995; Maka- 3 Proje tanitim katalogu iizerinden
le tizerinden yazarin sematik gizimi. yazarin sematik gizimi.
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Sekil 10. Eryaman Toplu Konut Projesi-Ankara- 1987-1989.%

90’lar Donemi konutlarinin en belirgin farki ebeveyn
banyolaridir. Geleneksel Tirk evinde haremin, ayni za-
manda gece yatak odasi, dolaplardan birinin ise gusiilha-
ne olarak kullanildigi distunildiginde, yatak odalarinin
mekansal diizlemde oldukga gelisme gosterdigi sdylenebi-
lir. Salonlar glinlik kullanima agilmaya, oturma odasi kuil-
turidnden uzaklasilmaya baslanmistir. Bu durum, dénemin
toplumsal, sosyal ve siyasal algisinda oldugu gibi konut
icinde de genel ve 6zel alanin giderek harmanlandiginin
gostergesidir. 80’lerde yasam alanina déniismeye baslayan
mutfaklar bu donemde de gelismeye devam etmistir. Mut-
faklarin biiyimesindeki bir diger etken de kadinin is haya-
tinda giderek daha aktif rol almaya baslamasidir. Evinde
gecirdigi vakit sinirh olan kadin, bu vakit icerisine hem ev
islerini hem de ailesine ayiracagi zamani sikistirmak zorun-
dadir. Kadin mutfakta bir yandan yemek yaparken, yaninda
¢ocugu oyun oynayabilecek belki dersini calisabilecektir.
Hatta 1960’lardan sonra hayatimiza giren ancak ¢ok fazla
benimsenmeyen agik mutfaklar da kadinlarin ev yasamina
vakit ayirabilmesi amaciyla oturma odasi ya da salonu go-
recek sekilde agik tasarlanmistir (Sekil 11-13).

¥ Ozmen, Giiltek, Utkutug, 1995; Makale izerinden yazarin sematik cizimi.



Sekil 11. Konutkent II-Nokta Blok-Ankara-1991.%

Sekil 12. Dikmen Vadisi Konutlari-Ankara-1992.%

¥ Ozmen, Giiltek, Utkutug, 1995; Maka- * Vanli, 2006, s.700; Makale iize-
le tizerinden yazarin sematik gizimi. rinden yazarin sematik gizimi.
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Sekil 13. Bilkent Konutlari-Ankara-1997.%

2000'li yillarla birlikte, toplumun refah seviyesinin yik-
selmesi, sosyo-ekonomik ve sosyo-kiltiirel durumunun
degismesi, bireylerin ilgi alanlarini, hobilerini farkhlastir-
mis, konut icinde atdlye, okuma odasi, spor odasi, sauna
vb. mekanlarin olusmasina olanak tanimis, bilhassa gelir
seviyesiyle dogru orantili olarak misafir yatak odalari, Gti
odasi, giyinme odasi vb. mekanlar ortaya ¢ikmistir.

21. ylzyil ile, gelisimi dikkat gekici bir sekilde devam eden
mekanlar, mutfaklar ve yatak odalaridir. Mutfaklar daha 6n-
celeri mekansal olarak ¢ok kiglikken blyimus, sonra daha
genis balkonlar eklenmis ve hatta buglinlerde kis bahgeleri
de mutfaga dahil olmustur. Mutfaklardaki déniisimiin bir
diger nedeni ise, “6zel” ve “kadin mekani” olarak nitelendi-
rilen mutfaga, kamusalin/genelin iki temsilinin dahil olmasi-
dir: Erkek ve yemek odasi/masasi. Akarcay,* mutfagin, asin
pistigi mekan olarak toplumsal degisimden Uzerine disen
payi aldigini ve mekan olarak kadinin “dokunulmaz,” “6zerk”
mekanindan erkegin performans sergiledigi ortak paylasilan
mekana donistigini belirtmektedir. Bu durum, kaginilmaz
olarak mutfak tasarimlarini etkilemis, “maskilen mutfak”
tasarimlari oldukca yayginlasmaya ve hatta kadinlar tarafin-
dan da oldukca modern ve basarili bulunmaya baslamistir.

3 Proje taniim katalogu tizerinden ya- ** Akargay, 2018.
zarin sematik gizimi.
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Sekil 14. Mesa Yonca Evler-Ankara-2001-2002.%#

Sekil 15. Park Oran-Ankara-2007-2013.*

Yemek masasinin mutfaga dahil olmasi da bu mekanin 6zel
alan olmaktan ¢ikmasina yardimei olmustur. Ancak Aksoy,*
ev i¢i kamusal (ona gore) mekanlar olan salon, yemek odasi
ve hollerin artik olmamasinin evde kamusalligi yok ettigini,
bir misafir geldigi vakit evdeki tiim 6zel ve mahrem alanlari
gorebilecek durumda olmasinin evin mahremiyetinin de ol-
madigini gosterdigini belirtmektedir. Yatak odalarinin ise, 6n-
celeri harem iginde yer aldigi, sonralari ayri bir mekan olarak

42 Aksoy, 2015, s. 74. zarin sematik gizimi.
3 Proje taniim katalogu lizerinden ya- * int.1.
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Sekil 16. Temasehir-Konya-2017-2018.*

oOzellestigi, 90’larda ebeveyn banyosu eklendigi, glinimizde
uyuma mekani ayri tutulup, ona eklemlenmis ebeveyn ban-
yosu, giyim odasi vb. mekanlarla gelismeye devam ettigi goz
onlinde bulunduruldugunda, yatak odasinin degismeye de-
vam ettiginden soz edebiliriz. Salon ve oturma odalarinda ise
mekansal degisimin belirsiz oldugunu séylemek mimkiindur.

2000’lerden glinlim{ize, her bir mekan icin kesin bir donii-
siim yasandigini séylemek dogru degildir. Ornegin 1930’lar-
da harem-selamlik anlayisinin keskin bir sekilde salon ve
oturma odasina doniismesi gibi bir degisim, 80 sonrasi d6-
nemde pek yasanmamistir. Yasanan sey, en net tanimiyla bir
“cesitlenme”dir. Toplumun tek tip yasama bigiminden uzak-
lasmasiyla konut da her bir bireyin kisisel tercihlerine, algisi-
na gore sekillenmektedir. Geleneksel kalipyargilara sahip ai-
leler igin hala salonun aile bireylerine kapali oldugu, sadece
misafir gelince agildigl, mutfaga bir tek kadinin girdigi konut-
lara rastladigimiz gibi, en ug 6rnekle, biitiin mekanlarin agik
oldugu, duvarsiz, tek mekanda bitiin eylemlerin toplandigi,
seffaf konut tasarimlarina da rastlamaktayiz (Sekil 14-16).

Toplumsal Cinsiyet ve Konut Reklamlari

“Reklam, biyik kitlelere ulasabilme ve kodlanmis gor-
selleri tekrar tekrar iletebilme 6zelliginden dolayi cinsiyet
kalipyargilarinin toplum icinde pekistiriimesinde 6nemli
bir role sahiptir”.*® Reklamlarda kullanilan bir takim deger-
ler ve pazarlama stratejileri hem kadinlar hem de erkekler
icin ortak olup, cinsiyet farki gézetmeksizin hedef kitleyi
etkilemek igin kullaniimaktadir.

“GlUnlimizde konut, pazarlanmasina yonelik olarak ha-
zirlanan glcli reklam metinlerinden de etkilenen ¢ok bo-
yutlu bir sistemin icine girmistir. Bu sistem icerisinde ko-
nut, ticari bir arag olarak ele alinip, bir tiiketim nesnesi gibi
gorilmeye baslamistir”.*” “Satilmasi planlanan konutlar,
mimari nitelikleri, Gzerine ylklenen anlamlar, imajlar ve
dogru yer ve zamanda dogru kitleye hitap etme konusun-
daki pazarlama planlariyla bir paket olarak disliniilmekte-
dir. Baska bir deyisle, Uretilen seyin niteligi kadar, tGretimin
sunulma bigimi de bir tasarim slirecinden geger”.* Konut

¥ Ozmen, Giiltek, Utkutug, 1995; Makale iizerinden yazarin sematik ¢izimi.

% jnt.2. 46 Kalan, 2010. 47 Gorgullu ve Koca, 2007.



Sekil 17. “Esenler Emlak Konut” Reklam Filmi.*

reklamlarinin amaci, igerigi, pazarlanan seyin konut mu
yoksa yasam tarzi mi oldugu, reklamlarin liiks konut tiike-
timine yonelik olup olmamasi, hedef kitlenin nasil belirlen-
digi ve bu kitleye nasil ulasilacagi gibi konular ayri bir tartis-
ma alanidir. Ancak genel bir kabul varsa, o da biitiin konut
reklamlarinin cinsiyet rolleri dogrultusunda hazirlandigidir
ve bu roller dogrultusunda hedef kitleye ihtiyaci oldugu
sey pazarlanmaktadir. “Reklamlar yoluyla olusturulan ve
aktarilan ortik iletiler, bireyin sosyal hayatindaki bir boslu-
ga isaret ettigi ya da bireyi sosyo-ekonomik kosullari iceri-
sinde tanimlamaya yonelik yardimci islev Gstlendigi 6l¢tide
basarili olmaktadir. Kisi, kendisinde olmayan bir ozelligi
edinebilecegi izlenimine kapildiginda reklama cevap vere-
bilmektedir”.®® Paralel olarak hedef kitlenin reklama cevap
vermesiyle reklam da amacina ulasacaktir.

Konut reklamlarinin buyidk bir cogunlugu, liks konut
alanlarn, rezidans, villa gibi Ust gelir grubuna yoénelik ha-
zirlanmaktadir. Kooperatif, TOKi gibi devlet destegi iceren,
orta ve alt gelir grubuna yonelik yapilan konutlarin reklam-
lari, kullaniciya yonelik olmaktan ziyade sayisal verilerle
desteklenen, kurum/kurulus tanitimi yapilan reklamlardir.
Dolayisiyla bu reklamlar ile, toplumsal cinsiyet algisini tes-
pit etmek mimkiin olamayacagi icin secilen reklamlar liiks
konut projelerine yonelik reklamlardir.

Genel bir bakisla konut reklamlari incelendiginde; er-
kek konutun disinda, is hayatinda, o6zellikle santiye, res-
mi kurum, askeriye gibi eril 6zellikler tasiyan mekanlarda
yer almakta, kamusali temsil etmekte ya da ailesi icin en
iyisini dlslinen, evi gegindirmekle yukiumli, bltce planla-
masini yapan, aile reisi/baba roliinii temsil etmektedir (Se-
kil 17-19). Konut iginde ise gogunlukla esi tarafindan ise
ugurlanirken veya isten geldiginde esi/cocuklari tarafindan
karsilanirken karsimiza ¢citkmaktadir (Sekil 20 ve 21). “2000
sonrasl televizyon reklamlarinda erkek karakterin ev igcinde
gorindrlGgl artmaya baslamig olsa da, yine de erkegin ev
ile ilgili gorevlerle eslestirilmeyen, ikincil karakter olmak-
tan Oteye gecmedigi sdylenebilmektedir”.*

% Alpman ve Goker, 2010, s. 75. Korkmaz ve Allmer, 2000.
* Colakoglu & Doganer, 2008 aktaran *° int.3.
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Sekil 18. “Esenler Emlak Konut” Reklam Filmi.?

Sekil 19. “Tual Bahcekent” Reklam Filmi.’!

Sekil 20. “Tual Bahcekent” Reklam Filmi.*®

Kadin ise cogunlukla konut icinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Konut disinda kadini ya bahc¢ede ¢ocuklarla ilgilenirken ya
da konut sinirlari icindeki alisveris merkezinde, magazalar-
da, kafeteryalarda vakit gecirirken gormekteyiz. Yani ka-
dinin kamusalligi bile konut alani ile sinirlandiriimaktadir.
Konut reklamlarinda kadin, cogunlukla annelik ve dogur-
ganlikla, ev ise sicak yuva, huzur, mutluluk gibi kavramlar-
la kurgulanmaktadir. Bu durum ise toplumun “yuvayi disi

47 Gorgulu ve Koca, 2007. % Alpman ve Goker, 2010, s. 75. 51 jnt.4.
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Sekil 21. “Tual Bahgekent” Reklam Filmi.*®

Sekil 22. “Giil insaat 11. Mahalle” Reklam Filmi.s?

kus yapar” algisina gdnderme yapmaktadir. Ayni zamanda
kadin, konut reklamlarinda, samimiyet, sicaklik, komsu-
luk, gliven, mahalle gibi kavramlarini temsil ederken de
karsimiza ¢ikmaktadir (Sekil 22 ve 23). Yani Ozetle, “konut
reklamlarinda kadin i¢in mekan, onun korunup kollandigi,
cocuklari ve ev isleri ile mesgul oldugu bir yer iken; erkek
icin mekan disaridan gelinen ve dinlendigi bir yer olarak
karsimiza ¢ikar”.>?

Toplumsal cinsiyet algisini en acgik izledigimiz reklam
filmlerinden biri de incek Loft reklam serisidir. Ankara in-
cek Loft’un 2014 yilinda yayinlanan reklam serisinin 2. ¢a-
lismasinda iki aktor karsimiza ¢ikmaktadir. Ekonomist, fut-
bol elestirmeni, yazar Deniz Gokge ve manken Ozge Ulusoy
(Sekil 24).

Erkek “Ankara incek’in en karli metrekaresine hos geldi-
niz.” seklinde giris yaparak konutun maddi degerine odak-
lanirken, kadin “Ankara incek’in en sik metrekaresine hos
geldiniz” seklinde giris yaparak estetik degeri 6n planda
tutmaktadir. Ayrica mekansal dil incelendiginde; erkegin
bulundugu mekan, kitapligi, kahverengi tonlarinin kullani-
mi, takim elbisesi, masadaki dinya kdresi ile eril 6zellik-
lerin, kadinin bulundugu mekan, elbisesi, beyaz ve mavi

4 Alpman ve Goker, 2010, s. 75. 52 Durmus ve Sever, 2010. 53 nt.5.
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Sekil 23. “Giil Insaat 11. Mahalle” Reklam Filmi*®

Sekil 24. “Ankara incek Loft” 2. Reklam Filmi >

tonlarindaki odasi, duvarda ki renkli tablosu, mahremiyeti
temsil eden paravaniile disil 6zelliklerin bicimsel temsilidir.

Alan Calismasi

Toplumsal cinsiyet kavraminin konut edinimi ve konut
mekan organizasyonuna etkisini tespit etmeye yonelik bir
anket calismasi yapilmistir. Anket 4 bolimden olusmakta-
dir. Birinci béliimde genel bilgilere yer verilmistir. ikinci b6-
limde konut edinimine, lglncl bdlimde kullanici-konut
iliskisine, dordiincli bolimde konut-cinsiyet iliskisine yone-
lik sorular sorulmustur. Anket, internet Gizerinden “Google
Formlar” aracihgi ile diizenlenmis olup, anket ¢alismasina
yonelik genel istatistikler soyledir (Tablo 1):

¢ Ankete Turkiye genelinde 39 farkh sehirden, 155 kisi

katilmigtir.

e Katihmcilarin;

Yas ortalamasi 36°dir. %56,1’i kadin, %43,9'u erkektir.
%60,6’s1 bekar, %39,4’U evlidir. %66,5’inin cocugu yoktur.
%89,7’si lisans ve Ustli egitim seviyesine sahip olup sade-
ce 1 kadin ilkokul ve alti, 3 kadin ve 1 erkek ortaokul-lise
mezunudur. Blyuk bir kismi egitim, insaat sektori ve 6zel
sektoérde calismaktadir. %29,7’sinin gelir seviyesi 5000 TL
ve Uzeridir (Tablo 2).

0 [nt.3. 54 int.6.



Tablo 1. Genel istatistikler

Cinsiyet

Medeni Durum

%43.9 %56.1

%39.4
%60.6

Egitim Durumu

Meslek

%0.6 %2.6
\

%7.1

%89.7

%17

0
%5 %28.4

%7.1

%14.2
%27.7

Gelir Durumu

Cocuk Sahipliligi

%20.0

%40
%9.6

%26.3
%3.9

%1.0

%20.6

%52.8

%25.6

ikinci bolimde konut edinimi ve cinsiyet iliskisine yo-
nelik bir tespit yapilmasi amaglanmisgtir. Bu sorgulamaya
dair en 6nemli veri, konut seciminde karar sahibinin kim
oldugu sorgulamasindan elde edilmistir. “Kendim karar
verdim” diyenlerin %62,4’tin(i, “Ailem/Akrabalarim” diyen-
lerin %59’unu kadinlar olusturmaktadir. “Esim” cevabini
verenlerin %73,7’sini, “Arkadaslarim” cevabini verenlerin
ise %66,6’sinI erkekler olusturmaktadir. Erkeklerin “esim”
cevabini vermesi de kadini isaret etmekte olup konut edi-
niminde erkeklerin karari genellikle baskalarina biraktig
gorilmektedir. Kadinlar, konut edinim siirecinde erkekler-
den daha s6z sahibidir.

22

Katilimcilara “Yasadiginiz evi segerken kararinizi etki-
leyen unsurlar nelerdi?” diye soruldugunda, verilen ce-
vaplar dogrultusunda kadinlarin maddi konulara daha
cok 6nem verdigi gorilmektedir. Konutun maddi dege-
ri hem erkekler hem de kadinlar i¢in olduk¢ca 6nemlidir
(Tablo 3).

Katilmcilara “yasadiginiz evden memnun musunuz”
diye soruldugunda, memnun olmayan %22,6’lik kesimin
%71,5’ini kadinlar olusturmakta olup, neden memnun ol-
madiklari soruldugunda, en ¢cok kadinlarin isaretleme yap-
tiklari gozlemlenmistir. Bu durum da konut ile kadinin daha
cok iliskili oldugunu gostermektedir (Tablo 4).

CiLT VvOL. 14 - EK SUPPL. 1
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Tablo 2. Konut edinimine yonelik sorular

2. Boliim - Konut edinimi Kadin Erkek
1. Oturdugunuz ev %40 - Kira %56,5 %43,5
%28,4 - Kendime ait %54,5 %45,5
%29 - Aileme/Akrabalarima ait %57,8 %42,2
%2,6 - Lojman %50 %50
2. Oturdugunuz konut tipi %72,9 - Apartman dairesi %54 %46
%12,3 - Mistakil ev/villa %42 %58
%11 - Toplu konut/site %76,5 %23,5
%3,9 - Marka-Luks konut/site %50 %50
3. Yasadiginiz evin seciminde %49,7 - Kendim Karar Verdim %62,4 %37,6
karar kime aitti? %36,1 - Ailem/Akrabalarim %59 %41
%12,3 - Esim %27,3 %73,7
0 - Gocuklarim 0 0
%1,9 - Arkadaslarim %33,4 %66,6
4. Yasadiginiz evi secerken %18,1 - Odeme Kosullari %60,7 %39,3
kararinizi etkileyen unsurlar %46,5 - Uygun Fiyat %62,5 %37,5
nelerdi? (Birden fazla secenek %21,9 - Konutun yatinm/maddi degeri %50 %50
isaretleyebilirsiniz.) %53,5 - Merkezi olmasi %57,1 %42,9
%42,6 - Toplu tasima/ulasim kolayhgi %62,1 %37,9
%35,5 - Okul, is, oyun parki, saglik kurumlari, AVM vs. yakin olmasi %63,6 %36,4
%11 - Sehirden uzak olmasi %52,9 %47,1
%29 - Sakin olmasi %57,7 %42,3
%12,9 - Komsuluk degerleri %60 %40
%32,9 - Guvenlik %62,7 %37,3
%12,3 - Kullanici profili %63,1 %36,9
0 - TV reklamlan 0 0
0 - Gazete/dergi reklamlari, reklam panolari 0 0
%0,6 - Maket veya 3D model goruntuleri %100 0
%0,6 - Herhangi bir reklamdan etkilenmedim %100 0
%36,1 - Konutun kalitesi %62,5 %37,5
%9,6 - Sahip oldugu sosyal imkanlar (havuz, spor salonu, %60 %40
eglence merkezleri vs.)
%17,4 - Estetik degeri %70,3 %29,7
%53,5 - Sahip oldugu mevki %50,6 %49,4

Konut reklamlarinin etkisini sorgulamak icin yonelttigi-
miz soruda, katilimcilarin %75,5’i konut reklamlarindan et-
kilenmediklerini belirtmislerdir. Sadece %24,5’lik bir kesim
konut reklamlarindan etkilenmekle beraber etkilenenlerin
%73,7’sini kadinlar olusturmaktadir. Reklamcilar hedef kit-
le secimini kadinlardan yana kullansa da katilimcilar, rek-
lam filmlerinin ¢cogunlukla her iki cinsiyete de hitap ettigini
distinmektedir.

Ugiincii bélimde kullanici-konut iliskisi sorgulanmistir.
Bu dogrultuda katilimcilara ilk olarak “Sizin igin konut”
sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin %52,3’G hem yatirm
aract hem de yasam alani/yuva oldugunu disinmektedir.
%44,5'i ise konutu salt yasam alani/yuva olarak gormek-
tedir. 155 katihmcidan sadece 5’i konutu salt yatirim ara-
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ci olarak gérmektedir. Erkegin konutu yatirim araci olarak
gormeye daha yatkin oldugu kanisinin aksine erkekler, ka-
dinlardan daha cok konutu yasam alani/yuva olarak gor-
mektedir. Kadinlar ise %66 oranla konutun hem maddi
degerine hem de yasam alani/yuva olusuna 6nem vermek-
tedir (Tablo 5).

Evde en ¢ok kullanilan mekéanlarin basinda %60,6 oranla
salon/oturma odasi gelmektedir ve bu mekan, kadinlar ve
erkekler tarafindan hemen hemen esit derecede kullanil-
maktadir. Salonu, yatak odasi/cocuk odasi (%24,5) ve mut-
fak (%12,3) izlemektedir ve bu mekanlarda en ¢cok kadinlar
tarafindan kullanilmaktadir. Genel oranla balkon/bahge/
teras ise en ¢ok erkekler tarafindan kullaniimaktadir (sade-
ce 1 kisi balkon cevabini vermistir). Bu durum evin genel-
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Tablo 3. Konut edinimine yonelik sorular 5-6

2. Boliim - Konut edinimi Kadin Erkek
5. Yasadiginizevden memnun %77,4 - Evet %51,7 %48,3
musunuz? %22,6 - Hayir %71,5 %28,5
6. Yanitiniz hayir ise, evinizin %22,7 - Kugilik olmasi %80 %20
begenmediginiz 6zelligi nedir? %6,8 - Cok buytik olmasi %66,7 %33,3
(Birden fazla secenek %18,2 - Yeterince 1sik/hava almamasi %62,5 %37,5
isaretleyebilirsiniz.) %29,5 - Eski olmasi %69,2 %30,8
%40,9 - Gereksinimlere cevap vermemesi %66,7 %33,3
%13,6 - Begenmedigim bir 6zelligi yok. %33,3 %66,7
%15,8 - Diger %83,3 %16,7
(Tuvaletin mutfaga yakin olmasi, daha genis olabilirdi,
Odalar daha cok gtines alabilirdi, sosyal imkanlari yetersiz,
Bolge insanlarinin yasam standartlari diisuk,
zemin kat olmasi, komsular, fonksiyonel olmamasi,
cati akiyor)
Tablo 4. Konut edinimine y6nelik sorular 7-11
2. Boliim - Konut edinimi Kadin Erkek
7. Konut satin almayi distinlyor musunuz? %58,7 - Evet %60,5 %39,5
%41,3 - Hayir %50 %50
8. Yanitiniz evet ise, konut edinme amaciniz %S58,2 - Kendim oturmak igin %66 %34
%34,1 - Yatirim igin %51,6 %48,4
%5,5 - Aile bireyleriicin
%2,2 - Diger (Yazlik) %80 %20
9. Satin almak istediginiz konut tipi %45 - Apartman dairesi %57,2 %42,8
%37,6 - Mustakil ev/villa %58,5 %41,5
%11 - Toplu konut/site %83,4 %16,6
%6,4 - Marka-Liks konut/site %42,9 %57,1
10. Konut edinim stirecinde, konut reklamlarindan etkilenir misiniz? %24,5 - Evet %73,7 %26,3
%75,5 - Hayir %50,5 %49,5
11. Size gore konut reklamlari daha ¢ok hangi cinsiyetin talep ve %38,7 - Kadin %46,7 %53,3
begenilerine yonelik hazirlanmaktadir? %>5,8 - Erkek %55,6 %44,4
%55,5 - Her ikisi de %62,8 %37,2

Ozel alanlarini ve cinsiyet eslestirmesini dogrulamaktadir.
iliskilendirilmistir. Evde en sevilen mekanlari sorguladigi-
mizda da verilen cevaplar Soru4 ile paralellik gbstermek-
tedir.

Son bélimde ise katilimcilara konut-cinsiyet iliskisini be-
lirlemek Uzere bazi yargilar verilmis, bu yargilara katiima
durumlarini isaretlemeleri istenmistir (Tablo 6).

Katilimcilarin %53,7’si, yasadigi cevre icerisinde kamusal
alan-6zel alan ayrimi oldugu yargisina katilsa da %50’si ka-
musal alanin erkek ile 6zel alanin kadin ile iliskilendirildigi
ve %39,7’si konutun kadin ile iliskili oldugu yargilarina katil-
mamaktadir. Ayrica katilimcilarin %39,2’si mekanlarin cin-
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siyete gore sekillendigi yargisina katilmakta ama %41,8'i
mekanlarin bir cinsiyeti oldugu yargisina katilmamaktadir.
Burada elde edilen sonuglarda bir geliski vardir. “Kamusal
alan-6zel alan ayrimi vardir fakat bu ayrim ve konut, cinsi-
yetle iligkili degildir” fikrinde olan katilimcilar, kadin ve er-
kegi mekanlara gore iliskilendirmeleri istendiginde kadini
evin tamamiyla ve en ¢ok mutfak ile iliskilendirirken, erke-
gi evle iliskilendirmemekte ya da salon ve balkon/bahge/
teras ile iliskilendirmektedir. Katihmcilar, soru dogrudan
yoneltildiginde kamusal-erkek, 6zel-konut-kadin eslestir-
mesine katilmazken, soru dolayli olarak yoneltildiginde, bu
yargilari destekleyen cevaplar vermislerdir.
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Tablo 5. Kullanici-konut iliskisine yonelik sorular

3. Boliim - Kullanici-konut iliskisi Kadin Erkek
1. Sizin i¢in konut %3,2 Bir yatirim aracidir %40 %60
%44,5 Yasam alanidir/yuvadir %49,3 %50,7
%52,3 Her ikisi de %66 %34
2. Evinizi giiniin hangi diliminde daha ¢ok kullaniyorsunuz? %0,6 Sabah %100 0
%1,3 Oglen %100 0
%50,3 Aksam %55,2 %44,8
%26,5 Gece %58,5 %41,5
%21,3 Tum gilin %72,7 %27,3
3. Evinizin ne kadarini aktif olarak kullaniyorsunuz? %6,5 %0-25 %50 %50
%30,3 %25-50 %51 %49
%32,9 %50-75 %53 %47
%30,3 %75-100 %66 %34
4. Evinizde en ¢ok kullandiginiz mekan neresidir? %12,3 Mutfak %79 %21
%60,6 Salon/oturma odasi %51 %49
%24,5 Yatak odasi/cocuk odasi %57,9 %42,1
%0,6 Balkon %100 0
%1,9 Bahce/teras %33,4 %66,6
5. Evinizde en sevdiginiz mekan neresidir? %15,5 Mutfak %58,4 %41,6
%47,7 Salon/oturma odasi %52,7 %47,3
%12,9 Yatak odasi/Cocuk odasi %75 %25
%11,6 Balkon %66,7 %33,3
%12,3 Bahce/Teras %36,9 %63,1
6. Kendinize ait bir odaniz var mi? %82 Evet %58,3 %41,7
%18 Hayir %46,4 %53,6

Sonug

Toplumsal cinsiyet algisi, uygar toplumlara gegis sireciy-
le birlikte daha keskin sinirlarla kendini gostermeye basla-
mis, kadin ve erkek daha kati kurallarla ayristirilmis, kadin
ve erkek arasindaki toplumsal fark giderek agilmistir. Bu
fark, kentlere kamusal alan- 6zel alan ayrimi olarak yansi-
mis olup, bu yansima en temel 6lcekte konutlarda kendini
gostermistir.

Kent, kamusali, eril 6zellikleri temsil ederken, konut, 6ze-
li, disil dzellikleri temsil etmekte olup, bazi arastirmacilar,
konut mekanlarinin bicimlenmesinde temel kaynak erkektir
derken, bazi arastirmacilar ise konut bicimlenmesinin kadin-
dan bagimsiz diisiintlemeyecegini ileri stirmektedir. Bu so-
runa daha agik bir yanit bulabilmek icin konutun mekansal
gelisimini, tarihsel stireg ile birlikte ele almak gerekmektedir.

Geleneksel Tiirk evi, cinsiyete dayali mekanlardan olu-
surken, Cumhuriyet devrimlerine ve devaminda yasanan
gelismelere kosut olarak, haremin oturma odasina, selam-
ligin ise salona donustlglini, salonun sadece misafirlere
actk olan genel bir mekan olmaktan ¢ikip, aile fertlerine ve
bilhassa kadina acildigini gérmekteyiz.
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1980’lerle birlikte, kadin ve erkegin konumu konutu
bicimlendiren en temel unsurdur. Kadinin kamusal alana
katilmasi ve vaktinin kisith olmasi sebebiyle mutfak, daha
fonksiyonel tasarlanmaya yasam alanina doniismeye bas-
lamigtir. Balkonlarin blylmesini ise 80’lerin “6zel olanin
kamusala acildigl” bir dénem olma 6zelliginin yansimasi
olarak gormek mimkiindur.

1990’larla birlikte, ebeveyn banyosu kavrami karsimiza
¢ikmaktadir. Geleneksel Tiirk evinde haremdeki dolaplar-
dan birinin gusiilhane olarak kullanildigi dislintildigiinde,
ebeveyn banyolu yatak odalari tasarlanmasi, yatak odala-
rini sadece uyumak igin kullanilan bir mekan olmaktan ¢i-
karmis, konut icerisinde de bir mahremiyet dengesi sagla-
mistir. Salon-oturma odasi ayrimi yavas yavas kaybolmaya
baslamistir. Bu durum da tipki siyasal ve toplumsal gelis-
melerde, kadin-erkek statlistinde oldugu gibi, konut icinde
de genel ve 6zel alanin giderek harmanlandiginin gésterge-
sidir. Butin aile Gyelerinin bir arada mutfakta vakit gecir-
mesinin, erkegin mutfaga girmesinin bu donemde popller
olmaya baslamasina paralel olarak, mutfak, bu yillarda da
konutun en 6nemli birimlerinden biridir.



Tablo 6. Konut-cinsiyet iliskisine yonelik sorular

3. Boliim - Konut-cinsiyet iligkisi Kadin Erkek
1. Yasadigimiz cevre icerisinde kamusal alan-6zel alan ayrimi vardir. %53,7 - Katihyorum %63,5 %37,5
%23,5 - Biraz katilyorum %52,4 %48,6
%22,8 - Katilmiyorum %47 %53
2. Kamusal alan erkek ile 6zel alan kadin ile 6zdeslestirilmistir. %22,4 - Katiliyorum %53 %47
%27,6 - Biraz katiliyorum %54,8 %45,2
%50 - Katilmiyorum %57,9 %42,1
3. Mekanlar, onu kullanan kisinin cinsiyetine gore sekillenir. %39,2 - Katihyorum %56,7 %43,3
%28,8 - Biraz katilyorum %61,4 %38,6
%32 - Katilmiyorum %53 %47
4. Yapilarin/mekanlarin bir cinsiyeti vardir. %24 - Katihyorum %55,6 %44,4
%34,2 - Biraz katiliyorum %59,6 %40,4
%41,8 - Katilmiyorum %55,4 %44,6
5. Konut “kadin”ile iliskilidir. %26,8 - Katihyorum %57,5 %42,5
%33,5 - Biraz katiliyorum %51,3 %38,7
%39,7 - Katilmiyorum %54 %46
6. Kadin, asagidaki mekanlardan hangisi ile iliskilendirilebilir? %87,6 - Mutfak %61,5 %38,5
%21,4 - Salon/oturma odasi %50 %50
%53,3 - Yatak odasi/cocuk odasi %57,2 %42,8
%25,5 - Balkon/bahce/teras %61,6 %38,4
%59,3 - Hepsi %56,4 %43,6
%43,5 - Higbiri %66,7 %33,3
7. Erkek, asagidaki mekanlardan hangisi ile iliskilendirilebilir? %12,4 - Mutfak %100 0
%78,6 - Salon/oturma odasi %58,8 %41,2
%46,7 - Yatak odasi/cocuk odasi %50 %50
%74,5 - Balkon/bahge/teras %50 %50
%40,7 - Hepsi %51 %49
%56,5 - Hicbiri %70 %30

2000'li yillarla birlikte yatak odasi degismeye devam et-
mis, ebeveyn banyosundan sonra yatak odasina, soyunma/
giysi odasi eklenmistir. Salonlar, oturma odasi gibi tama-
men glinlik kullanima agilmistir. 1980 dénemi dncesi ve
sonrasi kiyaslandiginda, konut mekanlarinda keskin bir do-
nistim oldugu agiktir. Ancak 80’den gliniimiize kadar olan
sirec icinde yasanan degisim yavas olmakla birlikte, 80
oncesi ve sonrasi kadar keskin degildir. Sadece mekanlarin
blylimesi, mekanlara kiicik birimler eklenmesi, konut
icindeki yari acik/genel alanlarin ¢ogalmasi/genislemesi
gibi degisimler yasanmustr.

Toplumsal cinsiyet algisi, konut mekanlarini bigimlen-
dirdigi gibi konut edinim siirecini de dogrudan etkilemek-
te ve cinsiyet rolleri reklamlarda sik¢a islenmektedir. Er-
kek konutun disinda, kamusal alanda gorinirken, kadin
konut icinde, 6zel alanda goriilmektedir. Konut reklam-
larinda vurgulanan degerler de hedef kitle dogrultusun-
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da degismektedir. Kadinlari etkilemek icin estetik, kalite,
glvenlik, yuva, sicakhk, komsuluk gibi degerler 6n planda
tutulurken, erkeklere yonelik hazirlanan reklamlarda kar
orani, maliyet, yatirrm degeri gibi kavramlar vurgulan-
maktadir.

Arastirmayi desteklemek icin yapilan anket ¢alismasinda
ise, sonug verilerinin genellikle literatir verilerini destek-
ledigini gormekteyiz. Farkh olarak, “erkek konutun maddi
degeriyle, kadin estetik degeriyle iliskilidir” yargisi gegerli-
ligi kaybetmistir. Konut reklamlari, kadin ve erkek tizerinde
sanildigl kadar etkili degildir. Kadinin kamusal alana acil-
masi, konut reklamlarinin igeriginin yeniden dusinilme-
sini gerekli kilmaktadir. Ek olarak katihmcilarin, toplumsal
cinsiyet algisina dair bilgileri oldugu, bazi kalipyargilari ka-
bul etmedikleri goriilse de sorular dolayli olarak yoneltildi-
ginde, katilimcilarin geleneksel toplumsal cinsiyet algilarin-
da higbir degisiklik olmadigi agiktir.
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