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Ankara’daki Alisveris Caddelerinde
Ticari Mekanlar ve Sosyal Siirdiiriilebilirlik Arastirmasi

Social Sustainability of Shopping Streets in Ankara

Ozge YALCINER ERCOSKUN,' Burcu OZUDURU'

Kent merkezindeki kamusal alanlarla bitlinlesmis aligveris cadde-
leri (AVC) sosyal etkilesimin yiiksek oldugu mekanlardir. Ote yan-
dan, ¢agdas alisveris mekani olan alisveris merkezleri (AVM) ise
glinim{iz tuketim toplumunun gereksinimlerini karsilamayi amag-
layan merkezler olarak kabul edilmekte, insa alaninin blyukluga,
sundugu ticari ve sosyal faaliyet gesitliligi, ekonomik yatirim degeri
acgisindan geleneksel aligveris mekanlarindan farklilagtirmaktadir.
Bu farklilagma sosyal stirdiirtlebilirlige olumsuz etki ederek, yerel-
lik, kimlik vb. kavramlari da yok etmektedir. Bu ¢alismanin amaci
Ankara’nin AVC'lerini sosyal strdirdlebilirlik agisindan aragtirmak
ve aligveris caddelerinde sosyal stirdiirtlebilirligi destekleyecek ye-
rellik, kimlik, canllik, ekonomik agidan hayatta kalabilirlik, farklilik,
mekan duygusu, anlam kavramlarini bu AVC’ler 6zelinde sorgu-
lamaktir. Ankara’nin merkezi is alani igcindeki 6nemli ana AVC’ler
bu c¢alismanin orneklemi olarak belirlenmistir. AVC’lerde ticari
envanter olusturmak, isletme kategorilerini ve markalari sinifla-
mak amaciyla saha ¢alismasi yapilmis, toplanan bilgiler Cografi
Bilgi Sistemleri (CBS) araciliglyla tematik haritalarda sunulmustur.
Ankara’da ilk kez merkezi is alaninda cografi tabanli bir ticaret en-
vanteri olusturulmustur. Ayrica sosyal ve islevsel tespit yapilarak
bu mekanlardaki aktiviteler ve kullanimlar gézlemlenerek sosyal
surdurdlebilirlik haritalar hazirlanmistir. Elde edilen sonuglar, kent
merkezlerinin goreli olarak yeni bir kavram olan sosyal strdirile-
bilirlik cercevesinde stratejiler kurgulanmasinda yardimci olacaktir.

Shopping streets are integral parts of public spaces in tra-
ditional shopping areas of Central Business Districts (CBD).
Furthermore, as modern shopping venues, shopping centers
offer advantages for modern lifestyles with spacious shop-
ping areas, variety of commercial and social activities, and
economic value of their investments. These advantages act
in favor of shopping centers and improve the level of shop-
ping street social sustainability and its relevant concepts.
The aim of this study is to analyze the main shopping streets
of Ankara, using the concepts of social sustainability. In this
study, these concepts, such as locality, identity, vitality, vi-
ability, sense of place, conviviality, meaning and local char-
acteristics of the shopping streets are investigated. For the
first time, the retail unit locations in Ankara, their brands
and their business types, are illustrated on thematic land
use maps using Geographical Information Systems (GIS)
software. Next, population activities and consumer spatial
behavior are observed and marked on maps that are also
referred to as social sustainability maps. The results of the
study can be useful in formulating strategies within the
framework of social sustainability, which is a relatively new
concept.
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Giris

Sanayilesme, araba o6ncelikli yasam, banliyélesme,
mimaride modern hareket, AVM’ler ve kentsel yayilma,
kamusal hayatin, toplum ruhunun ¢okisiine, sosyal ka-
pitalin® azalmasini yol agmistir. Oldenburg’a gére? ka-
musal hayatin gectigi mekanlar farklidir. Birinci mekan
ev, ikinci mekan okul veya is ise Gglinci mekanlar bar-
lar, tavernalar, gizellik salonlari, havuzlar, kafelerdir.
Uctincti mekanlar kentlinin bir araya gelebilecegi ka-
musal etkilesim mekanlaridir. Ev ve is disinda ana cad-
deler, postaneler, kafeler ve diger mekanlar toplumun
sosyal canliigini ve demokratik yasami destekleyen
yerlerdir. Bu mekanlar, ziyaretgilerinin profiline gore
sosyal esitligi saglar; kamusal ve kentsel politikalara
temel olusturur; mekan duygusunu giclendirir; top-
lum aliskanliklarini ortaya koyar ve topluma psikolojik
destek saglar.* Caddelerdeki bu yerel mekanlar canli-
ligin, kentsel atmosferin ve eglencenin pargasi olarak
AVM'’lere gore 6zgln ve Ustindir. Buglin bu mekan-
larin yerini Starbucks, Barnes&Noble, McDonalds gibi
perakende zincirleri almistir.

Son yirmi yilda 6zellikle yeni uydu kentlerin olusu-
mu ile birlikte kent disina yapilan blylik AVM’ler, pek
cok kisinin kent merkezi disinda hayatini idame ettire-
bilmesine neden olmus; yerel, bagimsiz isletmelerin
kapanmasina ve kent merkezlerindeki yasam kalitesi-
nin diismesine neden olmustur. Bir zamanlar bagimsiz
¢alisan kasap, gazete bayii, kafe, kitapgi, manav ve aile
isletmelerinin yerini organize perakendecilik, diger bir
deyisle stipermarketler, fast-food zincirleri ve uluslara-
rasi outletler almistir. ingiltere’de 1997 ile 2002 yillari
arasindaki bes yillik donemde kasap, firin, balik¢i gibi
Ozellesmis perakendecilerin sayisi yari yariya azalmistir
(Simms vd. 2005).*

Bu sekildeki bir degisim klon kent (clone town) kav-
ramini da beraberinde getirmistir. Giderek alisveris
caddelerinde yerel yapi malzemeleriyle insa edilmis
farkh tasarimlari olan kiguk diikkanlar, cam, gelik gibi
vitrinlere sahip ayni tip blyik magazalara gevirilmek-
te, kentlerin birer klon kent (clone town) haline dénis-
tirilmesine neden olmaktadir.* Bir zamanlarin yerel
aile isletmelerinden olusan kii¢lik diikkanlari, kiresel
dizeyde sipermarket zincirlerine, fast-food veya her
yerde ayni kiiresel moda markalarina déniismekte-
dir. Perakende arzindaki bu degisim nedeniyle, canlh
ve nitelikli AVC’ler karanlik ve issiz alanlar haline gel-
mektedir. Sadece ticari gesitliliginin kaybi degil, bliyltk
perakende zincirlerin blyiimesi de klon kentleri yarat-
maktadir. Kent merkezlerindeki ana caddelerin karak-
teri degismektedir. Bu caddeler biyik, ayni Griinleri
en ucuz sekilde sunmaya c¢alisan uluslararasi marka
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outletler, medya marketler, fast-food zincirleri gibi ma-
gazalarin yogunlastigi yerler haline gelmektedir. Bu ho-
mojenlik, yerel farkliliklari da yok etmektedir. Estetik,
mimari, dogal ve kamusal gesitlilik yok olmakta, diinya
kiresel tek bir kllture itilmektedir. Oysa AVC'ler ‘6zel’
bir alisveris deneyimi yasatmakta ve bunu da ticari ce-
sitlilik ile saglamaktadir.

Literatlrde ana cadde (main street) olarak da tanim-
lanan AVC'lerin en 6nemli ozellikleri bir buyik cadde
boyunca zaman icinde gelismis olmalari ve bu cadde-
lerde daha ¢ok zincir olmayan, yerel ticari isletmelerin
yer se¢cmeleridir. Southworth (2005),° ana caddeleri,
ylriinebilir, az kath binalardan olusan ve zemin katla-
rinda ticari birimlerin oldugu, kentsel gevre ile iliskili,
yaya trafiginin ylksek oldugu, kontrol edilmeyen ka-
musal ve sosyal aktivitelerin gerceklestigi alanlar ola-
rak tanimlamaktadir. Ona gore bu mekanlarda yasam
hissi bu aktivitelerle desteklenmekte, insanlarin bu
mekanlari kullanmalari saglanmakta ve ana caddedeki
bu yasam hissinin, ¢evredeki yasayanlarin ve bu me-
kani kullananlarin, bir araya geldiklerinde sosyal sur-
durulebilirlik kapsaminda da bahsi gecen ‘mahalleli
ruhu’nu hissetmelerine neden olmaktadir. AVM’lere
karsi geleneksel AVC’lerin UstunlUgi de buradadir ve
bu AVC’lerin yenilenmesi ¢agdas planlamanin bir ara-
¢l olarak kent merkezlerindeki kaliteyi arttirmak igin
onemlidir. Buglin pek ¢cok kentte ana caddeler ya yeni-
lenmektedir, ya da marka ana caddeler olusturularak,
ekonomik stirdurilebilirlikleri saglanmaya ve farkl ni-
telikte bir kent merkezi olusturulmaya ¢alisiimaktadir.
AVC’lerdeki isletme ¢esitliligi, demokrasinin varligini,
mekan hissini ve aidiyet duygusunu gi¢lendirir; ayrica
AVC’lerdeki ekonomik canhligin ve tilketici secenek-
lerindeki artisin da gostergesidir.! Dinyadaki énemli
AVC’lere 6rnek olarak New York’ta 5. Cadde, Londra’da
Oxford, Tokyo’da Ginza, Barselona’da Las Ramblas,
Atina’da Ermou. istanbul’da ise istiklal Caddesi ve Abdi
ipekci Caddesi gosterilebilir.

4. bolimde ayrintili sekilde anlatilan sosyal stirdiiri-
lebilirlik ise glglii ve dinamik, birbirine bagli toplumla-
rin olusturulmasi, gelenek ve eylemlerin devam ettiril-
mesi, teknolojiyle gelen bireysellesme tehditine karsi
toplum ruhunu olusturabilme olarak tanimlanmakta-
dir. AVC'ler, toplumu bir araya getirebilecek sokak fes-
tivalleri, panayirlar gibi etkinliklerin de diizenlenebile-
cegi acik kamusal alanlardir. Bu nedenle de toplumsal
yasamin odaginda onemli rol Ustlenirler. AVC’lerde

! Jacobs, 1961.
2 Oldenburg, 1989.
3 Banerjee, 2001.

4 Simms vd., 2005.
5 Pendola ve Sheldon, 2001.
6 Southworth, 2005.
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kamusal ve sosyal aktiviteler, kentlileri bu mekanlara
cekmekte, toplum ruhu olusmasina, aidiyet hissinin
pekismesine olanak vermektedir. AVC’lerin bir 6nem-
li 6zelligi de cesitli finans ve kamu kurum binalarinin
genellikle buralarda yer se¢mesidir. Boylece bu alan-
lar 6nemli hizmet merkezleri olarak da farkh bir nitelik
kazanirlar.

Bu calismanin amaci, Ankara’nin AVC’lerinin sos-
yal strdurilebilirlik agisindan degerlendirilmesi ve bu
AVC'’lerde sosyal surdirilebilirligi destekleyecek yerel-
lik, kimlik, canhlik, ekonomik ac¢idan hayatta kalabilirlik,
farklihk, mekan duygusu, anlam kavramlarinin sorgu-
lanmasidir. Bu amagla, cesitlilik ve yerellik kavramlari
AVC’lerdeki ticari birimlerin analizi ile, kimlik kavrami
ise klon kent degerlendirmesi ile sorgulanmistir. Sosyal
slirdUrilebilirligi destekleyen mekan duygusu, anlam,
canhhk, farkhlik gibi kavramlari tartismak hedefiyle ka-
musal mekanlar ve 6geleri, Gglinci mekanlar, ulasim
baglantilari haritalanmistir.

Yontem

Saha ¢alismasi 2010 yilinda Ankara kent merkezin-
de segilen AVC’lerde yapilmis (Sekil 1) ve zemin kattaki
tim ticaret birimlerinin markalari ve ticaret tipleri, cad-
delerdeki tiim ticari kullanimdaki binalar ve pasajlar
icin saptanmistir. Burada birim olarak zemin katlardaki
dikkanlar kullaniimistir. 1/25.000 6lgekli “2023 Bas-

Tablo 1. Calismanin asamalari

kent Ankara Nazim imar Plani” esas alinarak, bu planda
“Merkezi is Alani” olarak belirlenmis caddeler arasin-
dan perakende ticaret birimlerinin yogunlastigi cadde-
ler secilmistir. Secilen caddeler bugiin Ankara’nin tim
kent merkezinin omurgasini olusturmaktadir. Olustu-
rulan ticaret envanteri mevcut binalar ile eslestirilerek
CBS programi yardimiyla kodlanmistir. Tim binalardaki
ticaret tirleri ve kullanimlari ticaret birimlerinin marka
ve tiplerinin siniflamasina gore haritalanmistir. Boyle-
ce Ankara’da ilk kez kent merkezinde cografi tabanh bir
ticaret envanteri olusturulmustur. Calismada birimle-
rin tlrd ticari olarak 15 ayri sektore gore siniflanmistir
(Tablo 1).

ikinci olarak saha calismasinda, ticari birimlerinin
markalari, uluslararasi, ulusal ve yerel perakendeci-
ler olmak Uzere 3 ayri grupta siniflanmistir (Tablo 1).
Uluslararasi zincir perakendeciler, McDonalds, Zara,
Marks&Spencer, Vodaphone, Starbucks, Real gibi mar-
kalar olarak tespit edilmis, ulusal zincir perakendeci-
ler ise Kigili, Sarar, LC Waikiki gibi kurumsal bir yapiya
sahip perakendeciler olarak belirlenmistir. Yerel pera-
kendeciler ise bilinen bir marka olarak anilmayan pe-
rakendecilerdir ve genelde baska yerde subeleri bulun-
mamaktadir. Bu perakendeciler herhangi bir zincirin
pargasl olmayan aile isletmeleri ya da bireysel girisim-
lerdir. Ancak, AVC’lerdeki yerel kimligin olusmasinda
bu yerel perakendecilerin roll blyuktar.

1. Asama
Ticaret tiirii tespiti

2.Asama

Ticaret tiirlerine
gore marka tespiti

3.Asama 4. Asama
Klon kent Sos. Siir. icin
arastirmasi mekansal

unsurlarin tespiti

1. Giyim/ayakkabi, Yerel
2. Teknolojik drdinler, Ulusal
3. Kafe/lokanta/pastane, Uluslararasi

4. Kitap/dergi/kirtasiye,
5.Tiyatro/sinema/eglence,

6. Mobilya/mutfak esyalari/dekorasyon,
7. Altin/doviz,

8. Market,

9. Gida,

10. Fotograf,

11. Eczane,

12. Aksesuar/kozmetik,

13. Seyahat acentesi,

14. Guizellik bakim hizmetleri,
15. Diger

Ticari mekanlar,
yaya bolgeleri, meydan,

Klonlanmis kent
Sinirdaki kent
Kimlikli kent onemli yesil alanlar,
oturma birimleri,

sosyal etkilesim alanlari,
sokak muzisyenleri,

3. Mekanlar-kafeler

bulusma noktalari vb.

5.Asama
Sosyal siirdiiriilebilirligi destekleyecek 6gelerin yorumlanmasi

Yerellik, kimlik, ekonomik agidan hayatta kalabilirlik, anlam, mekan duygusu, canlilik
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Sekil 1. Ankara kent merkezindeki arastirma yapilan caddelerin konumu.

Calismanin son asamasinda arazi kullanim calismasi
yapilip kamusal alanlardaki canlilik, ¢esitlilik, toplanma
gibi unsurlara gore sosyal strdurilebilirlik analizi yapil-
mis ve CBS programi yardimiyla tematik haritalar ha-
zirlanmis, sosyal etkilesim alanlari ortaya c¢ikarilmaya
cahisilmistir (Tablo 1). Kizilay’da 8 ayri cadde ile Tunali
Hilmi, Arjantin ve Anafartalar Caddeleri’'nde gercekles-
tirilen analizde AVC'’lerde yer alan kamusal mekanlarin
sosyal ve fonksiyonel tespiti yapilarak bu mekanlar-
daki canlihk ve kullanimlar gézlemlenmistir. Boylece,
AVC'’lerin sosyal strdirdlebilirlik agisindan yapisi orta-
ya konmaya calisilmistir. Bu bolgelerde fiziksel mekana
yonelik gdzlemler de CBS yardimiyla haritalara dokiil-
miustir. Analizlerde, caddelerdeki yaya yolu, tasit yolu
glzergahlari, baslica ticaret tirleri, insanlarin yogun-
lastigi yerler, parklar, oturma birimleri, magazalarin so-
kak ile butlinlestigi alanlar, Gglnci mekanlar, bulusma
noktalari gibi sosyal stirdirilebilirlik seviyesinde etkili
mekansal unsurlar tespit edilmistir. Bu tespitlere gore,
yerellik, kimlik, ekonomik agidan hayatta kalabilirlik,
anlam, mekan duygusu, canlilik gibi sosyal siirdrile-
bilirligi destekleyen ozellikler saptanmistir.

Ticari Birimlerdeki Cesitlilik

Bu bolimde AVC’lerdeki ticari birimlerin cesitliligi
ortaya konulmaktadir. Ticari isletme cesitliligi ve yerel
dikkanlarin varhgi, kimlikli mekanlar yaratma ve aidi-
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yet duygusunu guclendirir, AVC’lerdeki ekonomik can-
hligin ve tuketici seceneklerindeki artisin da gosterge-
sidir; ayrica Uglinci mekanlar, sosyal sirdirilebilirligi
destekler.

Ankara, baskent olusunun ardindan hizl bir kentsel
donitsime sahne olmustur. Bu dontsimiin en dogru
algilanabilecegi yer kent merkezinin ana pargalari olan
Kizilay ve Kizilay’in ana aksi olan Atatlrk Bulvarr’dir.
1924’te Lorcher Plani'nda yeni baskent bulvarlari ve
meydanlari ile distnilmastir. Atatlirk Bulvari ilk imar
planinda Ankara’nin tek ve en énemli ulasim kanali
olarak planlanmis, istasyon- meclis- kale aksinda Ulus
ve Kizilay’ birlestirmistir. Ulus kent merkezi olmus, Bul-
var bu merkezi Atatlirk’tin yerlesim yeri olarak sectigi
Cankaya’ya baglamis, boylece kentin en 6nemli gelis-
me yonu tariflenmistir.” Kentsel gelisme slrecinde bu
gelisme yoninde yeni yapilasmanin izlenebildigi Ata-
turk Bulvari Ankara icin tarihsel 6nemi ve 6zglinlGgu
nedeniyle bu arastirmada 6rnek alanlardan biri olarak
secilmistir. Plan kabul gérmese de plandaki Cumhuri-
yet Meydani Kizilay Meydani olarak korunmus ve kent
merkezinin ana tasarim ogesi olmustur.2 Dolayisiyla Ki-
zilay Bolgesi’'nde meydanin parcasi olan Atatiirk Bulva-

7 Bayraktar vd., 2008.
8 Sargin, 2009.
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ri basta olmak lizere ona baglanan tim bulvar ve cad-
deler (GMK Bulvari, Ziya Gokalp Caddesi, Mesrutiyet,
izmir Caddesi, Sakarya Caddesi ve Necatibey Caddele-
ri) pek ¢cok diikkan ve ofisin konumlandigi kent merkezi
islevlerini barindiran ana akslar olarak bu arastirmanin
mekansal ¢ergevesini olusturmustur.

Anafartalar Caddesi ise, Ulus’taki tarihi ticaret mer-
kezinin kalbidir. Kent merkezinin Sihhiye, Kizilay ve
Kavakhdere'ye kaymasiyla, Anafartalar Caddesi, bugiin
yipranan eski kent merkezi Ulus’ta dnemini korumak-
tadir. Hala belli kesimin alisveris ettigi, 6nemli kuyum-
cu garsllari, ev dekorasyon esyalari ve cep telefonu vb.
elektronik esya satan magazalarin konumlandigi bir
caddedir. Bu caddede, ozellikle son yillarda Altindag
Belediyesi'nin kentsel canlandirma plan ve projeleri
devam etmektedir.

Tunali Hilmi Caddesi ise, Ankara’nin Cankaya ilgesine
bagl Kavaklidere semtinde konumlanmakta, prestij sa-
hibi Gnli markalar burada yer segmektedir. Bu nedenle
de Ankara’daki sosyal yasamin dnemli merkezlerinden
biri sayilmaktadir. Ankara’nin en eski parklarindan biri
olan Kugulu Park da bu caddededir. Caddenin yaya ve
tasit trafigi glinlin tUm saatlerinde yogundur. Her yas
ve cinsiyetten kentlinin burada konumlanan dikkan,
kafe, restoran, glzellik/bakim merkezlerini kullandig
popller bir caddedir. Arjantin Caddesi ise, Ankara’nin
Cankaya ilcesinde Kavaklidere semtinde bulunan Tu-
nali Hilmi Caddesi’'nin devami olan prestijli Gnli ticari
birimlerin konumlandigi bir caddedir.

Kizilay’daki Ana AVC'’lerde Ticaret Tiirlerinin Analizi

Kizilay’da 8 ayri alisveris caddesinde (Atatlirk ve GMK
Bulvarlari ile Ziya Gokalp, izmir, Mesrutiyet, Sakarya,
Mithatpasa, Necatibey Caddeleri) caddeye cephe ve-
ren zemin katlardaki ticaret birimlerinin tlrd, marka
siniflamasi belirlenmistir. Kizilay’da zemin katta toplam
1402 birim yer almaktadir. Bunlarin 1293 (%92,2) ta-
nesi ticari amagla, geriye kalan 109 tanesi ticaret disi
faaliyetlerde (konut, kamu binasi, bos dikkan, yikik)
kullanilmaktadir. Ticari amagla kullanilanlarin ticaret
turlerine gore siniflandirmasi yapildiginda Kizilay’da
6ne cikan en onemli ticaret turi giyim/ayakkabi
(%26,5) olmustur. Diger 6ne cikan islevler ise aksesuar/
kozmetik (%12,8), kafe/lokanta/pastane (%11,8), altin/
doviz (%7,6), teknoloji Grinleridir (%7,1) (Sekil 2).

Kizilay’daki sekiz AVC’'nin ticaret tiirl agisindan 6zel-
likleri incelendiginde; Giyim/Ayakkabi magazalarinin
%41,4’Gnln Kizilay'in ve Ankara kent merkezinin omur-
gasini olusturan, ulusal ve uluslararasi markalarin ge-
nelde yer sectigi Atatlrk Bulvari’nda, teknoloji Griinleri
(elektronik ve telefon satis) magazalarinin %32,6’sinin
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Sekil 2. Kizilay'da Ticaret Turleri Siniflamasi.

1. Giyim/ayakkabi, 2. Teknolojik Uriinler, 3. Kafe/lokanta/pasta-
ne, 4. Kitap/dergi/kirtasiye, 5. Tiyatro/sinema/eglence, 6. Mobil-
ya/mutfak esyalari/dekorasyon, 7. Altin/déviz, 8. Market, 9. Gida,
10. Fotograf, 11. Eczane, 12. Aksesuar/kozmetik, 13. Seyahat
acentesi, 14. Glzellik bakim hizmetleri, 15. Diger.

Necatibey Caddesi’nde, Kafe/Lokanta/Pastanelerin
%24,2’sinin GMK-Ziya Gokalp Caddesi, Kitap/Dergi/
Kirtasiyelerin %23,1’inin GMK-Ziya Gokalp Caddesi ve
Necatibey Caddesi’'nde kiimelendigi bulunmustur. Ti-
yatro/Sinema/Eglence mekanlarinin %40,0'1 GMK-Ziya
Gokalp Caddesi, Mobilya/Mutfak esyalari/Dekorasyon
magazalarinin %31,4’4 GMK-Ziya Gokalp Caddesi, Altin/
Doviz magazalarinin %75,5’inin kuyumcu carsilarinin
yer aldigi Atatiirk Bulvari, marketlerin %32,1’inin GMK-
Ziya GoOkalp Caddesi, gida dikkanlarinin %34,3’ln{in
Sakarya Caddesi’'nde toplandigi tespit edilmistir (Sekil
3). Fotograf stiidyolarinin %40,0'inin GMK-Ziya Go-
kalp Caddesi ve Necatibey Caddesi’nde, eczanelerin
%36,4’Untn Mithatpasa Caddesi, Aksesuar/Kozmetik
magazalarinin %49,1’inin Atatiirk Bulvar, Guzellik/Ba-
kim hizmetlerinin %29,4’lintin Mithatpasa Caddesi’'nde
kiimelendigi gorilmektedir. Pasajlar ise en ¢ok Atatirk
Bulvari ve izmir Caddesi’nde bulunmaktadir.

Kizilay’da AVC’lerdeki ticaret birimlerinin marka sinif-
landirmasi yapildiginda %76,0’sinin yerel, %14,0’Gnin
ulusal ve %10,0’unun uluslararasi markalar oldugu
gorilmektedir. Yerel markalarin yliksek oranda olma-
si, sosyal ve ekonomik sirdirilebilirlik adina olum-
ludur. En fazla uluslararasi marka Atatiirk Bulvari’'nda
(%11,0), en fazla ulusal marka ise izmir Caddesi’'ndedir
(%19,0). Marka siniflamasina gore ise, en fazla oran-
da Giyim/Ayakkabi magazalari, yerel markalar olarak,
izmir Caddesi ile Atatiirk ve GMK Bulvarlari’nda bulun-
maktadir. Ulusal ve uluslararasi Giyim/Ayakkabi marka-
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Sekil 3. Kizilay - One Cikan Ticaret Tiirline Gére Mekansal Dagilim (en fazla yiizdelere gére).

lari ise gogunlukla Atatiirk Bulvari, izmir ve Mesrutiyet
Caddeleri'ndedir (Sekil 4).

ikinci olarak sayisi en fazla olan ticaret tiirii Kafe/
Lokanta/Pastaneler’dir. Bu tiirde yerel markalar Neca-
tibey, Mithatpasa ve Sakarya Caddeleri’'nde bulunmak-
tadir. Ulusal markalar Atatiirk Bulvari, Sakarya ve Ziya
Gokalp Caddeleri’nde, uluslararasi markalar ise Mes-
rutiyet Caddesi’'nde gorilmektedir. Teknoloji Griinleri
tiriinde Necatibey ve Mithatpasa Caddeleri'nde yerel
markalar, ayni caddeler ve Ziya Gokalp Caddesi’'nde
ulusal markalar, Ataturk Bulvari’'nda ise uluslararasi
markalar olarak yer almaktadir.

Kavaklidere’deki Ana AVC’lerde Ticaret Tiirlerinin
Analizi

Kavaklidere’de Tunali Hilmi ve Arjantin Caddeleri ol-
mak Uzere iki ayri AVC’de zemin katlarda ticaretin tlrd,
marka siniflamasi, her bir ticaretin tirinin marka si-
niflamasina gore yapilmistir. Kavaklidere’de zemin kata
gore yapilan analiz sonucunda toplam 462 diikkan bu-

34

lundugu gorilmustir. Bunlarin 427 (%92,4) tanesi tica-
ri amacla, 35 (%7,6) tanesi ise ticaret disi faaliyetlerde
kullaniimaktadir. Ticaret tirlerine gore siniflandirma
yapildiginda (en coktan en aza); %29,3’Unln giyim/
ayakkabi, %15,0’inin aksesuar/kozmetik, %12,4’Gn{in
kafe/lokanta/pastane, %9,1’inin altin/d6viz, %$14,8’inin
diger ticaret turlerinden (banka, oyuncakgi vb.) olus-
tugu gorialmektedir (Sekil 5). Kavakhdere’de analiz
edilen iki cadde de ticaret tirlerinin daha ¢ok Tunali
Hilmi Caddesi lizerinde cesitlendigi ve yogunlastigi go-
rilmektedir. Tunal Hilmi Caddesi Uzerinde pasajlar da
bulunmaktadir.

Giyim/Ayakkabi magazalarinin Tunali Hilmi ve Ar-
jantin Caddeler’inde konumlandigi, ancak Bilten So-
kak - Kugulu Park arasinda yogunlastigi gorilmektedir.
Aksesuar/Kozmetik magazalarinin dagilimina bakildi-
ginda duikkanlarin tamaminin Tunal Hilmi Caddesi’'nde
yer aldigi gorulmektedir. Kafe/Lokanta/Pastaneler Tu-
nali Hilmi Caddesi boyunca homojen olarak dagilmistir.
Tunali Hilmi Caddesi’'nde Kugulu Park - Bilten Sokak

CiLT vOL. 8 - SAYI NO. 1



Ankara'daki Aligveris Caddelerinde Ticari Mekanlar ve Sosyal Stirdiiriilebilirlik Aragtirmas:

Gosterim
[ Yerel Giyim,Ayakkabi ’,:;"

] Yerel Kafe,Lokanta,Bf;fstanq‘ Ir'

I Ulusal Kafe,Lokantg;Pastane_
] Uluslararasi Kafe,grfbkanta,Pa;
[ | Yerel Teknoloji l':!;j;ﬁnleri

I Ulusal Teknoloji Uriinleri

rll"l
{f

=

—

[ Uluslararasi Teknoloji Uriinteri—_

!

R

| |Ulusal-Uluslararasi G;ﬁim,Aﬁ'ltk_ b1

© ATATURK Bt
IS=oaaih

T

—
o

Sekil 4. Kizilay - One Cikan Ticaret Tiirlerinin Marka Siniflamasina Gére Mekansal Dagilimi.

arasinda kuyumcu, aksesuar, optik, saat, fotografci,
kafe, pastane ve giyim magazalari gibi cesitli diikkanlar
bulunurken Gnli markalar da bu kesimde yer almakta-
dir. Bilten Sokak’tan Esat Caddesi’ne kadar olan ikin-
ci kisimda ise seyahat acenteleri, marketler, gtizellik/
bakim hizmetleri gibi daha kiiglk yerel dikkanlar yer
almaktadir. Arjantin Caddesi’'nde ise daha ¢ok Giyim/
Ayakkabi magazalari bulunmakta bunlarin da bir kismi-
nin uluslararasi markalar oldugu gorilmektedir.

Dikkanlarin - marka  siniflamasi  yapildiginda;
%77,8’inin yerel, %12,9’unun ulusal, %9,4’tniln
uluslararasi markalardan olustugu gorilmektedir.

Kavaklidere’de yer alan diikkanlarin belli ticaret tirle-
rinde marka siniflamasina gore mekansal dagilimi ince-
lendiginde; yerel Giyim/Ayakkabi magazalarinin Tunali
Hilmi ve Arjantin Caddeleri'nde, ulusal magazalarin
Tunah Hilmi Caddesi’'nde Bilten Sokak - Kugulu Park
arasinda toplandigi bulunmustur. Arjantin Caddesi’nde
ulusal markalarin yer almadigi, uluslararasi magazala-
rin da tamaminin Bilten Sokak - Kugulu Park arasinda

CiLT vOL. 8 - SAYI NO. 1
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Sekil 5. Kavaklidere Ticaret Turleri Siniflamasi.

1. Giyim/ayakkabi, 2. Teknolojik Grlinler, 3. Kafe/lokanta/pasta-
ne, 4. Kitap/dergi/kirtasiye, 5. Tiyatro/sinema/eglence, 6. Mobil-
ya/mutfak esyalari/dekorasyon, 7. Altin/déviz, 8. Market, 9. Gida,
10. Fotograf, 11. Eczane, 12. Aksesuar/kozmetik, 13. Seyahat
acentesi, 14. Guzellik bakim hizmetleri, 15. Diger.
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Sekil 6. Kavaklidere-One Cikan Ticaret Tiirlerinin Marka Sinifla-
masina Gore Mekansal Dagilimi.

yer aldigi bir kisminin da Arjantin Caddesi’nde oldugu
gorulmektedir. Tunah Hilmi Caddesi’nde Giyim/Ayak-
kabi tlirtinde yerel 92 (%29) , ulusal 17 (%33) ve ulus-
lararasi 16 adet isletme bulunmaktadir (%50). Unli
ulusal markalardan Atalar, Tizlin, Koton gibi markalar,
uluslararasi markalardan Marks&Spencer, Mango, Uni-
ted Colors of Benetton burada yer segmistir.

Kavaklidere’de en fazla bulunan Aksesuar/Kozme-
tik magazalarinin marka siniflamasina gére mekanda-
ki dagihmina bakildiginda; yerel ve ulusal markalarin
Tunali Hilmi Caddesi boyunca Giyim/Ayakkabi turi-
niin mekansal dagilimina benzer bir dagihm gosterdigi
gorulmektedir. Aksesuar/kozmetik turiinde yerel 53
(%17), ulusal 7 (%13) ve uluslararasi 3 adet isletme
(%9) bulunmaktadir. Sephora, M.A.C gibi uluslarara-
st markalar, Tekin Acar Kozmetik, Sevil Parfimeri gibi
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ulusal markalar, Pino Parflimeri gibi yerel markalar bu
caddede yer almaktadir. Arjantin Caddesi’nde Giyim/
Ayakkabi olarak yerel 9 adet dikkan (%45), uluslara-
rasi 5 adet diikkan bulunmaktadir (%63). Unlii ulusal
markalardan Vakko, Beymen Club gibi markalar burada
yer se¢mistir.

Kafe/lokanta kategorisinde ise yerel 4 adet (%20),
uluslararasi 1 adet isletme bulunmaktadir (%12). Star-
bucks gibi uluslararasi kahve zinciri de burada yer sec-
mistir. Kafe/Lokanta/Pastanelerin marka siniflamasina
gore dagihimlarina bakildiginda; yerel markalar, Tunali
Hilmi ve Arjantin Caddeleri’'nde yer almis, ulusal mar-
kalar Kugulu Park - Esat Dortyol Kavsagi arasinda bir
dagilim gostermistir. Uluslararasi markalar Kugulu Park
civarindadir (Sekil 6).

Kafe/Lokanta/Pastane kategorisinde ise McDonalds,
Burger King gibi uluslararasi fastfood isletmeler, Gnli
ulusal markalardan Ozsiit, Mado, yerel markalardan
Cafe des Cafes, C'viz Cafe ve Cambo Koéfte, Capari Res-
toran gibi lokantalar yer almaktadir.

Ulus’taki Ana AVC’lerde Ticaret Analizi

Ulus'ta Anafartalar Caddesi'nde zemin katta top-
lam 696 dikkan bulunmaktadir. Bunlarin 661’i (%95,0)
ticari amagla, 35’i (%5,0) ise ticaret disi faaliyetlerde
kullaniimaktadir. Anafartalar Caddesi'nde bulunan
isletmeler ticaret tlrlerine gore; %33’Unln altin/do-
viz, %19,4’Unln giyim/ayakkabi, %13,2’sinin teknoloji
UrGnleri, %7,9’unun aksesuar/kozmetik, %5,7’sinin
kafe/lokanta/pastane, %8,5’inin diger ticaret turleri
olarak siniflandirilmaktadir (Sekil 7).

Anafartalar Caddesi’'nde Giyim/Ayakkabi magaza-
larinin daha ¢ok Ulus Meydani ve c¢evresindeki Ulus
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Sekil 7. Anafartalar Caddesi Ticaret Turleri.

1. Giyim/ayakkabi, 2. Teknolojik Griinler, 3. Kafe/lokanta/pasta-
ne, 4. Kitap/dergi/kirtasiye, 5. Tiyatro/sinema/eglence, 6. Mobil-
ya/mutfak esyalari/dekorasyon, 7. Altin/déviz, 8. Market, 9. Gida,
10. Fotograf, 11. Eczane, 12. Aksesuar/kozmetik, 13. Seyahat
acentesi, 14. Guizellik bakim hizmetleri, 15. Diger.
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Carsisi, Anafartalar Carsisi gibi Ankara’nin eski carsila-
rinin iginde yer aldigi, bir kisminin da caddenin giiney-
batiya olan kivrimindan sonra bulundugu goriilmekte-
dir. Giyim/Ayakkabi magazalarinda ulusal markalarin
blylk bir kisminin Ulus Meydani civarinda yer aldigi,
yerel dikkanlarin da caddenin giineybatiya olan kivri-
mindan sonra yer aldiklari goriilmektedir. Anafartalar
Caddesi’'nde en fazla bulunan ticaret tiri olan altin/
doviz magazalari caddenin kuzeyinde kiimelenmis ve
yerel nitelikli oldugu gorulmektedir (Sekil 8). Aksesuar/
Kozmetik magazalarinin dagiiimina bakildiginda biytk
bir kisminin Ulus Meydani ¢evresinde yer alan ¢arsi-
larda bulundugu, diger kisminin da caddenin ortasin-
da toplandigi gorilmektedir. Anafartalar Caddesi’nde
bulunan kafe/lokanta/pastaneler, caddenin kuzeyinde
ve Altindag Belediyesi civarinda yogunlastigi gorul-
mektedir (Sekil 8). Caddenin Ulus Meydani’na yakin ki-
simda 20 tane pasaj-¢arsi bulunmaktadir. Ulus Carsisi,
Anafartalar Carsisi, Anafartalar Belediye Carsisi burada
yer alan en eski ve en 6nemli ¢arsilardir. Pasajlar icinde
toplam 470 adet diikkan bulunmaktadir. %42’si altin/
doviz magazalari, %140 ise teknoloji trlinleri magaza-
laridir. Pasajlardaki diikkanlarin %3’G bostur.

Anafartalar Caddesi’'nde yer alan diikkanlarin marka
siniflamasi yapildiginda; %89,4’tniln yerel, %5,7’sinin
ulusal, %4,8’inin uluslararasi markalardan olustugu
gorilmektedir. Anafartalar Caddesi'nde yerel Giyim/
Ayakkabi magazalarinin Ulus Meydani gevresi ve cad-
denin glineybatiya olan kivrimindan sonra yer aldigi,
Ayakkabi Diinyasi, Rodi Mood gibi ulusal markalarinda
Ulus Meydani gevresinde yer alan biiyik carsilarda bu-
lundugu gorilmektedir (Sekil 8).

Kafe/Lokanta/Pastanelerin marka siniflamasina
gore dagihmina bakildiginda; yerel markalarin cadde-
nin kuzeyi ve Altindag Belediyesi ¢evresinde yer aldi-
g1, Mado, Simit Sarayi gibi ulusal markalarin da Ulus
Carsisi’'nda yer aldig1 gorilmektedir. Caddede yer alan
yerel ve ulusal markali teknoloji-iletisim diikkanlarinin
caddenin glineydogu ve glineybati kivriminda yogun-
lastigl, uluslararasi markalarinda tiim cadde boyunca
bir dagilim gosterdigi goriilmektedir. Buradaki yerel ve
ulusal marketlerin Altindag Belediyesi civarinda yer al-
dig1 gorilmektedir (Sekil 8).

Arastirma sahasindaki G¢ bolge fiziksel agidan ta-
mamen farklidir. Ulus’taki Anafartalar Caddesi tarihi
yapilar icermektedir ve ¢ok uzun bir caddedir. Ekono-
mik olarak yerel kilclk esnafin coklugu géze carpmak-
ta, sosyal acidan orta ve alt kesim kullanicilarina hitap
etmektedir. Altin diikkanlarinin ve pasajlarin varhgi
onemlidir. Kent merkezi Kizilay’daki AVC’lerin kullani-
cilari her yas ve kesimdendir. Giyim dikkanlari ¢ogun-
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Sekil 8. Anafartalar Caddesi-One Cikan Ticaret Tiirlerinin Marka
Siniflamasina Goére Mekansal Dagilimi.

lugu olusturur. Burada tarihi yapilar azinhkta kalmistir.
Onemli bazi yapilar bostur. Yaya kaldirimlari genistir
ancak tasit onceligi bulunmaktadir. Metro, otobds gibi
toplutasim hatlarindan dolayi kalabalik fazladir. Gliven
Park’in tarihi 6nemi buyiktdr, toplanma mekanidir. Ka-
vaklidere’deki Tunali Hilmi ve Arjantin Caddeleri ise po-
pller olarak genclerin basta olmak Uzere orta ve orta
Ust kesimin kullandigl, yaya potansiyeli blyik, yesil
alanlariyla ve kafeleriyle kentin sosyal hayatina zengin-
lik katan AVC’lerdir. Sonucta kent merkezinin timind
olusturan bu Uc¢ bolge fiziksel ve sosyal acidan farkl
bolgelerdir.

Ankara’da Klon Kent Calismasi

Saglikli yerel ekonominin gostergesi olan klon kent
analizi asagida anlatilmistir. Eger bir kentte yerel ticari
birimler azaliyorsa tehlike baslamistir. Yerel ekonomi
icinde daha az para dolaslyorsa, ekonomiyi bir arada
tutan sosyal kenetlenme zayiflamakta, ekonomik da-
yaniklihgi destekleyen yerel isletmeler ve altyapi ¢ok-
meye baslamaktadir. Ekonomik kriz ve soklara karsi
duramayan isletmeler kapandikg¢a kent merkezleri koh-
nelesmektedir.
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The New Economics Foundation’in tirettigi The Clo-
ne Town Britain Survey calismasindan yararlanilarak
Ankara igin asagidaki yontem kullaniimistir:* Ana cad-
dede diikkanlarin islevleri ve markalari tespit edilmis-
tir. Postane, banka, isyeri, saglk hizmetleri ve kamu
binalari tespit disi birakilmistir. Puan olarak caddedeki
her bir degisik isleve 5 puan, her bir yerel diikkana 50
puan, her bir ulusal veya uluslararasi zincir magazaya 5
puan verilmis ve tim puanlar toplanarak toplam dik-
kan sayisina béliinmustir. Ornegin, A isimli AVC’de 18
ayri cesit dikkan bulunmaktadir. Toplam 50 dikkan-
dan 10'u yerel diger 40’1 zincir magazadir, o zaman A
caddesi su puani alir:

(18x5)+(10x50)+(40x5)= 790
790/50= 15,8

15,8 puani alan A caddesi asagidaki degerlendirme-
de ‘klonlanmis kent’ sinifina girer:

Klonlanmis Kent | Sinirdaki Kent Kimlikli Kent

510 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60

6570 75 80 85

Buna gore Ankara geneli, Kizilay’daki AVC’ler, Tuna-
li Hilmi-Arjantin Caddeleri ve Anafartalar Caddesi’'nin
timu kimlikli kent sinifindadir, kiiresellesmeyle gelen
tek tip standart klon kentler durumunda olmamasi umut
vericidir. Cahsilan AVC’ler iginde en az Kizilay, en fazla
Anafartalar Caddesi’nin kimlikli cadde sinifinda oldugu
bulunmustur (Tablo 2). Sonucta Kizilay’daki AVC’lerde
yerel markalarin orani %75,0, Tunal Hilmi-Arjantin
Caddeleri’'nde %77,0, Anafartalar Caddesi’'nde %89,0’dur.

Sosyal Siirdiiriilebilirlik Analizi
Sosyal surdirdlebilirlik, Dinya Cevre ve Gelisim

Komisyonu’nun hazirladigi Brundtland raporunda® uzun
vadeli, glgli ve dinamik toplumlarin olusturulmasi,
bu toplumlarda temel insani ihtiyaglarin giderilmesi,
geleneklerin ve eylemlerin sirdirilmesi olarak tanim-
lanmistir. Teknolojinin hizli gelisimi sosyal ve kulturel
anlamda gliclt bir toplum olusturma fikrini tehdit eder
gibi gozilkmekte, toplum ruhu yerine bireysellesmenin
on plana gikmasi belirgin olarak hissedilmektedir. Oysa
sosyal olarak surdurlebilir toplumlar, toplum ruhunu
benimsemistir ve esitlikei, ¢esitli, bagli, demokratik ve
yuksek yasam kalitesine sahiptir.1° Sosyal stirdirlebilir-
lik, sosyal etkilesimi, kiltiirel zenginligi arttiracak prog-
ram ve sireglerin gelistirilmesi (izerine odaklanmistir.*?

Bu konunun mekana yansimasi cok kolay olmamakla
birlikte, sosyal etkilesimlerin oldugu, insanlarin birbir-
leri ile kuvvetli baglar kurabildigi kamusal mekanlarda
sosyal surdurulebilirligi tanimlayabilmek mimkindur.
Bu konudaki degerlendirmeler gbézleme dayah, goz-
lemcinin yaptigi cevresel ve gorsel degerlerin analiz
edilmesidir. Bu analizler yapilirken 6nem verilen de-
gerler ise asagida acgiklanmistir. Bu bolime kadar kim-
lik ve yerellik konulari tartisiimistir. Bu bélimden sonra
ise sosyal surdirilebilirligi destekleyecek diger 6geler
analiz edilecektir.

Canhilik (vitality): Ana caddedeki aktivite dizeyinin
ylksek olmasi, caddenin yogun olmasi, ziyaretgiler icin
cazibe alani olusturmalidir.’? Caddeler ve kaldirimlar, bir
kentin ana kamusal alanlari olarak sosyal agidan en canli
organlaridir. Bir kent diistiiniildiglinde oncelikle cadde-
leri akla gelir. Eger caddeler cekici ise kent ¢ekici, eger
caddeler bossa, kent 6lu olarak nitelendirilir.? Sadece
sosyal boyut degil ekonomik boyut da ¢ok 6nemlidir.

Hayatta kalabilirlik (viability): Ana caddenin karlihgi-
ni sirdirebilme, yatirimi destekleme kapasitesidir. Yeni

38

Tablo 2. Ticaret alanlarinin aldiklari puanlar

Bolge Puan
Kizilay Toplam diikkan sayisi 1293 72
Yerel markalar 978
Ticaret sinifi 15
Tunali Hilmi -Arjantin Caddesi Toplam diikkan sayisi 427 73
Yerel markalar 332
Ticaret sinifi 15
Anafartalar Caddesi Toplam diikkan sayisi 661 81
Yerel markalar 591
Ticaret sinifi 14
Ankara Geneli Toplam diikkan sayisi 2381 75
Yerel markalar 1901
Ticaret sinifi 15
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Tablo 3. Caddelerin ulasim analizi

Alisveris caddesi adi Uzunluk Yol kademelenmesindeki Cadde genisligi
(km) durumu (derece) (m)
Anafartalar Caddesi 1.30 2 14-24
izmir Caddesi 0.47 3.derece (kismen yaya yolu) 5-15
Atatirk Bulvar 1.46 1 30
Gazi Mustafa Kemal Bulvari 0.75 1 16
Ziya Gokalp Caddesi 0.77 1 16
Sakarya Caddesi 0.30 3. derece yaya yolu 20
Mithatpasa Caddesi 0.74 2 14
Necatibey Caddesi 0.89 2 14
Tunali Hilmi Caddesi 1.24 2 10
Arjantin Caddesi 0.39 2 10
Mesrutiyet Caddesi 0.74 2 12

Ankara Biiytiksehir Bld. Trafik PI. Daire Bsk. verileri

yatirim kararlari ile yeni magazalar agma, hayatta kala-
bilirligi saglama ekonomik agidan en 6nemli élguttir.**

Farkliik (distinctiveness): Ozgiin, farkl, tarihsel
kokleri olan, otantik, iyi hissettiren, aidiyet ve sorumlu-
luk duygulari uyandiran yerler ve iriinler ana caddeleri
digerlerinden ayirt ettirecek, farkina vardiracaktr.!

Mekan duygusu (sense of place): Mekan duygusu,
bir yere baglanma, insanlar ve o mekanlar arasinda bir
iliski, zaman ve mekandaki degisimleri takdir etme,
kiltdrand, tarihini benimseme, kendini evinde gibi
rahat hissetme anlamina gelmektedir. Dolayisiyla do-
gal ve kilturel mirasin 6nemli bilesenlerini korumak,
okunurlugu arttirmak mekan hissini de arttiracaktir.®
Ekonomik yonden kiresellesme, standart drdnler, ye-
rel peyzajla, ekosistemle, tarihle, kiltir ve toplumla
baglantisi olmayan kentsel ¢evre ve mekan duygusunu
zayiflatmaktadir.*

Eglence, keyif (conviviality): insanlar ve cevrele-
ri arasinda o6zerk ve yaratici iliskiler amaclh aktiviteler
de sosyal memnuniyetler olarak tanimlanabilir. Sokak
gosterileri, partiler, danslar, kiiclik grup gosterileri,
toplu bir eylem igin sosyal kenetlenme bunun iginde
saylilabilir. Bu aktiviteler kamusal mekanlarda, ana cad-
dede, meydanda, parklarda, halk egitim merkezlerinde
vb. yerlerde yapilmaktadir. Bu tip eylemlerde insanlar
daha ¢ok kaynasmaktadir.’®

Anlam (meaning): Lynch’in The Image of The City
kitabinin ilk sayfasinda (1960)* ‘her kentlinin zihninde
kenti olusturan parcalarla ilgili imgeleri vardir ve bun-
lar ani ve anlam tasir’ yazmaktadir. Rapoport (1982)"
‘kisilerin degisik amaclarla gittikleri mekanlardan degi-
sik anlamlar ¢ikarirlar’ tespitini yapmistir. Anlam, ina-
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nis, kilttrel yapi, diinya gorusd, felsefe, din vb. faktor-
lerden etkilenmektedir. Anlam, kimligi destekler. Belli
yapilar belli nirengiler olarak degisik kiltiirlere degisik
seyler ifade eder. Tarihi, kiltlrel mirasin, geleneksel
dokunun kentliyi olumlu etkiledigini soylemek mim-
kiindir.*®

Ana caddelerdeki alisveris aktiviteleri ve bunun ge-
tirdigi kalabalik sosyal etkilesimi tetiklemekte, bu can-
liik aksamlari devam etmekte, ana caddeler mekan
duygusuna katkida bulunmaktadir.

Kizilay

Kizilay bélgesinde giindiiz 3 milyonluk bir nifus bu-
lunmaktadir. Burada tasit alanlarinin ¢ogunlukta oldu-
gu ve ana caddelerde yayalar icin sosyal mekanlarin
sinirli oldugu soylenebilir (Tablo 3). Bu nedenle de Kizi-
lay daha cok insanin gecis noktasi olarak ya da alisveris
amagl kullandigi bir mekandir. Ancak Kizilay’daki en
onemli yapilardan olan Ankara’nin ilk gokdelenlerin-
den Emek Biiro ishani kullanilmamaktadir. Bu da kent
merkezinin canliligini azaltmaktadir. Ankara’nin kent
merkezinde yayalarin kullanimina sunulmus ve sosyal
surdirdlebilirligin en 6nemli mekansal unsurlarindan
olan tanimli bir yaya meydani bulunmamakta, onun
yerine tasitlarin kullandigi bir kavsak yer almaktadir.
Bu kavsak, trafik odakli olsa da, cevresinde yer alan
YKM Binasl, bankalar ve Soysal Pasaji gibi yaya trafigini

° The Report of the Brundtland ** Wheeler, 2004.
Com., 1987. > Banerjee, 2001.
10 Assefa ve Frostell, 2007. 16 Lynch, 1960.
* Nahapiet ve Ghoshal, 1998. 7 Rapoport,1982.
12 Baker ve Wood, 2010. 8 Tweed ve Sutherland, 2007.
13 Newman ve Jennings, 2008.
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arttiran binalar nedeniyle de canliligin yiksek oldugu
gozlemlenmektedir. Bu binalar bulusma noktasi olarak
kullanilmaktadir. Metro gikislari hem insanlarin dagilim
noktalari olmalari, hem de bulusma noktalari olarak
kullanilmalari nedeni ile hareketliligi arttirmaktadir.
Guven Park’in da bu hareketlilige Kizilay’in yesil alan
olarak katkida bulundugu soylenebilir.

Kizilay’da 7 cadde tek tek incelendiginde (Sekil 8);
Atatiirk Bulvari ve GMK Bulvari-Ziya Gokalp Caddesi
ana cadde olmalari ve giyim magazalarinin daha gok
buralarda konumlanmasi nedeniyle kalabalktir. Neca-
tibey Caddesi daha ¢ok teknolojik tirlin aligverisi yapan-
larin tercih ettigi bir caddedir. Mithatpasa Caddesi daha
cok ulasim amagclh kullanilan bir caddedir. Mesrutiyet
Caddesi ise otobis duraklarinin konumlandigi yaya tra-
figinin oldukea yiiksek oldugu bir caddedir. izmir ve Sa-
karya Caddeleri yaya caddeleridir (Tablo 3). izmir Cad-
desi daha cok giyim magazalarinin yer aldigi canli bir
cadde olup, daha ¢ok acik mekanlarda oturmak/vakit
gecirmek amaciyla kullaniimaktadir. Sakarya Caddesi
ve civarinda pek cok eglence mekani bulunmaktadir. Bu
nedenle, burada tc¢lincli mekanlarin sayisi diger cadde-
lere gore fazladir. Ayrica balik satis birimleri de caddeye
hareketlilik getirmektedir. Caddedeki metro ¢ikisi para-

lelindeki anit etrafinda da zaman zaman gesitli gruplar
gosteriler yapmaktadir. Kizilay’da Sakarya Caddesi’'nde
ve Gliven Park arkasinda bulunan gicekgiler de yaya tra-
figini arttiran 6nemli ticari birimlerdir.

Gulven Park ise Glvenlik Aniti ve blylk havuz cev-
resinde toplanma alani barindirmaktadir. Burasi ayni
zamanda gosteri yapan gruplarin da toplanma yeridir.
Parkta ayni zamanda, dinlenme alanlari, dolmus durak-
lari ve yaya yollari bulunmaktadir. Atatlirk Bulvari'nda
konumlanan Zafer Parki da Giivenpark kadar canh ol-
mamasina ragmen yakin ¢evresinde bulunan kahveha-
neler nedeniile daha ¢ok emeklilerin dinlenmek amacg-
It kullandiklari bir parktir (Sekil 9).

Kavaklidere

Ankara’nin yaya acisindan en islek ve canli cadde-
lerinden biri olan Tunal Hilmi Caddesi, diger AVC’lere
gore yaya profili agisindan farklilk gostermektedir. Tu-
nali Hilmi Caddesi’ndeki yayalar buraya daha ¢ok ge-
zinti amagli gelmektedir. Cadde boyunca yer alan ma-
gazalardan aligveris yapmakta ayni zamanda da cadde
de yer alan kafelerde vakit gegirmektedir. Dolayisi ile
buradaki yayalar daha yavastir ve caddede daha ¢ok
zaman harcamaktadir (Tablo 3). Yayalar disinda tasit
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Sekil 9. Sosyal Surdurdlebilirlik Analizi-Kizilay.
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trafigi acisindan da hareketlidir. Cadde Uzerinde Ugiln-
cl mekanlar fazladir. Kafelerin yanisira cadde tizerinde
bulunan magazalari alisveris amach ziyaret eden yaya-
lar ve kaldirim Uzerinde bazi alanlardaki sokak mizis-
yenleri de caddenin canlilik kazanmasini saglamaktadir.

Kugulu Park, Tunali Hilmi Caddesi’nin sosyal yasami-
na 6nemli katkida bulunmaktadir. Kiiglik bir alan kapla-
masina ragmen (0,2 ha) anit agaglari, Tunali Hilmi Bey
Heykeli, kugularin yizdigi havuz ve etrafindaki otur-
ma birimleriyle gekici bir dinlenme alanidir. Belediye-
nin ve gesitli derneklerin énemli glinlerde yaptiklari
etkinliklerle stislenen ve daha canli bir yapiya birtinen
Kugulu Park her ne kadar etrafinda hizli bir trafik olsa
da Tunali Hilmi Caddesi’ne canllik veren 6nemli bir et-
kinlik- eglence alani ve dinlenme mekani olarak hizmet
vermeye devam etmektedir (Sekil 10).

Tunali Hilmi Caddesi’nin bir devami niteliginde olan
ve gevresinde genelde yiiksek gelir grubundaki kisilerin
oturdugu Arjantin Caddesi ise daha ¢ok prestijli giyim
magazalarinin ve kafelerin bulundugu bir caddedir.
Burasi da hem tasit hem de yayalar tarafindan kulla-
nilmaktadir. Uglincii mekan sayisi burada da fazladir.
Arjantin Caddesi’nin Tunali Hilmi Caddesi ile kesistigi
alanda bulunan Karum Aligveris Merkezi de caddenin

canliigini arttirict bir unsurdur (Sekil 11). Sheraton
Oteli 6ntndeki peyzaj diizenlemesi ve Karum Alisveris
Merkezi’nden ¢ikanlarin kullandigi yaya yolu estetik bir
gorinti sergilemektedir. Cadde diger caddelere gore
daha egimlidir. Kafelerin genis bahgeleri ayri bir atmos-
fer yaratmaktadir.

Ulus

Ankara’nin eski kent merkezi olan Ulus’un ana cad-
delerinden biri olan Anafartalar Caddesi Atatiirk Bul-
vari gibi daha ¢ok tasit agirhkli bir caddedir (Tablo
3). Buradaki yayalar da Kizilay’daki gibi daha ¢ok bu
alani gecis alani olarak kullanmaktadir. Anafartalar
Caddesi’'nde yayalarin fazla oldugu Ulus Meydani yer
almaktadir. Cevresinde meydani tanimlayan gesitli ma-
gazalar yer almaktadir. Meydandaki Atatirk Heykeli
Ankara’nin bagkent ilan edilmesinden bu yana kentin
en 6nemli simgelerindendir. Heykel etrafinda insanlar
vakit gecirmektedir. Ulus ve gevresindeki mahallelerde
yasayanlarin muhafazakar sosyo-kdltiirel yapisi nede-
niyle bu meydanda vakit geciren erkeklerin sayisi ka-
dinlara oranla daha yiksektir.

Anafartalar Caddesi boyunca daha ¢ok giyim maga-
zalari yer se¢mistir. Caddede Ulus Meydani’nin ortasi-
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Sekil 10. Sosyal Surdurdlebilirlik Analizi- Tunah Hilmi Caddesi-Kavaklidere.
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Sekil 11. Sosyal Surdurdlebilirlik Analizi- Arjantin Caddesi-Kavaklidere.

na kadar kuyumcular bulunmaktadir. Caddenin baslan-
gicinda yer alan Ulus Meydani ile caddenin sonundaki
Altindag Belediye Parki insanlarin ¢ok kullandigl kamu-
sal alanlardir. Bu alanlarin yani sira meydan civarinda
bulunan carsilar ve bazi yaya sokaklari da canli me-
kanlardir. Cumhuriyet’le 6zdeslestirilen Ulus ve Ana-
fartalar Caddesi lzerinde Cumhuriyet donemi énemli
yapilari olarak bu alanin tarihi-estetik degerini artiran
mimari yapilar bulunmaktadir. Anafartalar Caddesi
daha cok tasit agirlikh bir cadde olup daha ¢ok altin,
doviz, giyim ve cep telefonu gibi ihtiyaglarini karsila-
mak, hesapli alisveris yapmak icin gittikleri ya da gecis
noktasi olarak kullandiklari bir caddedir (Sekil 12).

Sonug¢

Bu ¢alisma daha Once lzerine arastirma yapilmamis,
Ankara kent merkezinde yapilan 15 iskoluna gore ay-
rintili ticaret sektor analizi ile marka tespit ve siniflan-
dirmasini kapsamaktadir. Calismada kullanilan tematik
haritalar CBS yazilimi yardimiyla yapiimistir. Bulgular,
sosyal sdrdirdlebilirligin ana kavramlarini destekler
niteliktedir.

42

Yerellik 6zellikle marka siniflamasi ile 6lgilebilmek-
tedir. Buna gore AVC’lerin ticaret tlri dagilimlari grafik
ve haritalarda gosterilmistir. Ankara AVC’lerinde yerel
isletmelerin ¢ogunlukta oldugu gorilmdistir. Bu du-
rum sosyal strdurilebilirligi desteklemekte ve bireysel
girisimlerin ve aile isletmelerinin sosyal surdirilebi-
lirligi saglamak amaciyla yerel ve merkezi yonetimler
tarafindan desteklenmesi gerekliligini vurgulamakta-
dir. Ulusal markalarin ana bulvarlarda yer almasi ise
kent merkezinin cekiciligini arthrmaktadir. Yabanci
markalarin AVC’lerdeki varhgi diger diinya metropolle-
rindeki kadar fazla degildir. Uluslararasi kahve zincirle-
ri ve fastfood markalari gencler ve ¢ocuklar arasinda
popiiler olsa da geleneksel Turk mutfaginin zenginligi
ve fiyat agisindan uygun olmasi tercihlerin zincir olma-
yan isletmeler yoniinde olmasina neden olmaktadir.
Kimlik agisindan ise ilk defa yapilan klon kent analizi
sonucunda, calisma kapsamindaki AVC’ler icinde, en
az Kizilay en fazla Anafartalar Caddesi’nin kimlikli cad-
de sinifinda oldugu bulunmustur. Genel olarak Anka-
ra’daki AVC’lerin kiiresellesmeyle gelen tek tip stan-
dart klon kentler durumunda olmamasi umut vericidir.

CiLT vOL. 8 - SAYI NO. 1
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Sekil 12. Sosyal Surdurilebilirlik Analizi- Anafartalar Caddesi-Ulus.

Canlilik incelendiginde ise Ankara’daki tim AVC’lerin
eski 6nemlerini yitirmelerine ve fiziksel olarak kéhne-
lesmis olmalarina ragmen ticaret tirlerindeki cesitlilik
de g6z 6niinde bulunduruldugunda, eski canhliklarini
koruduklari séylenebilir. Ancak, Kizilay’daki en énemli
yapilarin bos kalmis ya da etkin olarak kullanilamadigi
da bir gercektir. Bu durum kent merkezinin canhligini
azaltan unsurlardandir. Kentsel politika hedefleri bu
tur yapilarin etkin sekilde kullanilmasi yéniinde olma-
lidir. Ekonomik agidan hayatta kalabilirlik AVC’lerdeki
cesitlilik ve ticaret turlerinin fazlaligi da buralardaki es-
nafin piyasada kalabilmesini sagladigi gorilmektedir.
Esnafin piyasada kalabilmesi sosyal stirdirilebilirligi
destekler niteliktedir; boylece, AVC’lerin benimsenme-
si de saglanabilmektedir. Farkhlik, mekan duygusu ve
anlam kentsel tasarim uygulamalarinda olmasi istenen
bir 6zelliktir. Kizilay’daki tasit fazlaligi, tanimh bir yaya
meydani olmamasi, kullanicilarin AVC’lerde sosyalles-
mesini zayiflatmaktadir. Bu nedenle, Kizilay sadece bir
aktarma noktasi olmaktadir. Trafigin olmadigi, gliven-
li, kaliteli, kullanilabilir yaya mekanlari saglandiginda
sosyal strdrilebilirligin de arttigr gorilecektir. Kizilay
Meydani ve Given Park bu amacla kullanilabilecek
onemli alanlardandir. AVC tasariminda rahat yaya erisi-
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mi saglamak icin caddede kullanilan bitkiler, isiklandir-
ma ve kaliteli kaldirimlar 6nemlidir. Kent merkezleri ta-
sariminin en 6nemli prensipleri engelliler basta olmak
Uzere, genclerin, cocuklarin, kadinlarin ve yashlarin
rahatca dolasabilecegi mekanlar olusturmak ve onla-
ri bu caddelerde daha uzun sire tutmaktr. Yayalarin
rahat dolasimi icin trafigin de 6zel olarak tasarlanmasi
gereklidir. AVC’lerin sosyal canlliklarini yitirmemeleri
ve slirdirilebilirliklerini saglayabilmeleri icin kentlerin
en onemli acik kamusal alanlari olarak yaya trafiginin
canli tutulmasi ve boylece bu alanlarin sosyal ve kiltu-
rel etkilesimi desteklemesi gerekmektedir.

Ankara’nin eski kent merkezi olan Ulus’un kimlikli
ana caddelerinden biri olan Anafartalar Caddesi Ata-
turk Bulvari gibi daha ¢ok tasit agirhkli bir caddedir.
Kizilay’dan farkh olarak, burada yaya mekani olan Ulus
Meydani yer almaktadir. insanlar Atatiirk heykeli etra-
finda vakit gecirmektedir. Bu caddedeki Cumhuriyet
donemi 6nemli yapilar onarilmali, carsilar yenilen-
meli, alanin turistik potansiyeli degerlendirilmelidir.
Eglence ve daha fazla zaman gecirme yeri olan Tunali
Hilmi Caddesi’'nde Uglinct mekanlar arttirilmali, so-
kak aktiviteleri ile desteklenmelidir. Yayalarin Arjantin
Caddesi’ne de gegisi kolaylastirilmali, bu iki cadde yesil

43



M GARON

alanlarla glizellestirilmelidir. Belediyelerin, esnaf birlik-
lerinin, Universitelerin ve diger STK larin isbirligi icinde
bu onerileri dikkate alarak Ankara kent merkezini ve
AVC'leri yeniden canlandirma galismasi yapmalari ge-
rekmektedir.

Tesekkiir

Bu makale TUBITAK 109K325 nolu ‘Alisveris Mekan-
larindaki Degisimin Sosyal Siirdirilebilirlige Etkisi: An-
kara Ornegi’ isimli proje kapsaminda yapilan ¢alisma-
lardan olusturulmustur.
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