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Caligma, 6zellikle Siimerbank ve Gima 6rneklerine yogunlasarak, Erken Cumhuriyet doneminden 1980’li yillara kadar Ankara’da
modern magazaciligin degisimine ve bu siirecin mekansal yansimalarina bakmaktadir. Siireg igerisinde tiretilen magazalar sadece
Tiirkiye’de ekonomik ve sosyal tarih baglaminda, tiiketim aligkanliklarinin nasil degistiginin belgelenmesi anlaminda degil,
mimarlik ve tasarim tarihi baglaminda da, degisen siyasal, sosyal ve ekonomik kosullarin ortaya koydugu magaza tasarimlarinin ve
bu magazalardaki yasam bigimlerinin kargilastirilmasi adina da 6nem tagimaktadur. Stirecin uzunlugu, siireg igerisindeki magazalar,
bu magazalarin sundugu {irtinler, bu tirtinlerin tanitimi igin olugturan gorsel/isitsel/metinsel malzeme, magazalar1 tasarlayan
mimarlar/i¢ mimarlar, magazalarin mimari nitelikleri ve bu magazalarin sundugu mekansal yasam bi¢imleri diisiiniildiigiinde,
Ankara’da modern magazacilik alaninda yapilan ¢alismalarin yeterli olmadig fark edilmektedir.

Bu kapsamda ¢aligma, Erken Cumhuriyet doneminden 1980’li yillara kadar degisen siyasal, sosyal ve ekonomik kosullarin ne tiir
tiiketim aligkanliklar1 sundugu ve Ankara’da mekansal anlamda ne tiir magazalar {irettiine bakmaktadir. Magazalarin mimari
projelerinin elde edilmesinin yaninda, bu magazalar1 tasarlayan kisilerle sozlii tarih goriismesi yapilmasi, bu kisilerin kisisel
arsivlerinde yer alan belgelere ulasilmasi bu magazalara iliskin daha derinlemesine mekansal bir analizi olanakli kilmaktadir.
Magazalarin mimari 6zellikleri kadar ¢aligmanin diger bir amaci da siireg igerisinde bu magazalar tarafindan iiretilen ya da bu
magazalarin konu edildigi gorse/isitsel/metinsel malzemeye ulagmaktir. S6zii edilen zaman diliminde magazalar zengin gorsel/
isitsel/metinsel malzemeler (gazete ilani, brosiir, poster, duyuru, triin katalogu, indirim ve taksit kartlar, vb.) olusturmustur.
Benzer sekilde bu magazalar pek ¢ok filme ve edebiyat metnine de konu olmustur. Sinema filmleri magazalarin yapildig1 donemki
i¢ mekénlarini hatirlamada, edebiyat metinleri de magazalarin sosyal ve kiiltiirel yasantiyla kurduklar: iliskiyi kavramada 6nemli
belgelerdir. Tiim bu malzemenin bir araya getirilmesiyle ¢alisma, magazalarin mekansal doniisiimiine iliskin biitiinciil bir yaklasim
olusturmay1 amaglar.

Anahtar sozciikler: Modernlesme, Magazacilik, Tiirkiye, Stimerbank, Gima, Ankara

Abstract

This study concentrates on Siimerbank and Gima stores to examine changes in modern retailing in Ankara between the early
Republican period and the 1980s. The aim is to document some spatial reflections on this process. The value of such a study is not only
as a record of economic and social history, but also in the documentation of changing consumption habits over time. Furthermore, it is
also significant, in terms of architectural and design history, to document how changes in political, social, and economical environment

8(2), 361-380, Aralik/December 2020 361 0



U. Sumnu, Stimerbank’tan Gima’ya: Ankarada Magazaciligin Mekansal Doniigiimi

created different types of space, and how these spaces were experienced differently by their inhabitants. Considering the number of
factors involved: the number of stores which appeared during the period, the variety of products offered by these stores, the audio-
visual and textual materials created for the promotion of these products, the architects/interior architects who designed the stores, the
architectural qualities of the stores and the spatial lifestyles they provided, one can say that the historiographical studies that focus on
modern merchandising and retail design in Ankara over such an extended period are extremely limited.

In order to achieve the above aims, the study initially attempts to appreciate how the changing political, social, and economic
environment created different consumption habits, as well as how this environment was envisioned in an architectural form. In
addition to analyzing the spatial features of these stores through architectural drawings, the oral histories created by the designer of
these spaces, and the access to the documents in their personal achieves, have allowed a more in-depth spatial analysis. In addition to
an examination of the architectural features of the stores, another aim of the study is to utilize the audio-visual and textual material
connected with these stores. During the aforementioned time period, the stores have built up a rich collection of audio-visual and
textual materials (such as newspaper advertisements, brochures, posters, announcements, product catalogs, discounts, and installment
cards). Similarly, stores have been the subject of many films and literary texts. Cinema films are particularly important resources in
providing a record of the interior spaces of the stores when they were built, while literary texts are particularly useful in understanding
the relationship that stores establish with social and cultural life. By bringing all these materials together, the text aims to bridge the
gap between space and its related experiences, and thus create a more integrated approach to the spatial transformation of these stores.

Keywords: Modernization, Merchandising, Turkey, Siimerbank, Gima, Ankara

Giris
Tarihsel Perspektif: Modern Magazalar

Modernite ile beraber i¢ mekinin anlami degisir. 19.
yuzyila kadar basit¢e dig mekéanin karsit1 olarak algilanan
i¢ mekanin daha “igsel” anlamlar1 kesfedilir. Tanyelinin
isaret ettigi gibi modern-oncesi insan i¢in tasarlanmig
bir nesneyi edinmenin ve bunlarla dogrudan baglantili
olarak belirli bir yapiin i¢ mekanini yeniden bigimle-
menin kisisel bir yani yoktur. Sahip olma edimi de heniiz
bir varolug sorununa déniismemistir. Oysa modern insan
ancak nesnelerle ve mekénlarla birlikte var olabilmek-
tedir. Artifaktleri' edinmek ve onlar1 belirli mekéanlara
“y1igmak” insani insan kilan temel isleve doniigmistiir
(Tanyeli, 1995, s.18). 19.yiizyilin her tiirli egyayla tika
basa doldurulmus i¢ mekanlar1 iste bu ‘edinme tutku-
sunun’ ve “sahibi adina konusabilen i¢c mek4n” yaratma
arzusunun bir uzantisidir.

Diger taraftan da, Bermanin deyimiyle “kati olan her
seyin buharlagtig’” ve “her geyin kendi kargitina gebe
kaldig1” bu dénem, igle dis arasindaki sinirlarin muglak-
lastig1, modern 6znenin disarida daha fazla vakit gegir-
meye basladigi ve evinin diginda yeni “kamusal i¢
mekénlar1” kesfettigi bir donemdir (Berman, 2004).

1 Artifakt, insan eliyle yapilmis nesneler anlamina gelmektedir.

M 362

Baudelaire’in fldneur figiiriiniin siginagr olan ve bir
anlamda ‘evi saydigr’ pasajlar, evsel i¢ mekinin disariya
aclldigy ilk kamusal i¢ mekan orneklerindendir. Baude-
laire (2013, s. 35) bu yar igeri yar1 disar1 mekanlari
“modern giindelik hayat kiltiiriiniin besikleri” ve “yeme,
igme, giyim, kusam gorgiisiinlin, hazzin, cazibenin,
modanin ve liiksiin diinyaya sunuldugu sahneler” olarak
tanimlar. Benjamin (2008), 1927-1940 yillar1 arasinda
kaleme aldig1 yazilardan olusan ve 19. yiizyilin bagkenti
Parise ve Baudelairee adadig1 Pasajlar adli tamamlanma-
mis ¢alismasinda, sadece fldneur figiirliniin dogdugunu
soyledigi pasajlar1 yiiceltmekle kalmaz ayni zamanda
“Parisin Hausmannlastirilmasi” diye anilan siirecte bu
mekanlarin nasil ortadan kalktigini da anlatir.

Pasajlar, Haussmann'in a¢tif1 bulvarlar tarafindan yerle
bir edilince yerlerini meta ekonomisinin ve burjuva
kiiltiréiniin anitlar1 sayilan biiylik magazalar, alisveris
merkezleri doldurur. Modern metropolde aylak aylak
gezinen flaneur figirlinlin tiiketiciye doniistigti bu
stirecte agilan biiyiik, departmanli magazalardan ilki,
Pariste Louis Auguste Boileau tarafindan tasarlanan
ve mithendisligini Gustave Eifell'in yaptig1 1838 tarihli
Bonmarché magazasidir. Bu magazay1 ¢ok kisa siirede
Londradaki Whiteley Store ve Selfridge, Paris’teki Louvre
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ve Printemps, New YorK'taki Macy’s ve Loard and Taylor,
Chicagodaki Marshall Field’s ve Vancouverdaki Wood-
ward magazalar1 takip eder. Adi gecen bu yeni tiiketim
saraylarinin hemen hemen hepsi ¢ok katlidir. Uriinlerin
cesitlerine gore ayrilan bu katlar: asansor ya da yiiriiyen
merdivenler birbirlerine baglar. Elektrikle aydinlatilan ve
dis hava kosullarina kars1 korunakli olan bu magazalar,
kullanicilarina giivenle aligveris yapabilecekleri ortamlar
sunarlar.

Bityiik magazalar1 sadece birer alig-veris mekani olarak
konumlandirmak da dogru degildir. Bu magazalar nesne-
ler gibi bos zamanin da tiiketildigi, miisterilerin herhangi
bir sey almaksizin sadece bakarak dolandifi, “piyasa
yaptig1,” mekénlar haline gelir.? Bakisin merkezde oldugu
bu magazalarda, bir seyin gercek degeri meta ve sergi-
leme degeriyle yer degistirir. Gergek yasam, GlirbileK'in
tanimiyla “vitrinde yasama” donisiir (Giirbilek, 1992).

Tiirkiyede Modern Magazacilik

Yurt disindaki 6rnekler gibi, Tiirkiyede de modernlesme
stireciyle magazacilik alaninda 6nemli degisiklikler yasa-
nir. Sehirlerde biiylik magazalar agilmaya baslar. Vitrinler
sehir dokusunun 6nemli bir pargasi olur ve bu camekénlar
tizerinden yeni bir bos zaman tiiketimi tanimlanir.

Akguranin (2018) belirttigi gibi Osmanlrnin ¢arsi, bedes-
ten, ya da han geleneginde teshir ya da vitrin diye bir sey
yoktur. Miisteri diikkana girer, istedigini s6yler ve ihtiyaci
olan seyi alirdi. En fazla ditkkanin ne ditkkén1 oldugunu
soyleyen bir tabela ya da yazi bulunurdu. Fakat Osmanlrda
18. ytizyilin baglarindan itibaren daha 6nce ‘gavur’ deni-
len Bat1 ve Batili olana karsi diigiincelerin degismeye
baslamasi ve 6nce III. Selim ve II. Mahmut tarafindan
Avrupanin 6rnek alindigi reformlarin yapilmasi, daha
sonra da 1839 Tanzimat ve 1856 Islahat Fermanr'yla Bati-
lasmanin en somut adimlarinin atilmasiyla insanlarin
yasadig1 evlerden okudugu kitap ve dergilere, giydikleri

kiyafetlerden® evlerindeki mobilyalara, “adabi muageret™
kurallarindan giindelik hayat pratiklerine kadar hayatin
her alaninda bityiik degisimler yasanir.

19. ytizyi sonunda Batili biiyiik magazalarin subelerinin
Istanbul'da ozelikle gayrimiislim niifusun fazla oldugu
Galata ve Pera bolgesinde agilmaya baglamasi bu degi-
simin en 6nemli gostergelerinden biri olur. Henry Otis
Dwight, Istanbulda yeni yeni agilan Avrupa magazalarini
eski diikkanlarla karsilastirarak soyle der:

Hali¢'in 6te yakasindaki yerli sehrinde bulunan ve
adina ditkkan denen o kii¢iik, 6nii agik tezgahlara alis-
kin Tirk, sehrin Avrupai semti Peradaki ditkkanlarin
ihtisam1 karsisinda sasakalir. O genis mekanlara,
bunlarda her sey i¢in yer bulunmasina, ¢oraplarin,
lastiklerin, dantellerin ve Berlin yiinliilerinin ayni
kutu icinde tutulmasina ihtiya¢ olmayisina gosterdigi
hayreti bir tiirlii tizerinden atamaz. Mallarin gosteril-
mesine ayrilmis genis tezgahlara, yiginla stis malze-
mesinin hasredilmis oldugu vitrinlere ve bilhassa,
ditkkanin 6n cephesini kapatmak i¢in kullanilan, bir
kral sarayina yakisacak biiytiklitkte camlara hayran
olur (Kose, 2016, s.198).

Istanbul'un 6zellikle st ve orta sinifi icin bir anda popii-
ler héle gelen bu magazalardan ilki Istiklal Caddesi (o
zamanki adiyla Grand Rue Pera) iizerinde bulunan ve
su an Odakulenin oldugu yerde Bortoli kardeslerin
agt1ig1 Bon Marché magazasidir” Bu magazadan sonra
¢ok kisa bir zaman i¢inde Au Louvre, Tiring, Carlmann
et Blumberg, Stein, Brad, Mayer, Au Lion, Au Camelia,
Bazaar Alman, Au Paon ve Au Rose de Bec (Orozdibak)®
gibi magazalar agilmaya baslar (Toprak, 1995, ss. 25-28).
Avrupadaki 6rnekleri gibi ¢ok katli olan bu magazalar,
ditkkanlardan farkli olarak, sadece mallarin ¢oklugu ve
cesitliligi ile degil, ayn1 zamanda iiriinlerin magazanin
sergilerinde ve reyonlarinda misterinin ulasabilecegi
bicimde, acik olarak gostermesiyle de ayrilir. Katlara

2 Charlie Chaplin’in 1936 tarihli Modern Zamanlar filminin bir bélimi boyle bir departmanli magazada geger. Chaplin, gece bekgisi olarak
calistig1 bu magazaya kiz arkadag1 Ellen’i gizlice sokar ve magazanin béliimlerini biiyiik bir heyecanla dolagirlar. Bu sahneler tizerinden modern
insanin sahip olma/edinme tutkusu, modern olmak kadar modern goziikmeye de verdigi 6nem goriiniir olur.

3 Geg Osmanli doneminde modernlesme hareketlerine paralel olarak moda alanindaki degisimler i¢in bkz.: Yilmaz, 2011.

4 Modernlesme ve Batililagma hareketlerine paralel olarak insanlara ‘batilidavranis kaliplarini 6gretmek igin Adab-1 Muageret adiyla bir dizi kitap
yayimlanir. Geg Osmanli doneminde baslayan ve Erken Cumhuriyet déneminde sayilari iyice artan bu kitaplarla ilgili daha fazla bilgi icin bkz.:

Ural, 2008.

5 Bu magazanin Paris'teki Bon Marché magazasiyla isim benzerligi olsa da her hangi bir ticari iliskisi yoktur.
6 Zamanla bu magazalar Anadoludaki dnemli merkezlere de subeler agtilar. Ornegin Orozdi Bak Adana magazas: gibi, Orozdi Bak magazanin

Istanbul subesi 1940 yilinda Siimerbank’a devredildi.
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yayilmis genis satis alanlarini miisteriler, genis merdiven-
ler ve ytizyil dontimiinden sonra yayginlagan asansorlerle
gezebilmektedir.

Koésenin aktardigr gibi, Osmanli girisimcileri tarafindan
zaman igerisinde bu Avrupali magazalara alternatif olus-
turan yerli bir rekabet baglar (Kose, 2016, s. 289). Tiirk
Ipek¢i Kardegler, Mehpare, Mustafa Samli ve Ertugrul
Magazasi, bu siirecte yerli sermaye ile kurulan ve “Batili
magazalarin alaturkalar” olarak kendilerini Osmanlt
Pazar1 (Bazaar Ottoman) seklinde sunan 6nemli maga-
zalardir’

Cumhuriyet’in ilanindan sonra milli iktisat kavramina
onem verilmesi ve yerli tiretimin desteklenmesi anlayisi
iyice radikallesir. Tuna’nin (2009, s.32)aktardig1 gibi, bu
donemin en 6nemli 6zelliklerinden biri tiim tretim ilig-
kilerinin devletci iktisat politikasi benimsenerek yeniden
diizenlenmesidir. Bu kapsamda, Milli ktisat ve Tasarruf
Cemiyeti, bu doniisiim siirecinde devletin politikalarini
halka aktaran ve halk arasinda yayginlagmasini saglayan

o6nemli bir kurum olarak kargimiza ¢ikmaktadir. 1929
yilinda kurulan Cemiyetin Tasarruf ve Yerli Mal1 Haftas:
kapsaminda diizenledigi bir dizi etkinlik i¢inde yerli mali
satan milesseseler arasinda yapilan vitrin yarigmalari
da bulunmaktadir.® Cemiyetin halk arasinda yerli mali-
nin hak ettigi saygiyr kazanmasina ve iilke ekonomisine
destek olunmaya calisilan etkinliklerinden bir digeri de
Yerli Mallar1 Sergisi’dir. Ak¢ura’nin aktardig: tizere, ilk
baslarda Galatasaray Lisesi'nde baglayan ve daha sonra
[zmir Enternasyonel gibi daha genis kapsamli fuarla-
rin da 6nciisi olan bu sergilerde, katilime1 pavyonlarin
dekorasyonlar1 ve vitrinleri icin yarigmalar diizenlenir
(Akgura, 2009).° Diizenlenen ilk yarigmanin birinciligini
daha sonra Stimerbank ismini alacak Yerli Mallar1 Pazar1
kazanir (Sekil 1A, 1B ve 1C).

1933 yilinda kurulan Stimerbank,' devletgi iktisat poli-
tikalarinin uygulanmasindaki ve yerli malinin itibar
kazanmasindaki en O6nemli kuruluslardan biri olur.
Bankacilik faaliyetlerinin yaninda, kumastan ayakkabuya,

Diin vitrinler gezildi
Tasarruf haftass devam ediyor, cuma
- iinil biiyﬂk bir rwmgﬂ;ﬂ yap:hcnk
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Sekil 1A, 1B ve 1C. Yapilan vitrin yarigmalarinin donemin gazetelerindeki ilanlari, 1930, 1933 ve 1935.
Kaynak: Gokhan Akgura Arsivi. 1A. Din vitrinler gezildi, 1930; 1B. Miisabakay1 Stimerbank Paviyonu kazandi, 1933;
1C. Ankarada Vitrin miisabakasi birinciligi, 1935.
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7 Alafranga karsit1 soylem Recaizade Mahmut Ekrem’in 1898 tarihli Araba Sevdasi romaninda da goriilebilir. Bat1 etkisinin olumsuz etkilerini
gosteren bu roman, Tanzimat doneminde yetisen alafranga tiplerle alay etmek igin yazilmistir (Ekrem, 1898/2018).

8 Diizenlenen bu vitrin yarigmalarinin ilkini Lion magazas1 kazanmugtir.

9 Dénemin ilanlarindan diizenlenen vitrin yarigmalarinin kisa bir zamanda yurdun birgok yerine yayildig1 ve Inhisarlar gibi birgok kurumun bu
tip yarigmalar1 diizenledigi fark edilir.

10 Siimerbank kurulusunun gesitli alanlardaki faaliyetleriyle ilgili daha kapsamli bilgi i¢in bkz.: Toprak, 1988.
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porselenden hali ve kilime kadar bir¢ok iiretimi bulunan
firma, yurt genelinde 400den fazla sayidaki magazasiyla
da yerli malinin yayginlasmasinda 6ncii bir rol distle-
nir. Ankara bélgesinde de 40’a yakin magazasi bulunan
Stimerbank’in magazalarinin detayl: analizine gegmeden
once Ankaranin modernlesme siireciyle magazacilik
alaninda yagadig1 doniisiime bakmak faydali olacaktir.

Ankara’da Modern Magazalar

Ankara, Erken Cumhuriyet doneminde tilkenin en 6nemli
ve sembol sehri olsa da, Istanbuldaki gibi bir tiiketim
kiiltiirii ve magazacilik anlayist bulunmadiginin alt: gizil-
melidir. 19. yiizy1l sonunda sehirde hil4 Tashan, Suluhan,
Pirin¢han gibi hanlarda ya da Cikrik¢ilar Yokusu, Sarag-
lar, Atpazari, Samanpazari, Koyunpazar: gibi caddelerde
geleneksel cars1 aligkanliklarinin devam ettigi ve daha
cok ciftcilik, nalincilik, dokumacilik, sandikeilik, demir-
cilik, aktarlik, bigakgilik, kerestecilik ve yorgancilik gibi
zanaatlar tizerinden isleyen dar bir ticaret anlayis1 vardir
(Tunger, 2014, s. 23).

Cumhuriyetin kurulmasi ve Ankaranin tim yurt icin
sembol bir sehir konumuna gelmesiyle sehrin ticaret
alanindaki kaderi de biyiik olgiide degisir. Lorcher’in
1924-1925 planiyla 6zellikle Gar ve Kale arasindaki aks
daha da kuvvetlendirilmis ve bu aksin 6zellikle Karaog-
lan Caddesi (simdiki Anafartalar Caddesi) boliimiinde
otel, pastane, meyhane, restoran gibi modern islevlere ek

olarak birgok modern magaza da agilmigtir. 1928-1932
yillart arasinda gerceklestirilen Jansen Plani, Gar ve Kale
arasindaki aks1 korumasina ragmen, Sthhiye ve Kizilay
arasinda yeni bir ticari aks daha yaratmistir. Uzun yillar
Ankaranin modern magazalari bu iki aks tizerinde bulu-
nan mekanlarda sirdirialmistiir. Anafartalar Caddesi
tizerinde yer alan Uger, Ortag, Siimerler,'! Biiyitk Magaza,
Tezkan, 19 Mayis gibi magazalar (Sekil 2A, 2B ve 2C)"
ve Bulvar iizerindeki ABC, Ayhan, Derya, Markiz, Veniis,
Sen Triko, 3 AS, Safak gibi magazalar uzun yillar Anka-
ralilarin Batili anlamda tiiketim tiriinlerini bulabilecegi
ugrak mekénlar: olmustur (Sumnu ve Uluyurt, 2019, s.
187) (Sekil 3).

Erken Cumhuriyet déoneminde Batili magazalarin hizla
yayginlasmasina ragmen talebi kargilayacak yeterli-
likte olmamalar1 Yakup Kadri Karaosmanoglunun 1934
tarihli Ankara roman tizerinden izlenebilir. Karaosma-
noglu, romaninda ilk olarak o donem Ankarada yasayan
Milli Miicadeleyi destekleyen kesim icin “Bir Avrupali
gibi giyinip siislenmek, bir Avrupali gibi dans etmek, bir
Avrupali gibi yasayip eglenmek ve hele bu iddiada Avru-
palilar nezdinde, Avrupalilar arasinda muvaffak olmak
bunlara biiyiik bir zafer kazanmak kadar ehemmiyetli
goriiniiyordu.” (1934, s.106) vurgusu yapar. Fakat daha
sonra Ankarada Avrupai giysileri bulmanin zorlugundan
ve bu tip iiriinlerin hal4 Istanbul iizerinden temin edildi-
ginden bahseder ve soyle der:

Emigpradn Wikes [aide e |
" SBirkelimizia  Grenerch
mevdann gebindig

BUOYUK MAGAZA
Agilds

auais
T dastaibilis Lol irieh (R FaiE

e e T R e e s 2
Necati UCER

Manifatura Magaz: si

Sayin misleri ve dostlarnmnm bayramm iebrik eder,
I¥l ganler diler,
Anafnrtalor Cad Mo 1M — Tel: 1404

(R RTa ]

©

Sekil 2A, 2B ve 2C. Anafartalar Caddesi iizerinde yer alan bazi magazalarin gazete ilanlar1.
Kaynak: 2A. Ortag Magazasi, 1949; 2B. Bityitk Magaza, 1950; 2C. Necati Uger, 1949.

11 1943-1953 yillar1 arasinda Samanpazarinda faaliyet gosteren Stimerler Magazasi daha sonra Ayhan ismini alacak ve 1969 yilinda Kizilay'daki
simdiki yerine taginacaktir. Ayhan Magazasi ile ilgili bilgi i¢in bakiniz: Tung, 2017.
12 Ilanlardan égrenildigi kadariyla, Uger Magazasi Anafartalar Caddesi No: 144, Ortag Magazasi Anafartalar Caddesi No: 224 ve Biiyilk Magaza

da Anafartalar Caddesi Atatiirk Okullar1 kargisinda hizmet vermistir.
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Bu kis, Noel ve yilbas: balolarina, Ankarada, her sene-
den daha zevkli bir hazirlanig vardi. Ciinki, bu eglen-
celer, heniiz agilmis olan Ankara Palasin bityiik hall
ve salonlarinda yapilacakti. Buranin bin kisiden fazla
davetli alabilecegi soyleniyordu. Onun i¢in, birgok
ailelerin daha iki ay evvelinden Istanbul terzilerine
tasindiklar: goriilmeye basladi. Gerek Kaliguruside
gerek Fegarada en son Paris modelleri Ankarali
hanimlar tarafindan kapigiliyordu. Beyler, fraklarini
ya daralmis ya eskimis bularak yeniden gece esvap-
lar1 1smarliyorlardu. 11k yillar bir kuyruklu ceketle bir
silindir sapkay1 kéfi sananlar, simdji, klak ve makferlan
pesinde kosusuyorlardi. Yazik ki, bu artikllerin'® bir

Sekil 3. Atatiirk Bulvar tizerinde yer alan ABC
Magazasrnin vitrini, 1970.

Kaynak: VEKAM Kiitiiphanesi ve Arsivi, Envanter No: 1805.

kismini stoklar titkenmis oldugu icin bulmak kébil
olmuyor ve Beyoglunun belli basli magazalar: vasita-
siyla Avrupaya ismarlamak lazim geliyordu (Karaos-
manoglu, 1934, s. 115).

Tiim yetersizliklere ramen Ankarada agilan bu maga-
zalarin modern yasama uygun bir giyinme kiltiirii-
niin yayginlasmasinda 6nemli iglevi bulunmaktadir. Bu
oOzel sektor girisimlerinin disinda, Stimerbank da Erken
Cumhuriyet doneminden 1980’li yillarin ortalarina kadar
Tiirkiyede agtigi magazalarla bu kiltiiriin gelisimini
desteklemigtir. O dénem Istanbulda ve birkag Anadolu
sehrinde kiimelenen Batili magaza zincirlerine alternatif
bir iiretim bi¢imi yaratmak amaciyla agilan bu magazala-
rin ilki 1930 yilinda Istanbul Bahgekapi ve 1931 yilinda
Beyoglu'nda agilan magazalardir* (Sekil 4A, 4B ve 4C).
1938 yilinda Adanada, 1940 yilinda Trabzonda ve 1942
yilinda Zonguldak’ta agilan magazalarin ardindan tim
yurt genelinde 466 tane magaza agilir. 1955 yilindan
baslayarak Ankara bolgesinde de 37 adet magazanin agil-
dig1 goriilmektedir (Satis magazalari yillig, 1985).

Ankara’daki Siitmerbank Magazalar:

Ankaradaki ilk magazalar 1955 yilinda agilan Yenidogan
ve Yenimahalle magazalaridir. Bu magazalarin ardindan
sirastyla 1958'de Bahgelievler, Cebeci, Giilveren ve Polatly,
1959da Cubuk, Nallthan ve Haymana, 1968'de Bakanlik-
lar, 1969'da Ulus I, 1970’te Yenisehir ve Sungurlu, 1971'de
Cerkes, 1972'de Mamak ve Beypazari, 1973’te Mithatpasa,

T -

Sekil 4A, 4B ve 4C. Siimerbank’in Istanbul Beyoglu Magazas ve ilerleyen yillarda magaza i¢in Giilseren Yapar’in gizdigi dig

cephe ve i¢ mekén perspektifleri.

Kaynak: 4A. Nazilli Simerbank Sosyal Medya Hesabr, {lhan Oden'in izniyle; 4B. ve 4C. Gozen Kiigitkerman Argivi.

13 Artikl, nesne, esya, sey anlamina gelmektedir.

14 Istanbulda agilan binalarin bir kismui sehrin tarihi binalarinda yer alir. Eminénii Siimerbank magazasi Orozdibak magazasinin yerine, Karakdy

magazast da eski Deusche Bank’in binasinda faaliyet gosterir.
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1974’te Kursunlu, 1976da Iskilip, 1977'de Ulus I, Keskin,
Kulu, Bala, Siteler, 1978de Sincan, 1979'da Giidiil, 1980de
Kizilcahamam, Akdere ve Elmadag, 1981de Golbasi ve
1983de Kizilay magazalar1 agilmistir (Satis magazalari
yillig1, 1985). Bu listeden, agilan Siimerbank magazalari-
nin sadece kent merkezlerinde degil kentin ¢eperinde de
acildig1 ve kurumun 6zellikle kirsal kesimle kuvvetli bir
diyalogu oldugu anlagilmaktadir.

1966 yilinda Devlet Giizel Sanatlar Akademisinin g
Mimarlik béliimiinden mezun olan ve ardindan 25 yil
gorev yaptig1 Stimerbank’ta tasarladigi ofis, lojman, yazlik
kamp, misafirhane, fuar, banka subesi yaninda 466 maga-
zanin konseptinin olusturulmasi ve standardizasyonu
gorevini iistlenen Gozen Kiigiikermanlla yapilan sozlii
gorlismede bu magazalarin tiriin ¢esitliligine ve kirsal
kesimdeki misyonuna vurgu yapilmis; bu magazalarda
satilan kumasg, hali, ayakkabi, porselen gibi driinlerin
yaninda Erzurum gibi kigin yolu kapali olan yerlerdeki
magazalarda un, yag, tuz, gaz gibi temel ihtiyac¢ iirtinleri-
nin de satildig1 belirtilmistir (Sumnu, 2013).

Ankarada agilan magazalar incelendiginde Simerbank’in
ilk agtig1 magazalarin cogunlukla sehrin ¢eperlerinde yer

aldig1 ve ancak 1960’1 yillarin ikinci yarisindan sonra
magazacilik faaliyetini sehir merkezinde yogunlagtirdig:
gortliir. Simerbank Pazarlama Miiessesesi tarafindan
1985 yilinda kurumun faaliyet gosterdigi yillar iginde
actigl magazalarin belgelenmesi amaciyla basilan Satis
Magazalar: Yilligi adli yayin bizlere Ankarada agilan
magazalara iligkin detayli bir analiz olanag:1 sunar. Bu
yayinda her bir magaza i¢in bir sayfa olusturulmus ve her
sayfada magazaya iligkin birtakim verilerin (magaza tip,
magazanin agilis tarihi, magazanin toplam alani, kiralik
mi kendi miilkii mii oldugu, magazada galisan personel
say1s1) diginda magazanin dis cepheden ve i¢ mekandan
birer fotografiyla mimari plan ¢izimlerine yer verilmistir
(Sekil 5).

Katalogdaki gorseller ve mimari ¢izimler incelendiginde
cephe ve vitrin tasarimlarindan, genel mekénsal diizen-
lemelere, tezgdh ve satis raflarinin diizenlenmesinden
kullanilan malzemelere kadar Ankaradaki tim Stimer-
bank magazalarinin benzer bir anlayisla projelendirildigi
gorilmektedir." Belgelerde 6ne ¢ikan diger bir unsur da
ilk baslarda tasarlanan magazalarin tek katli, metrekare
bakimindan kiigiik magazalar olmasidir. Cogunlugu 100

T

PAIARLAMA r
MUESSESESI

i SUMERBAMNEK

ANSUAEA BOLGE MOTH R DG
TANCTLITVLER MAGATAS]

ANHARS S| GE S0 DORLOGE
CHRLC] MAGAZAST

[rpee——

& SOmIT
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| SATIS MAGAZALARI YILLIG [IEE e ﬁ
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Sekil 5. Simerbank Satis Magazalar1 Yillig1 ve Bahgelievler ile Cebeci magazalarina ait sayfalar.
Kaynak: Satig Magazalar1 Yillig1,1985, ss. 50-51.

15 Yapilan sozlii gortismede Gozen Kiigiikerman, bu standardizasyon i¢in Amerikan Sears Magazalarindan gelen bir teknik heyetle uzun siiren
galismalarin yapildigini séylemistir (Sumnu, 2013).
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ila 200 metrekare arasinda degisen bu magazalarin tama-
minda vitrin, magaza tasariminda 6nemli bir yer tutmak-
tadir. Bu magazalarin i¢ mekanlarinda yiinlii ve pamuklu
kumaglar, seramik iiriinler ve kunduralar icin ayr1 ayrn
distintilmiis sergileme ve satig tiniteleri olusturulmus-
tur. [lk baslarda agilan magazalarda hazir giyim iriinle-
rine gorece daha az bir yer ayrilmasi 6ne ¢ikan diger bir
unsurdur.

Tek katli ve metrekare bakimindan kii¢iik sayilabilecek
bu magazalarin yerini zamanla ¢ok katli, 600 ila 800
metrekare biyiikligiinde degisen ve {iriin anlaminda
daha ¢esitlenmis magazalarin aldig: fark edilir. 1968
yilinda tasarlanan Bakanliklar magazasindan baglayarak,
Ulus II, Yenisehir, Mithatpasa ve Ulus I magazalar1 6nceki
dénemlerden daha farkli bir magazacilik yaklagimi ortaya
koyar. Cogu iki katli olan bu magazalar donemin depart-
manli magaza anlayisinin birer yansimasidirlar (Sekil 6).

Tezkan, Yeni Karamiirsel ve 19 Mayis Magazalar1

Donemin yayginlasan departmanli magaza anlayisi
aslinda Tiirkiyenin siyasal, ekonomik toplumsal ve
kiiltiirel hayatinda yasanan degisimin bir uzantisidir.
Tiirkiyede Demokrat Partinin se¢imleri kazandig 1950°1i
yillar iktisadi devletcilik modelinin yerini 6zel sektoriin
desteklenmesini savunan liberallesme politikalarimin
aldig1 bir doneme denk gelir. Aydemir’in degisiyle “Yeti-
nen toplumdan tiiketen topluma” gecildigi bu donemde

her sektorde oldugu gibi magazacilik sektoriinde de ciddi
degisiklikler yasanir (Aydemir, 2006, s. 201). O zamana
kadar buyiik olgiide devlet eliyle yapilan ve ufak capl
ozel isletmeler disinda daha ¢ok Stimerbank kurulusu
etrafinda toplanan giyim sektorii, zaman iginde O6zel
sektore kaymis ve ihtiyag/gereklilik iizerinden tanimla-
nan giyinme kiiltiirii kendini tiiketim, moda ve arzu gibi
kavramlar tizerinden tanimlamaya baglamuistir.

Ankara’yla 6zdeslesen edebiyat¢1 Sevgi Soysalin roman-
lar1 kentte yaganilan bu dontisiimii anlamamizda 6nemli
bir kaynak islevi goriir. Soysal, Yiiriimek adli romaninda,
Ikinci Diinya Savagi sonrasi kugagin ilk Cumhuriyet kusa-
gindan farkini ortaya koyar ve savas sonrasinda “barig
goniilliisii” dgretmenleri kanaliyla genglerin Amerikan
kiltirtiniin etkisi altina girmeye basladiklarindan ve
doénemin modasinin Amerikan pazarindan “jean” almak,
“love story” filmini izlemek, “cola” igmek ve Amerikan
mal1 kullanmak oldugundan bahseder (Cankaya, 2014,
5.79). Baska tiirlii soylersek, bu donem Hayat, Ses ve Hey
dergilerinde 6zendirilen ya da 6zenilen yasamlarin yasa-
nabilecegi mekénlar1 ve yasam kiiltiiriinii ortaya ¢ikar-
mugtir. Bu donemde kullan-at kiiltiirii,'® harcanabilirlik,
modaya ve litkse bagli tiiketim giderek yayginlagmistir.

Sevgi Soysal'in 1973 tarihli Yenisehirde Bir Ogle Vakti adl
romanyi, 6zellikle Kizilay bolgesine odaklanir ve semtin
1960’lardaki goriiniimiinden insan manzaralar1 yansitir.
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Sekil 6. Satig Magazalar1 Yilligrnda Bakanliklar, Ulus II, Mithatpaga ve Ulus I magazalarina ait sayfalar.

Kaynak: Satig Magazalar1 Yillig1, 1985, ss.57, 44,63, 43.

16 Kullan-at kiiltirti sadece giyim alaninda hazir-giyim kavraminin yayginlagsmasiyla sinirl degildir. Bu donem gida sektoriinde de hazir gida,
konserve irtinlerin ortaya ¢iktigi bir siirece isaret eder. Tamek, TAT gibi hazir konserve iiriin yapan markalar bu siiregte ortaya ¢ikmistir.
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Soysal'in vurgu yaptig1 gibi, Ankarada Ulus bolgesi savas
sonrasinda ticaret alaninda yaganan gelisimlere ragmen
cazibesini yitirmis ve Kizilay gozde bir mekén haline
gelmistir. Kizilay semti artik Ankaranin liks magaza-
lartyla dolu bir aligveris merkezi olmustur. Soysalin
belirttigi gibi “ucuza, herkesten ucuza, herkesten 6nce
en ucuzunu almaya merakl” kalabaliklar doldurmakta-
dir kaldirimlari, magazalari, vitrinleri. Tiiketim ¢ilginlig,
‘taksit furyas’’ igindeki ¢ilgin kalabaligin aktigi yerdir
Kizilay. Ankarada artik sadece zengin kesimler degil,
gecekondu insanlar1 da titketim ¢ilginligr igindedir.
O kadar ki Samanpazar’nda ailecek oturan Tezgihtar
Ahmet, caligtigt Tezkan magazasindan aldigi ayligin
biyiik bir kismini Amado magazasina yatirmayt bile,
yakigiklilik diislerinin gerceklesmesi icin “yatirim” olarak
gormektedir (Soysal, 2008, s. 13):

Ahmet i¢in Ulustan alinmig bir malin hicbir degeri
yoktur. Aldig1 her sey i¢in ‘Kizilaydan alind1’ ciimle-
sini eklemek isterdi daha ¢ocukken. Bu belki anasinin,
biitiin ¢ocuklugunda, Kizilaydan aligveris etmenin
kaziklanmak oldugu konusundaki israrli telkinleri-
nin sonucuydu. Bu telkinler onda Kizilaydan alisveris
etmenin bir ayricalik, Gistiinlik oldugu distincesini
yaratmis, o da kendi para kazanmaya baslar basla-
maz, her seyi Kizilaydan almaya 6zenmisti, hem de en
pahali magazalardan (Soysal, 2008, s.21).

Ozellikle 1960’1 yillarin ikinci yarisi, Siimerbank magaza-
lar1 6zelindeki doniisiime benzer sekilde, kentsel 6lcekte
de magazacilik anlaminda biiyitk degisimlerin yasandig1
bir donemdir. Giiniimiiz alisveris merkezlerinin 6nceli
sayilabilecek cars1 tipolojisi bu dénemde yayginlagmig
ve i¢inde yiiriiyen merdiveni olan ¢arsilar ilk kez bu
tarihlerde ortaya ¢ikmustir. Anafartalar Carsisrnin 1967

yilinda agilmas: ticaret alanindaki popiilerligini Kizilay’a
kaptiran Ulus bolgesine yeniden bir hareketlilik ve canli-
lik getirmistir. Fakat Anafartalar Carsrnin yapildig:
dénemlerde Kizilay bélgesinde de gok sayida Carsi ve Is
Hani projesi gerceklestirilmistir. Cogunlugunu Demir-
tas Kame¢il ve Rahmi Bediz’in gerceklestirdigi bu yeni
mekanlar arasinda Onur Is Hani ve Cargisi, Rumeli Han,
Soysal Is Hani ve Carsisi, Yeni Konak Magazasi, Moda
Cars1, And Is Hani ve Carsisi, Kalabalik Is Hani ve Cargist
ilk akla gelenlerdir (Altan 2011, Sumnu ve Uluyurt, 2019,
s. 187de aktarildig: gibi). Siimerbank’in Ulustaki magaza-
lariyla beraber Kizilayda agtig1 biiyiik magazalara benzer
sekilde, daha 6nce Ulus bolgesinde hizmet veren Gima,
Yeni Karamiirsel, 19 Mayis Magazalari, Biiyiik Magaza
ve Tezkan gibi bilindik magazalar bu dénemde Kizilay
bolgesine subelerini agmiglardir (Sekil 7A, 7B, 7C ve 7D).

Gima, Yeni Karamiirsel ve 19 May1is Magazalar1 gibi depart-
manli magazalarin Kizilaydaki subelerinin acilis ilanlar
incelendiginde bu magazalar1 yurtdisindaki 6rnekleriyle
kargilagtiran ifadeler dikkat ceker (Sekil 8A, 8B ve 8C).
1967 yilinda agilan Gima Magazas1 ve 1972 yilinda agilan
19 Mayis Magazalar1 reklamlarinda Paristeki Lefayette,
Londradaki Selfridge, Almanyadaki Kaufhof ve Kaufhos,
[talyadaki UPIM gibi magazalara atifta bulunarak benzer
olgekte magazalarin Tiirkiyede de agildigini duyurur. 3
Aralik 1969 yilinda acilan Yeni Karamiirsel Magazas1 da
ilaninda “Ankaralilar artik siz de Avrupa ve Amerikada
oldugu gibi biitiin ihtiyaclarinizi bir magazadan temin
edebileceksiniz” ifadesini kullanir ve degisik markalara ait
‘nadide kumas koleksiyonlar1’ ve ‘cazip hazir giyim’ ¢esit-
lerinin yaninda radyo, televizyon, saat, ayakkabi, ¢anta,
parfiimeri, i¢ camagir1 ve tuhafiye tiriinlerinin de magaza-
dan temin edilebilecegi vurgulanir.

Sekil 7A, 7B, 7C ve 7D. Ulus bolgesindeki YKM ve Gima magazalarindan gorseller.

Kaynak: 7A. Ankara Telefon Rehberi, 1958, s. 9; 7B. YKM 1950'den, 2005, 5.58; 7C. Iste Ankara, 1960, s. 9; 7D. Eski Ankara
Fotograflar1 Sosyal Medya Grubu, Oya Islimyeli Ulutin’in izniyle.
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Sekil 8A, 8B ve 8C. Gima, YKM ve 19 Mayis Magazalarinin agilis ilanlar1.
Kaynak: 8A. Eski Ankara Fotograflar1 Sosyal Medya Grubu, Oya [slimyeli Ulutin’in izniyle; 8B. YKM Ankara acilis, 1969;

8C. 19 Mayis Magazalari, 1973.

Uriin gesitliligi, agilan bu departmanli magazalar1 daha
onceki magazalardan ayiran en 6nemli yandir. Siimer-
bank magazalarinda kumas, hazir giyim, hali, ayakkabi
ve porselenle sinirli olan iiriinler bu departmanli maga-
zalarda iyice gesitlenmis ve miisteriye bagka her hangi
bir yere gitmeksizin tiim ihtiyaglarini tek bir magazadan
kargilayabilecekleri bir ortam sunulmustur. 19 Mayis
Magazalarmin 1972 ve 1973 tarihli reklamlarinda bu
gesitliligin alt1 ¢izilir ve “ekmekten otomobile” ve “yiye-
cekten giyecege” sloganlariyla magazada her tiir tirtiniin
bulunabilecegine vurgu yapilir (Sekil 9A, 9B ve 9C)."

Kizilayda agilan bu departmanli magazalari iiriin gesitligi
yaninda diger magazalardan ayiran bir diger ozellik de
pazarliksiz satis, taksitli aligveris, iade ve degisim, {iriin
garantisi gibi satis ve satig sonrasina iliskin uygulama-
lardir. Ek olarak bu magazalar yilbagi, Anneler Giin,
bayramlar gibi 6zel giinlerde diizenledigi indirimler ve
yaptiklar1 hediye gekiligleriyle de modern magazacilik
alaninda 6ncii olmuslar ve sosyal yasamin da bir pargas:
héline gelmislerdir (Sekil 10A, 10B, 10C ve 10D).

Gima

Gima (Gida ve Thtiya¢ Maddeleri A.S) Magazasi, iiriin
cesitliligi, mekénsal organizasyonu, satis ve satig sonrasina
iligkin yaklasimi ve bos zaman tiiketimine iligkin diizen-
ledigi etkinliklerle Ankara’nimn ilk departmanli magaza-
sidir. Gima, olusturdugu sistemle daha sonraki yillarda
agilacak Yeni Karamiirsel ve 19 Mayis Magazalar1 gibi
departmanli magazalara da model olusturmustur. Gima
Magazasi, Kizilay’da Emekli Sandig1 tarafindan mimar
Enver Tokay'in tasarladifi ve Tiirkiye’nin ilk gokdeleni
olarak degerlendirilen Emek Ishani yapisinin iginde yer
alir. Enver Tokay’in yaptig1 mimari projelerde yapinin ilk
bes kat1 (2 bodrum, 1 zemin ve 2 kat) en basindan itiba-
ren biylik bir magaza olarak diisiiniilmistiir (Sekil 11A
ve 11B). Magazanin i¢ mekén tasarimi ve kontrolorlitk
hizmetleri mimar Utarit izgi ve i¢ mimar Onder Kiigiiker-
man tarafindan yapilmis ve 1966 yilinin Haziran ayinda
baslayan proje ve uygulama siireci bir yil gibi kisa bir
zaman iginde tamamlanarak magaza, 9 Ocak 1967 tari-
hinde magaza hizmete acilmistir (Sekil 12A ve 12B)."8

17 Yeni Karamiirsel'in gazete reklamlarinda “ekmekten otomobile” ya da “yiyecekten giyecege” vurgusuyla 6ne ¢ikardig: iiriin gesitliligi, firmanin
televizyon reklamlarinda da takip edilebilir. Bu reklamlar igin bkz: Alinur Velidedeoglu, 2013.

18 Onder Kiigiikerman, PX gibi Amerikan askeri magazalarinda ¢alismig ve deneyim kazanmus Atilla Ogiit ve Zeki Nazliaka adli iki kiginin
projeye danigmanlik yaptiklarini ve bu kisilerin yonlendirmeleriyle i¢ mekan diizenlemesinin gergeklestigini aktarmustir. Magazanin kontrollitk
hizmetini de Mimar Ilyas Engiz (D.G.S.A.) tarafindan yiiriitiilmistiir (Kiigitkkerman, 2013).
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Sekil 9A, 9B ve 9C. 19 Mayis Magazalarinin {iriin ¢esitliligini anlatan reklamlar ve Kizilay magazasi fotografi.

Kaynak: 9A. Yiyecekten giyecege kadar, 1973; 9B. Ekmekten otomobile, 1972; 9C. Kog Universitesi VEKAM Kiitiiphanesi
ve Arsivi, Envanter No: 1835..

HER MUSTERIYE BIR

X 7 L ARANNIRSCL

A

T am il

Sekil 10A, 10B, 10C ve 10D. Yeni Karamiirsel ve 19 Mayis Magazalarina ait ilanlar.

Kaynak: 10A. Hediye kumas, 2005; 10B. Piyango degil, 2005; 10C. Daha giizel bir yilbas icin, 1975; 10D. Kucak dolusu
mutluluk, 1974.

bl !
Ay

Sekil 11A ve 11B. Gokdelen, Gima Magazasi; Kuzgun Acar’in rolyefi ve Set Kafeterya.
Kaynak: Onder Kiigiikerman Argivi.
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Sekil 12A. Onder Kiigilkerman tarafindan yapilan Gima maketi. Sekil 12B. Magazanin kesit ¢izimi.
Kaynak: 12A. Onder Kiigiikerman Arsivi. 12B. Izgi ve Kiigiikkerman, 1967, s. 21.

Yaklagik 7000 metrekare sati alanina sahip olan ve beg
kattan olugan magazanin girig kati parfiimeri, kolonya,
bijuteri, optik-saat, hediyelik esya, ¢icek teshir ve sati-
sina, [kinci bodrum kat1 gida malzemeleri, icki teghir ve
satisina, birinci bodrum kati gida malzemeleri, konserve,
sarkiiteri ve kasap urtinleri teshir ve satigina, birinci kat:
kadin, erkek ve ¢ocuk i¢in konfeksiyon, tuhafiye, ayak-
kab1 teshir ve satigina, ikinci katt mobilya, buzdolabi,
soba, radyo ve pikap, plak, mefrusat, hali, oyuncak gibi
triinlerin teshir ve satigina ayrilmigtir. Magazanin bu beg
katinin tistinde yer alan Kizilay Meydani manzarali teras
kat1 da, uzun yillar Set Kafeterya adiyla hizmet verecek
olan, bir kafeterya olarak kullanilmigtir (Sekil 11B).

Magazanin Giris kat planlar1 incelendiginde en 6ne ¢ikan
unsur vitrinlerdir. Magazanin giris cephesi hem Atatiirk
Bulvar1 hem de Ziya Goékalp Bulvarrndan igeri ¢ekilerek
yar1 agik bir alan olusturulmus ve uzun yillar Ankaralilar
i¢in bir bulugsma noktast olan bu alan magazanin {riin
cesitliliginin sergilendigi vitrinlerle islevlendirilmistir.
Bu yari agik alanlar gegilip biiyiik cam cephelerdeki agik-
liklardan magazaya girildiginde bizleri biiyiik bir galeri
boslugu ve bu boslugun icinde magazanin katlarini birbi-
rine baglayan cift kollu bir merdiven kargilar (Sekil 13).
Bu galeri boslugu ve merdiven sayesinde magazanin tiim
katlar1 hem gorsel hem de fiziksel olarak birbirleriyle ilis-
kilendirilir. Magazanin giris katinda galeri boslugunun
etrafinda her biri ayni dilde tasarlanmus satis iiniteleri yer
alir. Bu tinitelerden Ziya Gokalp Bulvar: tarafindaki girise
yakin olanlar parfiimeri, kolonya ve bijuteri satisina,
Atatilirk Bulvari tarafindan girise yakin olanlar hediyelik
esya, optik-saat ve ¢igek satigina hizmet eder (Sekil 14).

W 372

Magazanin kot altinda kalan iki bodrum kat1 yeme i¢gme
riinlerinin temin edilecegi katlardir. Her tiir yiyecek
icecekten mutfak egyalarina kadar zengin tiriin gesitliligi-
nin oldugu bu gida reyonlari, Soysal'in ifadesiyle “ucuz ev
nevalesi dizmeye merakli memurlarin bile” kisa zamanda
tercihi olmus ve emekli 6gretmen Hatice Hanim gibi
miitevazi miisteriler bile Ulus'taki hale degil GIMAya
gitmeye baslamiglardir (Soysal, 1973, s.14). Onder
Kiigitkerman'la yapilan séyleside ¢ok kisa zamanda popii-
ler olan ve halkin yogun ilgisiyle kargilasan bu sarkiiteri
bolimiindeki en bityiik sorunlardan biri binlerce tiriiniin
fiyatinin nasil gosterilecegi ve donemin artan enflasyo-
nuna bagli degisen fiyatlarin etiketlere nasil yansitilaca-
gidir (Kiigiikerman, 2013). Bu nokta Onder Kiigiiker-
man, etiketleri stirekli degistirmek yerine tiriin raflarinin
On ylztine takilan 6zel bir ray profil tasarladiklar1 ve bu
profilin icine 0 ile 9 arasindaki sayilarin basili oldugu dort
adet kiigiik kagit rulolar: yerlestirerek sorunu ¢ozdiikle-
rinden bahseder (Sekil 15).

Magazanin birinci kat1 kadin, erkek, ¢ocuk ve bebek i¢in
konfeksiyon, tuhafiye, bornoz ve yatak takimlari, yiin ve
diigme, canta, ayakkabi, sapka ve hatta peruk gibi iirtinle-
rin teshir ve satigina ayrilir. Dénemin Stimerbank maga-
zalarindaki dontisime benzer sekilde bu katta satilan
diriinler daha moda ve sezonluk tiketimin sekillendir-
digi hazir giyim driinleridir. Bu katin gérsel malzemesi
incelendiginde, magazanin giris ve bodrum katindaki
tasarim dilinin devam ettigi ve satis-teshir iinitelerinin
benzer bir bigimsel anlayisla ve malzemelerle iiretildigi
fark edilmektedir. Fotograflarda dikkat ¢eken bir diger
unsur da iiriine 6zel sergilemedir. Tiim magazanin gene-
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Sekil 13. Magazanin giris kat plan ¢izimi ve giris katindaki galeri boslugu ve merdiven.

Kaynak: Onder Kiigitkerman Arsivi.

Sekil 14. Gima magazasinin giris katindan fotograflar.
Kaynak: Utarit Izgi Arsivi, SALT Arastirma.

Sekil 15. Magazanin gida reyonlarinin oldugu bodrum katlarindan i¢ mekan fotograflar:.
Kaynak: Onder Kiigitkkerman Arsivi.

linde tretilen tasarim dili bu katta da stirdiiriilmiis ama
olusturulan sistem, esnek ve degisken bir anlayisla, sergi-
lenen iiriiniin niteligine gore farklilik gdstermistir. Orne-
gin sapka ve ayakkabi sergi tniteleri bicimsel anlamda
birbirine benzese de sergilenen iiriiniin kendini daha iyi
gostermesi i¢in bir takim degisiklikler yapilmistir (Sekil
16). Uriinlerin sergilendigi teshir iiniteleri kadar bu

katin tasariminda dikkat ¢eken bir diger sey de kontrollii
aydinlatmadir. Bu katin Ziya Gokalp Caddesine bakan
cepheleri iizerinde heykel sanat¢is1 Kuzgun Acar’in soyut
heykelinin*® oldugu icbiikey betonarme yiizeyin arka-
sinda kalir. Bu durum magazada sergilenen konfeksi-
yon iirlinlerinin dogal 151k yerine yapay olarak aydinla-
tilmasina olanak tanir. Benzer bir egilim katin Atatiirk

19 Onder Kiigiikerman Akademiden tanidigi Kuzgun Acar’in heykelinin yapilma siirecini sdyle anlatir: “GIMA yénetiminin ¢ok agik gdriiglii
olmasindan yararlanarak, bu binanin cephesine soyut bir madeni heykel yerlestirmeyi 6nerdik. Ne olacagini bilmeden, sadece heykeltiragin
Kuzgun Acar oldugunu soyledigimizde kabul ettiler. Kuzgun Acar ile konugmak bana birakildi. O da bu biiytikliikteki bir heykel istememize
sasirmusti, ¢linkii ayrica istenilenin soyut bir madeni heykeldi. Boyle bitytik bir heykel i¢in Kuzgun'un 6nerdigi biitge kabul edildi. Hazirladig1
birkag eskiz arasindan hep birlikte bir se¢im yapild1 ve dev boyutlu demir heykelin yapimina bagland1” (Kiigiikerman, 2013)

Ankara Arastirmalar1 Dergisi 2020, 8(2), 361-380
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Bulvarrna bakan cepheleri i¢in de gegerlidir. Bityiik cam
acikliklarin oldugu bu cepheler kontrollii 151k saglamak
i¢in dis cephedeki metal profillerden yapilma giines kiri-
cilara ek olarak iceriden de biiyiik turuncu perdelerle
ortillmiis ve irlinler kendileri en iyi sekilde gosteren
yapay aydinlatmalarla sergilenmistir.

Gima magazasini, alt katlarinda sundugu zengin gida ve
hazir giyim tirlinlerinin yaninda dénemin diger magaza-
larindan ayiran en 6nemli 6zelligi, mobilya, kamp malze-
meleri, mefrugat, soba, buzdolabi, gamagir makinesi, plak
ve ses kayit aletleri, oyuncak ve spor malzemeleri, kirta-
siye ve bliylik mutfak triinlerinin sergilendigi ikinci kati-
dir (Sekil 17).

Bagka hicbir magazaya gitmeksizin tiim ihtiyaglarin tek
bir magazadan temin edilebilecegi bir ‘biiyiik magaza’

rlil M‘— :

Iy -

anlayigini ilk kez Gima magazasi ortaya koymustur.
Magazanin diger katlarinda oldugu gibi bu katta da
riinler kendilerine 6zgii bir anlayigla sergilenmis ve
Ankarada magazacilik anlaminda bir¢ok ilk burada
gerceklestirilmistir. Ornegin magazanin ikinci katinda
yer alan plak ve ses kayit aletleri reyonunda miisterilerin
sadece iirlinleri gormesine degil denemelerine de olanak
taninmustir. Miisterilerin, donemin yeni ¢ikan plaklarini
kulakliklarla dinlemelerine olanak saglayan altyap: ilk
kez bu magazada uygulanmistir. Ya da, geleneksel sergi-
leme aligkanligindan farkli olarak ilk kez bu magazada
hal1 ve kilimler yatay olarak degil, kayar raylar aracili-
giyla dikey olarak sergilenmistir. Pahali iirtinlerin bulun-
dugu bu katta o donem giivenlik kamerasi olmadig1 i¢in
iginde bir gorevlinin oturdugu, dis1 iceriyi géstermeyen

Sekil 16. Magazanin birinci katindan i¢ mekén fotograflari.
Kaynak: Onder Kiigitkerman Argivi.

Sekil 17. Magazanin ikinci katindaki tirtin ¢esitliligini gosteren fotograflar.
Kaynak: Onder Kiigitkerman Arsivi.
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oOzel aynayla kapli kabinler ilk kez bu magaza igin tasar-
lanmistir. Onder Kiigiikkerman ile yapilan sdyleside, bu
katta ¢ok fazla sayida ve markada iiriiniin bulunmasi bu
drinler i¢in tanitim yazilarinin ve ucuzluk haberlerinin
gosterildigi posterlerin basilmasini giindeme getirmis ve
bu posterlerin yerlestirildigi degisik boyda 6zel aski ve
cercevelerin tasarlanmasinin yaninda her an degismesi
gereken bu posterler i¢in yurt digindan getirilen bir bask:
makinesiyle magazanin i¢inde bir i¢ yayin faaliyeti yapan
bir baski merkezi bile kurulmustur.

Dolayisiyla Gima magazas1 daha 6nce 6rnegi olmayan
bir magaza modeli ortaya koymas: bakimindan oncii
konumdadir. Magaza, sadece tasarimiyla degil uygulama
stireciyle de daha sonra agilacak bir¢cok magaza icin 6rnek
olusturmustur. Daha once isaret edildigi gibi magazadaki
tim teghir ve satis tiniteleri benzer bir dille tasarlanmig-
tir. Magazanin genelinde duvarda sergilenen tiriinler i¢in
celik tasiyici sistemler, sabit ve hareketli mobilyalar i¢in
ozel ve giiglendirilmis eloksan kapli aliiminyum profiller
kullanilmustir (Sekil 18). Tim bu malzemeler “1965 yili
Tiirkiyesinin gok sinurli sanayi yoklular1 iginde” zor sart-
larda temin edilmis ve o zamana kadar olmayan bir takim
sistemler uygulama siirecinde ilk kez Gima Magazasrnda
denenmistir:

Her bir ¢elik tasiyictyr duvara baglamak icin bes tane
ahsap takoz yerlestirmek gerekiyordu. Bu da, birer
metre aralikla biitiin betonarme duvarlarin delin-
mesi demekti ki, korkung bir isti. Coziim yollar:
arandi ve bulundu. O yillarda Tiirkiyede diibel tiirii

Sekil 18. Magazadaki uygulamalardan detay fotograflar.
Kaynak: Onder Kiigiikerman Arsivi.

Ankara Arastirmalar1 Dergisi 2020, 8(2), 361-380

baglantilar bilinmedigi icin isin miiteahhidi olan Sark
Mobilyanin sahibi Ali Thsan Sark Bey bir giin ortalik-
tan kayboldu. Bir iki giin aradik, kimse nerede oldu-
gunu bilmiyordu. Megerse Italya’ya gidip diibel cakma
tabancasi almig gelmis. Ciinkil duvarlari delerek takoz
yerlestirme hiziyla boyle bir is bitirilemezdi ve tistelik
yapiya da biiyiik zarar verilecekti. Sonugta Ali Thsan
Sark Bey silah gibi patlayan bir diibel ¢gakma tabanca-
siyla geldi de is birden hizland: (Kiigtikerman, 2013).

Malzemenin temini ve uygulamasinin disinda bir diger
onemli zorluk da bu malzemelerin, iiriine 6zel sergileme
mantigryla farkls sekillerde bir araya getirilmesi ve farkli
driinlerin sergilenmesine olanak tanimasi olmustur.
Onder Kiigiikerman, Gima magazasinin i¢ mimari proje-
sini tasarlarken, yiizlerce degisik parcadan olusan ¢ok
ayrintili bir sistemi (Sekil 19) ortaya ¢ikartmak zorunda
kaldiklarini séyler:

Sistem o kadar ayrintiliydi ki, 6rnegin kadin sapkasini
rafa asarken kullanilacak aski ile erkek sapkasi askisi
bile bagka olmak zorundaydi. Kisacast ¢ok karmasik
ve ayrintili bir sistem kurulamaz ise, gelecekte buray:
isletenler, yeni ihtiyaglar igin gereken pargay1 nereden
bulacak ve nasil kullanacaklardi. Daha da 6nemlisi bu

pargalarin yedekleriyle birlikte hem 6nceden {tiretil-
mesi, hem de bir stokta tutulmas: gerekecekti. Ustelik
herhangi bir teknik egitimi olmayanlarin da bu maga-
zacilik diizenini dogru kullanmasi saglanmaliyd. ..
Kisacas, bir siire sonra i¢ mekénlarda kullanilacak
ozel pargalarin sayist o kadar ¢ogaldi ki, yiizlerce
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sayfadan olusan bir “GIMA Tasarim Kilavuzu Kitabr”
hazirlamak gerektigi ortaya ¢ikt. Yiizlerce parga tek
tek ¢izildi, teknik kodlar belirlendi, kullanim bi¢im-
leri ve iligkileri tanimlandi ve 400 sayfa kadar bir kata-
log hazirlanip baskiya verildi. Ilk bagta bu katalogun
6nemi anlagilmamisti, ama daha sonra bunun maga-
zadaki degisim uygulamalarini ve tedarik iglemlerine
kadar kolaylastirildig1 ortaya cikti (Kiigiikerman,
2013).

Dolayisiyla Gima magazasi, sadece modern magazacilik
anlaminda getirdigi yenilikler, ortaya koydugu iiriin gesit-
liligi, pazarliksiz satig, indirim giinleri, {iriin garantisi, iade
ve degisim, taksitli aligveris gibi satisa ve satis sonrasina
iligkin yenilik¢i uygulamalariyla degil mekénsal olarak da
Ankaralilarin kolektif belleginde yer etmis bir magazadir
(Sekil 20). Magaza katlarinda sundugu ilerici ve en ufak
detayina kadar diisiintilmiis tasarim yaklagiminin yaninda
Gima magazasini mekénsal olarak 6ne ¢ikaran bir diger
unsur da sadece {iriin tiiketimi degil bog zaman tiiketimi
anlaminda da ayricalikli bir yere sahip olmasidir.

Gima donemi i¢in sadece bir magaza olarak degil
toplumsal ve kiiltiirel bir mekin olarak da merkez-
dir. Gimanin teras katinda yer alan ve Kizilay Meydani
manzarali Set Kafeterya, uzun siire Ankara halki i¢in
bir bulusma ve sosyallesme mekani olmugtur. Onder
Kiigitkerman'in aktardig: gibi 6zellikle donemin gengleri
igin Ankarada bu kafeterya mekaninin sundugu ortamda
ok fazla mekén yoktu. Giizel bir atmosferle tasarlanmis
bu mekéinda miisteriler iyi miizik sisteminden, Amerikan
barinda sunulan ithal viski ve konyaga kadar ¢ok nitelikli
bir hizmet aliyorlard: (Kiiglikerman, 2013). Ayrica gerek
magaza icinde gerek kafeteryada aylik diizenlenen defile
ve konser gibi etkinliklerle Ankaralilar Gimay: sadece
bir magaza olarak degil, ayn1 zamanda bir sosyallesme
mekani olarak da kullaniyorlard: ($ekil 21A ve 21B).

Gima magazasinin Ankaranin ekonomik, toplumsal ve
kiiltiirel] yasaminda yarattig1 kirilma donemin pek gok
popiiler dergisine de konu olmustur. Dénemin iinlii
dergilerinden Hayatn 1967 yilinin Subat ayinda ¢ikar-
dig1 sayisinda Gima Giizelleri baghkli bir yazi yayimlanir
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Sekil 19. Onder Kiigiikerman tarafindan magazadaki satis ve sergileme elemanlari igin ¢izilen detaylar.

Kaynak: Onder Kiigitkerman Arsivi.
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,L,- 2/ /#‘;1 Magazas: =5 H = Sekil 20. Gima
== magazas! taksit karti
= = ve detay1.

Kaynak: Umut
Sumnu Kigsisel
Koleksiyonu.
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(Sekil 22). Yazida Gimanin magazacilik anlaminda getir- tir. Eli ytizti diizgiin geng kizlarin hizmet ettigi bu
digi yeniliklerin yaninda toplumsal yagantidaki roliine de binada isterseniz hafif miizik de dinler, yalniz sigara
igemezsiniz [...] Kapida tniformal: iki kisi durur.

vurgu yapilir:
Giren ve ¢ikanlar1 yukaridan asagiya hep siizerler.

[...]Gokdelenin ilk ti¢ katina yerlesen Gima, hem e, Bazen ¢ikanlar durdurularak, kendilerinden fis soru-
dost arayanlara, hem soguktan kaganlara, hem de als- lur. Geng bir hanim miiracaat masasinda, i¢ diizeni
veris edenlere hizmet eden bir milessese olup ¢ikmis- bilmeyenlerin sorularini karsilar. Hemen antrede,

}'H . -: ay —a o H‘l - ¢ -

Sekil 21A. Set Kafeteryadan 1970’lere ait fotograflar. Sekil 21B. Tuzsuz Deli Bekir filmindeki

Kaynak: Victor Albert Grigas Arsivi. Set Kafeterya sahnesi.
Kaynak: Tuzsuz Deli Bekir, 1972.
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polesiwrdan birisdedl oy ksl Gimsas
e wam sahls ki, ber gia sy
pirdodade sfirek yec! balies goidl.
b s = s i = T

Sekil 22: Hayat
dergisinde yayimlanan
Gima Giizelleri baslikli

g8 o makaleden gorsel.
i T R Kaynak: Kuseyri, 1967,
ss.12-13.
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hanimlar i¢in rujundan ojesine ve esansina kadar
istenilen her geye cevap yetistirmek ve bu arada tebes-
stimlerini ihmal etmemekle goérevli geng kizlar kosu-
sur. Giris katinda goyle bir dolastiktan sonra bir asag1
kattaki kalabalik dikkatinizi ¢ekecektir. Gida madde-
lerinin ve mutfak egyasinin satildigi bu kat, tam
manastyla mahgerdir. Bir tarafta ‘snack barda’ sandvig
yiyen ve serinletici bir seyler igenle, ellerindeki paket-
leri tagimaya ¢alisanlar birbirine adeta karismislardir
[...] Gimanin st salonlarinda halidan, buzdolabina,
avizeden konfeksiyon reyonlarina kadar her seyi bula-
bilirsiniz[...] Gimada herkesin ilgisini ¢ekebilecek bir
kose bulunabilir. Cocuklarina oyuncak almak isteyen
bir anne, isterse ¢ocugunun oyuncaklarla oynadig
bir sirada resmini gektirebilir. Begendigi plagi almak
isteyen kimse ¢evresini rahatsiz etmeden kulakliklarla
miizik dinleyebilir[...] Idarecilerin, halkin ve ¢aligan-
larin memnun oldugu bir yerdir burasi. Fakat idare-
ciler simdiden personel problemiyle karsi karsiya
kalmislardir. Bir miiddet 6zel egitime tabi tutulan
geng kizlar, ugaktaki hostesler gibi birer, ikiser ayril-
maya baglamuglardir. Kismeti ¢ikanlar, arkadaglarina
iyi sanslar dileyerek miiesseseye veda etmekte, ama
yerlerine gelenler de ¢ok gegmeden evlenip barklan-
maktadirlar.

Sonug

Modernlesme siireciyle beraber magazacilik ve magaza
mimarisi anlaminda da onemli degisiklikler yasanir.
Kurulan modern metropollerde icerisinde birden fazla
triiniin  sergilenebildigi ¢ok katli bilyiikk departmanl
magazalar yeni bir kamusal i¢ mekin olarak kentsel
yasamda yerini alir. Tiirkiyede de 19. yiizyillin sonlarin-
dan itibaren 6zellikle Istanbul’'un gayri-miislim mahalle-
lerinde bu biiyiik departmanli magazalar ortaya ¢ikmaya
baglar. Cumbhuriyet'in kurulmasiyla ilkenin yeni siya-
sal ve ekonomik merkezi Ankaraya kaysa da, bu biiyiik
magazalarin yeni kurulan bagkentte belirisinin Ikinci
Diinya Savasrndan sonra oldugu gériiliir. Erken Cumhu-
riyet donemi Ankara’sinda, 6zellikle Ulus Meydani gevresi
ve Atatlirk Bulvar1 tizerinde daha miitevazi, metrekare
bakimindan kiigiik ve kisith iiriinlere sahip mekanlarla
baslayan modern magazacilik anlayisi 6zellikle 1960’11
yillardan sonra hizli bir degisim gosterir. Stimerbank’in
Ankarada degisik zamanlarda ve degisik bolgelerde agtig1
magazalar tizerinden bu degisim kolaylikla izlenebilmis-
tir. Ankarada acilan Siimerbank magazalar ilk baslarda
daha kii¢itk metrekaredeki mekanlarda hizmet vermis-
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tir. Bu mekénlarin en 6nemli mekénsal unsurlary, iceride
sergilenen iriinleri digaridaki kamusal yasamla bulus-
turan vitrinleri ve siuirl sayidaki tiriin icin gelistirdigi
sergileme mantigidir. Stimerbank, 1960’1 yillarin ikinci
yarisindan sonra magazacilik faaliyetini sehir merke-
zinde yogunlastirmis ve ac¢tif1 yeni magazalarda daha
Oncekilerden farkli olarak dénemin “departmanli maga-
zacilik” anlayigini uygulamistir. Siimerbank’in Ulus'ta ve
ozellikle bu dénemde popiiler hale gelen Kizilay bolge-
sinde a¢ti1 yeni magazalarin 6nceki magazalardan farkl
olarak ¢ok katli olduklar: ve iirlin gesitliligi anlaminda
miisterilere daha fazla secenek sunduklari fark edilir. Bu
donemde hazir giyimin yaygilagmasiyla a¢ilan magaza-
larda mekansal olarak bu iiriinlere daha fazla yer ayrildig1
ve soyunma odasi gibi yeni islevlerin mekansal diizenle-
meye eklendigi goriiliir.

Stimerbank magazalarinda yasanan giiclii degisime
ragmen, Ankara 6zelinde biiylik magazaciligin yaygin-
lagmasi ve magazacilik anlamindaki mekénsal déniisiim
Gima magazasinin Kizilay subesini agmasiyla gercek-
lesir. 1960’11 yillara kadar ¢ogunlukla Siimerbank gibi
devlet kuruluslariyla yayginlasan ve daha “toplumcu” ve
“faydact” bir yaklasimla sekillenen magazacilik faaliyet-
leri, 1950’li yillardan sonra, serbest piyasa ekonomisinin
desteklendigi politikalarin bir sonucu olarak, 6zel sektor
girisimlerini ¢ogaltmis ve “moda” “tiketim,” “litks;”
“kullan-at” gibi kavramlarla sekillenen yeni bir magazaci-
lik anlayisini ortaya ¢ikarmustir. Ozellikle 1960’11 yillardan
sonra yayginlasan bu magazacilik anlayisi, yeni magaza
tasarimlarinin ve bu magazalara iliskin yeni mekénsal
yaklagimlarin da benimsenmesine 6n ayak olmustur.

Kentsel mekanla, vitrinlerinin yani sira olusturdugu yar1
agik mekanlarla da kuvvetli bir iligki kuran Gima maga-
zasl, beg kata dagilan ve gida tiriinlerinden konfeksiyona
‘biitiin ihtiyaglarm tek bir magazadan alinabildigi’ yapi-
styla daha onceki magazalardan ayrigmis ve gerceklestir-
digi “taksitli aligveris,” “indirim giinleri” gibi faaliyetlerle
her tiir tiiketici grubunu kucaklayan mekansal yaklasi-
muyla daha sonra agilacak Yeni Karamiirsel, 19 Mayzs gibi
magazalara da 6ncii olmustur. Gima Kizilay magazasini,
triin cesitliligi, ucuz ve pahal tirtinlerin bir arada sergi-
lenebildigi teshir reyonlar1 disginda daha 6nceki magaza-
lardan ayiran bir diger 6zelligi de sadece tiriinlerin degil
bos zamanin da tiiketimine iligkin bir yaklagim sunma-
sidir. Gimada aligveris yapan miisteriler, mekén1 sadece
bir magaza olarak degil ayn1 zamanda bir giindelik yasam
alani olarak da tiikketmisler ve bu mekéan1 dénemin popii-
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ler kiltiir dergilerine de konu olan bir sosyal ve kiiltiirel
alan olarak deneyimlemislerdir.

Gerek Gozen Kiigiikerman tarafindan tasarlanan Siimer-
bank magazalari, gerek Utarit Izgi ve Onder Kiigitkkerman
tarafindan tasarlanan Gima magazas1 degisen tiketim
aliskanliklari, kentsel merkezlerin degismesi gibi sebep-
lerden yikilmustir. Yurt disinda bir donem temsili sayi-
labilecek olan bu biiylik magazalarin korundugu ve hala
benzer islevlerle faaliyet gosterdigi diisiiniildiigiinde,
makale kapsaminda adi gegen magazalarin giiniimiize
kalamamis olmasi kiiltiirel bellegimiz adina 6nemli bir
kayip olsa da bu ¢aligma, sunmaya calistig1 belgeler ve bu
belgeler tizerinden yiiriittiigii tartigmayla bu mekénlarin
onemine dikkat gekmek istemistir.
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