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Abstract / Oz

Article Info/Makale Bilgisi . . . . . o
Dinyada ABD’nin ardindan en 6nemli dizi ihracatgisi konumunda olan Tirkiye’nin dizi ihracati, son

yillarda Orta Dogu’dan Avrupa’ya Afrika’dan Glney Amerika’ya kadar uzanan genis bir cografyaya
ulasmistir. Yiksek tretim degeri, yogun ve genellikle surtkleyici hikayeleri, aile, dostluk ve ask gibi
evrensel temalari ele aldigi cesur hikaye anlatimi, cografi sinirlarin 6tesindeki izleyicilerde yanki
uyandiran duslinceli icerikler, yiksek yapim kalitesi, seyircinin merakini canl tutan olaylar zinciri

Received: 13.12.2023
Accepted: 28.12.2023

Uzerine kurulmasi, oyuncularin bir araya gelmesinden olusan sinerji, karakterlerin tasarimi, dizilerin
Keywords izerine kurul larin bi Imesinden ol inerji, karakterleri dizileri

Turkish TV series duygulara dokunmasi gibi Tirk dizilerinin basari sebepleri olarak degerlendirilebilir. Tlrk dizileri,
Turkish TV series export ozellikle Ortadogu, Balkanlar ve Tiirk dilinin konusuldugu Asya (lkelerinde cok populer olurken, tarihsel
Tourism baglar, ortak gelenekler ve paylasilan kiltirel kimliklerle de birgok farkli bolge ile de yakinlik
Promotion kurmaktadir. Nitekim Turkiye’nin kilttriinden dogan, birbirinden farkli kiltirlere sahip yakin ve uzak
Tarkiye bircok cografyada derin etkiler birakan, dogu bati sentezi olusturan Tirk dizileri araciligiyla Tirkiye,
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1. Giris

onemli bir turizm merkezi haline gelme basarisi gdstermistir. Nitel arastirma yontemlerinden literatir
taramasindan yararlanilan bu g¢alismada Tirk dizilerinin basarisi dort ayri bolge halinde tim detaylari
ile ele alinarak, dizilerin ihrag edildigi bolgelerin tlke turizmine etkisi degerlendirilmistir. Calisma bu
yoniyle ele alinan diger ¢alismalara isik tutma o6zelligine sahiptir.

As the most important TV series exporter in the world after the USA, Tiirkiye's TV series exports have
reached a wide geography extending from the Middle East to Europe, from Africa to South America in
recent years. High production value, intense and often exciting stories, brave storytelling that deals
with universal themes such as family, friendship and love, thoughtful content that resonates with
audiences beyond geographical borders, high production quality, a chain of events that keep the
audience's curiosity alive, the synergy created by the actors coming together, the design of the
characters, and the emotional touch of the series can be considered as the reasons for the success of
Turkish TV series. While Turkish TV series have become very popular especially in the Middle East, the
Balkans and Asian countries where the Turkish language is spoken, they have also established proximity
with many different regions through historical relations, common traditions and shared cultural
identities. As a matter of fact, Tiirkiye has succeeded in becoming an important tourism centre through
Turkish TV series, which are born out of Tlirkiye's culture, leave a deep impact on many geographies
near and far with different cultures, and create an East-West synthesis.In this study, which utilizes
literature review as one of the qualitative research methods, the success of Turkish TV series is
discussed in four different regions in detail and the impact of the regions where the TV series are
exported on the country's tourism is evaluated. In this respect, the study has the feature of shedding
light on other studies.

To cite: Capik, E. & Dulupgu, M.A. (2023). Turkiye’nin tanitiminda Tirk dizilerinin bolgesel basarisi. Geographies,
Planning & Tourism, 3(2): 158-175. https://doi.org/10.5505/gpts.2023.46855

Turkiye’de ve diinyada biyik katma deger yaratan dizi film sektériintin dinamik yapisi ve farkli sektorlerle bitlinlesmis
¢alisma potansiyeli, sektorin stratejik 6nemini giderek arttirmaktadir. Nelson ve Winter'in (1982) ifade ettigi gibi,
kiltlrel bir paradigma evrimsel bir stirecin parcasidir. Televizyon dizileri izleyiciler arasinda etkisi ylksek olan kiiltiirel
Urlinlerden biridir. Tirk dizileri de izleyiciyi etkisi altina almayi basaran gerek i¢ pazarda gerekse de kiiresel pazarda
ciddi basarilar yakalayan kultiirel sektorlerden biri haline gelmistir.

Dizi yapimciliginin sektor haline geldigi Turkiye’de, televizyon yayinlari 1968 yilinda baslamis, 1970’li yillarda ise TRT’nin

* Bu calisma, Siilleyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Anabilim Dali Bilim ve Teknoloji Politikalar “Global piyasada Tiirk dizilerinin basarisini
sekillendiren teknik olmayan inovasyon ve inovasyon &tesi dinamikler: tiiketimsel yakinlik”, bashkli 100/2000 YOK doktora bursu kapsaminda yiiriitiilen doktora
tezine dayanmaktadir.
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yurtdisindan dizi satin almasi ile televizyon dizilerinin hayat hikayesi baslamistir (Tanriéver, 2015). izleyicilerin yabanci
dizilere olan ilgisine kayitsiz kalmayan TRT'nin 1974 yilinda yayinladigi “Kaynanalar” dizisi, ilk yerli dizi ve ilk sit-com
ozelligi tasiyan dizi olmustur. 1980'li yillarda renkli televizyon yayinina gecilmesi ve dizilere olan ilginin artmasinin kanal
sayisina talebi arttirmasi sonucu kurulan 6zel televizyon kanallariyla birlikte cok sayida dizinin yayin hayati baslamistir.
2013 yilinin sonlarinda artik Turkiye (uydudan, kablodan ve karasaldan)! yayin yapan ¢ok yénlii bir gériintii sunmustur
(Deloitte, 2014).

Tiirk Dizilerinin Tarihi

Y ;
Dogusu . Parlak Donemi
Yikseligi

v I l l
19701979 1980-1989 1950-2000 2001-guniimiiz

1972: Ik Tiirkge dublajh televizyon dizisi olan 1920: “Dallas” dizisinin yayinlanmas ile 1890:Star TWnin kurulmasi ile 2001: Yillar sonra "Deli Yiirek™ adh dizinin Kazakistan'a satimas:
“Bedava Diinya Gezisi" ekranlarda gasterilmigtir ilk Amerikan pembe dizisi yaynlanmigtir ilk Gzel televizyon kanal agimigtr. ile ilk dizi ihracat siireci baglamigbr (Sinav ve Gillgen, 2013).
(Tanngver, 2015).

006: Dubai merkezli MEC (Middle East Broadcasting Center)
ayin kuruluguna *Giimiis” ve “Ihlamurlar Altinda” dizilerinin
lsatilmasi ve her iki dizinin de yodun ilgiyle kargilagmas: Tiirk

1574: Tiirkiye'de yaynlanan ilk yerli ve ilk sit-com
dizi olan “Kaynanalar” dizisi yayinlanmigtic

1390-2000:Bizim Mahalle, Ferhunde Hammlar,

Kalikusu, Yaprak Dikiimii, Uzayh Zekiye, Kirali
Gillgen Abi, Aynisak da Beraberiz gibi gok sayida

1980: Kartallar Yiksek Ugar, Kiigiik Aga,
Konak gibi kitap uyarlamas: olan gok sayida

{Tanngver, 2015). dizi gekilmigtir sit-com, komedi tarzinda diziler dizi film déndim birisi olmugtur
¥ ismail, 2014). .

k2 L 2 v

1975 ilk roman uyarlamas: olan Ask- Memnu dizisi| | 1984: “Agk-1 Memnu dizisinin Fransa'ya 000: 60-80 dakika siiren Tirk dizilerinde dizi| | 200g; Latin Amerika bolgesinde “Bin bir Gece”
yaymlanmistir (Tannéver, 2015). ihracati ile ilk kez bir Tiirk dizisinin ihracat ilm miiziklerine Sncelik verilmeye baglandi. | | gy dizinin yayinlanmasiyla bu bolgede Tiirk dizi dalgas:
gergeklegmis uzun yillar bir daha dizi ihracat n iyi homedi dizisi olan “Yedi Numara™ yayilmaya baglamugtir {Oztiirk ve Atik, 2016),
+ olmarigtir {Deloiite, 2014). RT 1'in o donemlerde yaymlacig en iyi dizi ? .
Imugtur

v

2010: 70°ten fazla Tiirk dizisi, 20'nin tizerinde
iilkeye ulagarak sektorde 50 milyon dolar ile ihracat
rekoru kirmigtir.

[ )
¥ [znm Muhte gem YuzyiF* ach arih dizisinin yayinlanmasiyta ]
[ J
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1976: “Kéle lzaura” ile ilk kez Tiirkiye'de bir Brezily:
pembe dizisi yayinlanmaya baglamighr.

yicilerin ekrana kil lamis ve
dizi killtiriniin yayginlagmasina liderlik eden

bir dizi olarak gorilmasgtir.

1986-1928: “Perihan Abla™ dizisi, Turkiye'de J

farki tiirde bir Tirk dizisi ik kez yaymlanmigtr
[Ozmen & Al-Zaid, 2021).

v

2013: Dizi ikracatinda ilk kez Ukrayna, Pakistan,
Rusya ve Gin pazanna girilmistir (Biyiikeksi, 2014).

biri olan “Bizimkiler” Turk televizyon tarihinin
en uzun soluklu dizisi olarak nitelendirilmektedir.

[sss:vmi dizilere olan ilgiyi artiran dizilerden

v

2014: "Dirilig Ertufrul” adh tarih dizisinin yayina baglamasiyla
Tiirk dizileri dinyanin birgok yerine ulasma basarisi gostarmistir.

Sekil 1. Tiirk dizi sektériiniin yillar itibariyle gelisimi
Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

2000’li yillarin tGlke ekonomisinde yasanan gozle goriliir dizeydeki buyime, reklam sektoriiniin gelismesini saglamis,
reklamcilik sektoriiniin gelismesi ise dizi ilerleyisini saglamistir. Dizi sektériinde yasanan ilerleme yapim sirketlerinin
sayisinin artmasini, ¢ok sayida senaryo yazari, deneyimli ydnetmen, yetenekli oyuncu ve yeni ¢cekim teknikleriyle daha
kaliteli yapimlarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. 2000'li yillarda 6zgiin hikayeleri, duygu yogunlugu, yapim kalitesi ve ¢ok
sayida 6zelligi icinde barindiran dizi ihracati ile? Tiirkiye’nin déntsiim sireci hikayesi baglamistir.

Bu basari karizmatik bir oyuncu, siiriikleyici bir hikaye, oyuncularin kimyasi, senaryonun niteligi, yaratici lider, konseptin
yeniligi ya da belki de sadece dizinin tirinden kaynakl olabilmektedir. Bunun yani sira dizilerin igerigi, hikdayenin
gerceklik diizeyi, oyuncunun performansi (Verhoeven, 2019), alisiimadik oyuncu yizlerinin izleyiciyi kendine baglamasi,
akici bir olay 6rglsu, gorsel nitelik gibi daha bir¢cok unsur farkli diizeyde dizi filmlerin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir
(Garcia, 2016). Ornegin gerek temasi gerekse de iislup agisindan kaliteli bir yapiya sahip Amerikan TV dizilerinin yiiksek
prodiiksiyon degerine sahip olmasi, orijinal senaryolu dizilerin sayisinin yliksek olmasi Amerika dizi sektérinin basari
faktorlerindendir (Cardwell, 2007).

Turk dizilerinin ulusal dlizeyde basarili olmasinin sebeplerine bakildiginda, bireylere hayali bir diinyanin kapilarini agan
endustriyel yapisi, buyik butceler, miikemmel senaryolar, profesyonel ekip, yildiz oyuncu kadrosu, basarili dis mekan
cekimleri (Bolelli, 2021), dram, komedi, korku, polisiye, tarih gibi bircok tlri ayni anda yansitmasi ile sahip oldugu
melez 6zellik gibi faktorler yer almaktadir (Pothou, 2020). Bu faktorler, Tablo 1’de yer alan unsurlarla birlesince Tirk
dizilerinin kiresellesmesi kacinilmaz olmustur.

! Uydudan 293, kablodan 139 ve karasaldan ise 2192 kanal yayin yapilmaktadir.
2 Tanim olarak dizi ihracati, bir dizinin dis pazardaki yayinciya belli bir zaman zarfi icin gésterim hakkinin verilmesidir. Yani ithalatgi tlke, diziyi yayimlamakta ve
yurtdisi yayin hakki kime aitse ona yayin bedeli 6demektedir (Doganay ve Aktas, 2021).
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Tablo 1. Dizilerin basari kriterleri

icerik Basaril bir dizinin ya da filmin temel tasini iyi bir icerik olusturmaktadir. Tiir, kalite, inovasyon,
oyuncular, senaristler vb. gibi icerigin gesitli yonleri basariyi etkilemektedir.

Tasarim Basarinin énemli bir pargasidir. Bir dizinin mekanlari, dekorlari, kostiimleri, 1siklandirmasi, sahnelerin
yapisi ve organizasyonu bir dizinin basarili olmasini saglayan énemli unsurlar arasinda yer almaktadir.

Dis degerlendirme Resmi web siteleri, odiiller ve agizdan agiza iletisim gibi medya kapsamlari dizilerin izlenmesini
saglamaktadir.

Pazarlama Mdsteriler icin bir fayda, merak ve farkindalik yaratan pazarlama unsuru olan marka olusturma,
marka yonetimi ve konumlandirma, tanitim, fiyatlandirma, gibi yonleri ile basariyi etkilemektedir.

Organizasyonel yapi Yoénetim, iyi bir lider, yetenekli ve yaratici g¢alisanlar, organizasyon igi etkili iletisim, butge,
organizasyonel is birligi ve planlama bir dizinin basarili olmasini saglayan kiymetli unsurlardir.

Kaynak: Soni, 2020.

Turk dizileri, ihracattaki basarisiyla da oldukga 6nemli bir performans sergilemektedir. Tlrk dizilerinin pazar gesitliligi
ve ulastig insan sayisi ile Turkiye'nin Urettigi en iyi ihrag mali oldugunu séylemek neredeyse yerindedir. Tlrkiye’nin
ingiltere, ABD, Fransa, Giiney Kore gibi dizi ihracatinda devlesen ilk bes iilkeden biri olmasi sektérde geldigi noktayi
gostermektedir.

Medya ekonomisini besleyen Tirk dizileri 6zel televizyonlarin yayina baslamasiyla gelismeye baslamis, bircok
televizyon programi arasinda baskin hale gelerek tim kanallarda 6zellikle belli basli kanallarda bir trend haline
gelmistir. Turkiye’de evrensel degerleri olan, teknik acidan yeterli diizeyde olan, genellikle uluslararasi kaliteye sahip
cok sayida pahali dizi gekilmeye baslamistir. Ozellikle gercek hayat hikayelerinden, tarihten ve kitaplardan uyarlanarak
uretilen diziler gerek ulusal gerekse de uluslararasi diizeyde 6nemli basarilar elde etmektedir. Onemli medya
iceriklerinden biri olan diziler, 2000’li yillarin basinda buyk ¢ikis yakalayarak lilkemizde en ¢ok biyliyen sektorlerden
biri haline gelmistir. Dizilerin bu basarisinda 6zellikle kilit aktér senaryonun niteligidir. Bazi durumlarda oyuncunun
performansi senaryonun oniine gecebilirken bazi durumlarda ise yapimlardaki ihtisamin ve dramin 6n planda oldugu
gorilmektedir. Senaryonun niteligi senaristin yaraticiligina, oyuncunun performansi oyuncunun tecriibesi ve bireysel
yetenegine bagl iken yapimlarin ihtisami ise bitcenin giicli yapisina ve yonetmenin yaraticiligina baglidir. Bitgenin
guclenmesi yapim sirketleri arasindaki is birligine yani organizasyonel olarak yapilan inovatif adimin goéstergesidir. Tim
bu faktorlere ragmen yapim sirketleri tarafindan tretilen ¢ok sayida dizi piyasadaki reyting rekabetine yenik diiserek
basarisiz olmaktan kurtulamamaktadir. Dizinin yayinlandigl giin, yayinlandigi kanal, kanalin ihtiyaci, reklam
pastasindaki yetersizlik, seyircinin aliskanliklarinin degismesi, yapim sirketinin pazarlk gilici gibi pek ¢ok faktoér bu
durumda belirleyici olmaktadir (Deloitte, 2014).

Turkiye'de dizi yapiminda rekabetin ¢ok gli¢lii olmasindan dolayi birgok nitelikli dizi birkag boliim yayinlandiktan sonra
basarili olamadiklari varsayilarak yayindan kaldiriimaktadir. Sekil 2’de 13 ve 13’ten daha az siiren bolimler ve 13
boélimden fazla sliren diziler ele alinarak degerlendirme yapilmistir. Boyle alinmasinin sebebi, yapim sirketleri ile
televizyon kanallari arasinda genellikle 13 boliim igin s6zlesme imzalanmaktadir (Deloitte, 2014). Grafikte gorildigi
Uzere istikrarli olmasa da hemen hemen her yil yayina giren dizi sayinda artis oldugu fakat bu dizilerin neredeyse
yarisinin yayina devam ettigi gorilirken bazi yillarda yaridan fazlasinin yayindan kalktigi gérilmektedir. Bu durumda
dizinin reyting performansiyla beraber, dizinin yayinlandigi glin ve saatin de énemi rol oynadigini sdylemek yerinde
olacaktir. Fakat dizi her ydniiyle ne kadar iyi olursa olsun llke icinde bir dizinin ekonomik degeri sadece reyting®
dlglimlerine baglidir. izlenen programin reyting oraninin yiiksek olmasi, o programi izleyici géziinde basarili kilmaktadir.
Dizilerin aldig reyting puanlari, dizilerin hayatta kalip kalmayacagini belirlemekte dolayisiyla bu durum dizilerin ihracat
kaderini de etkilemektedir®. Her ne kadar bir dizinin basarili ya da basarisiz olmasi o dizinin senaryo kalitesi, icerik,
yonetmen ve oyuncularin performansina bagli olsa da yetersiz tanitim, kanallar arasindaki rekabet, biitce gibi konular
da aslinda dizinin yayinda kalip kalmayacaginda etkin rol oynamaktadir (Berkeley, 2003). Turkiye’de kanallarla pazarlik
edebilme, gliclii reklam ve iyi bir tanitim yapabilme glicli sadece sektorde kendini kanitlamis, ylksek reyting alan marka

3{zleyici 8lger cihazi (peoplemeter) kullanilarak televizyon kanallarinin ve bu kanallarda yayinlanan programlarin ne kadar izlendigi géstermek igin yapilan televizyon
izlenme dlglimiidiir (Televizyon izleme Arastirmalari, 2022). Sonuglar (¢ ana kategoride rapor edilir: Toplam, AB, 20+ABC1. Kategorilerin dnemi genellikle o
kategoride yer alan kitlenin sosyo-ekonomik ge¢misine gére belirlenmektedir. Ug ana kategoride en énemli sonucu AB gdstermektedir. Clinkii bu grup, egitim ve
gelir diizeyi yiiksek hanelerdir. TIAK (Televizyon izleme Arastirmalari)'na gére, reyting élglimlerinden elde edilen derecelendirme verileri, 4.400 (Briit) hanede
yasayan yaklasik 14.000 hane Uyesi bazinda raporlanmaktadir. Rapordan edilen rakamlar, 6rnek nifusun izleme aliskanhklarina dayali olarak 4400 haneye iliskin
tahminlerdir. Derecelendirme, belirli bir zamanda bir programa baglanan toplam TV hanelerinin ylzdesidir. Dolayisiyla, bir sovun reytingi 1.0 ise, bu 4400 hanenin
%1'inin o programi izledigi anlamina gelmektedir. Bkz. (Haley, 2020).

4 Bazen reytinglere yenik diistip yayindan kaldirilan dizilerde pazarlanma isiginin gérilmesiyle dizilerin gekimleri devam edebilmekte ve satisi gerceklesebilmektedir.
Ay yapimin gektigi “Zemheri” dizisi bunlardan biridir. Hatta Turk dizileri 6yle bir konuma geldi ki diziler daha yayina girmeden birgok Ulke tarafindan satisi
gerceklesebilmektedir (Goren, 2023). Bu durum aslinda Turk dizi sektoriniin kendi ispatladiginin gostergesidir.
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degeri taslyan yapimlara sahip yapim sirketlerinin elindedir. Dolayisiyla aslinda yapim sirketlerinin blylklGgu dizilerin
kanallar tarafindan yayinlanmasina, dizilerin kanallarda uzun 6miirli olabilmesi ve iyi reyting alabilmesi ise kanallar
tarafindan iyi tanitiimasini gerektirmektedir.
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Sekil 2. Tiirkiye’de iiretilen dizi sayisina gére yayinda kalan dizi sayisi
Kaynak: Deloitte, 2014 raporu ile yapim sirketlerinin resmi internet sitesinden yararlanilarak yazar tarafindan analiz edilmistir.

ilk dénem kendi icinde biyiiyen, Tirk dizi sektdrii son dénemlerde ihracatta parlamasiyla dis pazara da agilmaya
baslamistir. ihracat yapan dlkeler icin &nemli bir gelir kaynagi olan televizyon endustrisi, yillar gectikce sinirlari asan bir
organizasyon halini almistir. Her gegen glin basarisini arttirarak bir trend haline gelen Tirk dizileri bu organizasyonun
bir parcasi haline gelmistir. Balkanlar’dan Arap iilkelerine, Cin’den Rusya’ya, Endonezya’dan isve¢’e, Afrika tilkelerinden
Gliney Amerika Ulkelerine kadar ¢ok genis bir cografyada yayilma gostermistir (Gercek Hayat, 2018). Biyik atihm
gerceklestiren ve diinyanin bircok tlkesinde buyik izleyici kitlesine ulasan Tirk dizilerinin ihracatinda 6zellikle Latin
Amerika, Balkan ulkeleri, Avrupa, Asya ve Orta Dogu dnde gelen pazarlar arasinda yer almaktadir.> Nitekim, son on
yillik dénemde 6nemli bir ivme kazanan Tirk dizi sektoriniin elde ettigi ihracat geliri yillar itibariyle giderek artis
gostermektedir (Sekil 3).
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Sekil 3. Tiirkiye’nin dizi ihracat geliri (Milyon S)
Kaynak: Daily New, 2016; Deloitte, 2014; Dickens, 2014; iTO, 2020; 2023; Ozdemir, 2015; Ozedincik, 2018; Vatan, 2017

5 Konuya yoénelik haber kaynaklari igin Bkz. (Daily New, 2016; DStv, 2020; Gzt, 2019; Haber7, 2017; NTV, 2015; Okutan, 2019; Ozdemir, 2015b; Sevi, 2020; TV
Magazin, 2018; WSJ, 2013; Yeni Akit, 2019; Yigit, 2018).
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ilk kez bir kitaptan uyarlanarak 1975 yilinda cekilen ilk Tiirk dizisi olan “Ask-r Memnu”, 1981 yilinda Fransa’ya satilmistir
(Ensonhaber, 2017). Boylece Tirkiye ilk dizi ihracatini gergeklestirmistir. 2000’li yillarda degisen diinya ile dizi sektori
de gerek sanatsal gerekse de endistriyel olarak degisiklige ugramis boylece ihracatta ani bir sicrama yasamistir. 1981
yilindan 2001 yilina kadar bir daha dizi ihracati gerceklestirmeyen Tirkiye’nin “Deli Yiirek” adli dizisini, bolim basina
30 dolar gibi kigik bir rakamla Kazakistan’a satmasi sonucu ihracat seriiveni baslamis oldu (O. Sinav, Kisisel Gérlisme,
2022). 20 yil aradan sonra ihracatta yasanan bu ani sicramada, donemdeki iktidar degisikliginin ve iktidarin yirGttigu
aktif dis politikanin etkili oldugunu séylemek miimkiindiir. iktidarin her ddnem yeniden yiikselisiyle birlikte Tirkiye’nin
dis iliskilerdeki durusu, komsularla olan dostluk iliskileri ve Arap bahari yiikselisi, Tiirk dizilerinin dalgalar halinde Orta
ve Kuzey Afrika, Orta ve Dogu Asya, Latin Amerika, Balkanlar gibi bircok bdlgeye yayilmasini saglamistir. Tiirkiye’nin
sahip oldugu lokasyon, tarihsel, kiiltlrel ve etnik olarak bircok acidan bolgeler ile olan yakinligi bircok tlkeyi Turk yapim
sirketleri icin 6Gnemli bir pazar haline getirmistir (Kayabasi, 2021).

Grafik 2 incelendiginde, Tirk dizi ihracatinin yapildigi ilk yillarda dis pazarda ¢ok az sayida alici bulan Tirk dizilerinin
bolim basi fiyati 35-50 dolar ve ihracat geliri yaklasik 10 bin dolar iken yillar itibariyle ciddi farklarla artis gdstermistir.
2004 yilinda 10 bin dolar ile baslayan Tiirk dizi ihracat geliri (Ozdemir, 2015), 2008 yilinda 10 milyon dolar, 2012 yilinda
100 milyon dolar (Deloitte, 2014), 2013 yilinda 150 milyon dolar, 2014 rakamlarina gére 200 milyon dolara ulasmistir
(Dickens, 2014). 2010’lu yillarin ilk yarisinda dizi ihracatinda 6nemli bir tirmanis yasanmistir. Bu tirmanista Ortadogu
ve Afrika Ulkeleri ile olan siyasi ve diplomatik iliskiler etkili oldugu soylenebilir. Fakat 2010 yilinin ikinci yarisinda
Ortadogu bolgesinde yer alan biiyik bir firmanin Tarkiye’den dizi gésterim haklarini satin almayi durdurmasi sonucu
dizi ihracati 6nemli dlctide azalmistir (Sentirk vd., 2017).

2015 yilinda dizi ihracati 250 milyon dolar iken (Daily New, 2016), 2016 yilinda ciddi bir yikselisle 300 milyon dolar olan
dizi ihracat gelirinin (Vatan, 2017), 2017 yilina gelindiginde 350 milyon dolar ve 2018 yilinda ise 500 milyon dolara
kadar yiikseldigi goriilmektedir (Kamiloglu, 2015; Ozedincik, 2018).° 2019 yilinda dizi yapim sektoriinde diinyanin 6nde
gelen oyuncularindan biri olmayi basaran Tirkiye, 2022 yili sonunda yaklasik 750 milyon dolarlik ihracat hacmine
ulasirken (Cagri, 2023), 2023 yilinda bir buguk milyar dolarlik dizi ihracat geliri hedeflenmistir (Anadolu Ajansi [AA],
2014; Cagri, 2023; NTV, 20154, Okutan, 2019; Pinto, 2014, 2020; Prensario, 2018; Ustuk, 2019; Yigit, 2018).7 2023 yilinin
sonlarina dogru Tirk dizi sektérde hedeflenen rakama ulasildigini séylemek mimkiindiir (Géren, 2023).

Ulke ihracatina énemli katkilari olan TV yapimlarinin Tiirkiye’nin ihracat kalemine genel olarak bakildiginda sadece dizi
ihracatinin 14 yilda 1500 kat artarak bir buguk milyon dolarlik bir carpici rakama ulasmis oldugu gériilmektedir. ihracat
oranlari bakimindan diinyada en fazla dizi ihracat basarisi gosteren Amerika Birlesik Devletleri'nden (ABD) sonra
Tirkiye’nin en biyik rakipleri Fransa, Giiney Kore ve ingiltere gibi iilkeler olmustur (Sekil 4). & (Bolelli, 2021; Calislar,
2020; Dickens, 2014; Haymillian, 2018; Pothou, 2020; Ustuk, 2019; Yigit, 2018).

120,3 milyon $ 161,2 milyon $

197 milyon $

= Tiirkiye = ABD ingiltere = Fransa = Giiney Kore

Sekil 4. Ulkelere gére yillik dizi ihracat geliri (2020, Milyon S)
Kaynak: Film Threat Staff, 2021

6 Konu ile ilgili haber kaynaklari igin ayrica (DH, 2019; Yeni Safak, 2020; AA, 2014; Ozdemir, 2015b; Daily Sabah, 2018, 2019c; NTV, 2015; Mynet, 2018; Yeni Akit,

2019) bakilabilir.

7 Bkz. (AA, 2014; iTO, 2020; NTV, 2015; Pinto, 2014, 2020; TV magazin, 2018).

8 Cesitli haber sitelerinin konu ile ilgili gériisleri igin Bkz. (AA, 2018; Gercek Hayat, 2018; Gzt, 2019; iTO, 2020; Mynet, 2018; NTV, 2015; Pinto, t.y., 2014, 2020).
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Aslinda dlkelerin yillik dizi ihracat gelirlerine net olarak ulasmak olduk¢a zordur. Cilinkii rakamlar zaman iginde
degisebilmektedir. Fakat (Film Threat Staff, 2021)’'den elde edilen bilgiler 1s1ginda Ulkelerin dizi ihracat gelir bilgisine
ulasiimistir. Grafik 3’te goraldigl Gzere dlnya dizi ihracatinin 6nde gelen llkelerinden ABD, 2020 yilinda toplam 649
milyon $ gelir ile lideri konumda iken 600 milyon dolar ile Tirkiye ise ikinci sirada yer almaktadir. Turkiye’yi ise 197
milyon dolar ile ingiltere takip etmektedir.

Sektorde genis ivme yakalayan Tirk dizilerine, televizyon sektoriiniin en blyik 6ddl térenlerinden de yer verilmeye
baslanmistir. Ornegin ABD'nin Uluslararasi Emmy Odiilleri'nde dért dalda aday gdsterilen Ay Yapim imzal “Kara Sevda”
dizisi en iyi dizi 6dalind alirken, dijital platformda yayinlanan ayni yapima ait “Sahsiyet” dizisi ise en iyi erkek oyuncu
ddilind almistir. 2023 yilina gelindiginde yine Ay Yapim imzali “Yargi” dizisi en iyi Telenovela® 6dilini alma basarisi
gostermistir.

Artan bu basari (ilkenin bir turizm destinasyon merkezi olmasini saglamistir. Cinki Hudson ve Ritchie (2006)'da ifade
edildigi gibi film turizmi aracihigiyla bir Glkenin televizyon ya da sinemanin gdsterimi sonrasinda tlkeye olan turist akini
Ulkeyi destinasyon merkezi haline getirir. Saltik vd. (2010), Busby ve Klug (2001), Riley vd. (1998) konuya yonelik yapilan
calismalardan bir kacidir. Ornegin, Frost (2006)’a gore, tarihi bir film, kiiltiirel miras turizminin gelismesini dolayisiyla
Ulkenin destinasyon imaji elde etmesinin 6nlinli agtigini ifade etmistir.

2. Bolgelere Gore Tiirk Dizilerinin ihracat Basarisi

Tirkiye’nin ihracat basarisinda sadece Misliman agirlikh Ulkeler degil diinya genelinde ¢ok sayida llke etkin rol
oynamaktadir. Yogun bir taleple karsi karsiya olan Tiirk dizilerinin 6zellikle Ortadogu ve Latin Amerika Ulkelerinde
bastan cikarici modernlik olarak tasvir edilmesi, yenilik¢i, olay 6rglsiiniin mikemmel prodiiksiyon ile birlesmesi
(Haymillian, 2018), yapim kalitesi, 6zgiin ve inandirici hikayeleri, hayatin icinde gercekgi iceriklere sahip olmasi, farkl
turleri bir arada barindirmasi, senaryo, mizik, 1sik, efektler, doyurucu hikayesi, yliksek bitcesi, modern teknolojisi ve
oyuncu kadrosu (Sevi, 2020), mekanlarin gekiciligi, etkileyici kostiim ve makyaj stilleri, kirdan kente gdg, aile ici siddet,
tarih ve doganin birlesimini sunan ortamlar, sinif catismalari, batili yasam tarzi tercihleri ile birlikte Gilkemizin islami
deger ve geleneklerinin etkileyici bir sekilde sunulmasi, kisacasi Tirk dizi sektoriinin DNA'sinin ¢ok iyi olmasi, ¢ok
sayida Ulkenin dikkatini cekmeyi basarmis ve izlendigi llkelerde glizel reytingler almasini saglamistir. Bugiin 100’den
fazla Ulkeye ihra¢ edilen ve prime time ‘da yayinlanip sayisiz izleyici kitlesine ulasan®® Turk dizilerinin bu 6zelligi,
diinyada Tirkiye'nin yumusak glicl olarak ifade edilmektedir (Al Jazeera Turk, 2014).

Dizi sektord ihracatini daha da gelistirmek, kiresel rekabet glcini arttirmak ve Tarkiye'nin imajina katki saglamak
amaciyla (Pinto, 2014, 2020) Kultir ve Turizm Bakanhg tarafindan desteklenen Tirk dizi sektoriinin (Welle
(www.dw.com), 2013), uluslararasi piyasaya yayllmasinin doniim noktasi “Bin bir Gece” dizisinin Balkan Ulkelerinde ilk
olarak Yunanistan’da (Sevi, 2020) yayinlanmasi olmustur. Ardindan “Gimis” dizisinin Ortadogu’ya satilmasiyla Turk
dizileri icin popdlerlik stireci baslamis, Asya’da ise “Deli Yiirek” dizisinin Kazakistan’a satilmasiyla da Tirk dizi furyasi
online gecilemeyen bir ticari kalem haline gelmistir (Calislar, 2020). 2014 yilinda “Bin bir Gece” dizisinin Sili'de
gosterime girmesiyle reyting rekoru kirmis (Okutan, 2019) boéylece Tirk dizi riizgari Latin Amerika’da da esmeye
baslamistir.

2.1. Ortadogu Ulkelerinde Tiirk Dizi Sektérii

Yillarca karsihkli givensizlikle sekillenen Tirk-Arap iliskileri, 2000’li yillarin basinda Tirkiye hikiimetinin degismesiyle
birlikte tlkeler arasinda ekonomik ve siyasi bir is birligi sonucu yeni bir donem baslamistir. Bu is birligi beraberinde
ticaret hacimlerinde carpici artislar meydana getirmis, klltir alani da bu artistan nasibini almistir. Ortadogu’da Tuirk-
Arap etkilesimine dahil olan en 6nemli kiltlrel unsurun Tirk televizyon dizilerinin oldugunu séylemek mimkindur.

2007 yilinda “Giimtis” dizisi ile Turk dizilerinin Arap Ulkelerindeki donim noktasi baslamis, bu dizi ile Tiirk dizileri
Ortadogu Ulkelerinde talep patlamasi yasamistir. Muhafazakar Arap toplumlarini ve Koérfez monarsilerini dnemli
derecede cezbetmistir (Baissouni, 2020). Ortadogu’da bir medya devrimi yaratan Tiirk televizyon dizileri, televizyon
c¢aginin modern mitlerinden biri haline gelmistir. Turk dizilerinin Arap (lkelerinde izlenmesindeki en 6nemli
sebeplerinden biri olarak nitelendirilen modernlik faktori, istanbul’'un modern hayati, bogaz manzarali konseptlerin
dizilerde sergilenmesidir. Clinkii Arap izleyiciler icin istanbul, islam kiiltiiriiniin Bati tarziyla bulustugu bir yenilik olarak
temsil edilmektedir (Berg, 2020).

Yapilan bir¢ok calismada Tirk dizilerinin Bati tarzi bir moderniteyi yansittigi ve izleyicilerin modernligi deneyimleme
arzusu tasidigl (Abu-Lughod, 2005; Baran, 2017; Kraidy & Al-Ghazzi, 2013; Salamandra, 2012) ele alinmistir. Tiark

% Telenovela, genellikle Latin Amerika'da yayinlanan pembe dizidir. Aslinda Tiirk dizileri Telenovela degil, series degil “Turk Series” seklinde ayri bir kategoridir.
10 Bkz. (Gzt, 2019; ITO, 2020; Pinto, t.y., 2014, 2020)
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dizilerinin Ortadogu’da basarili olmasinin sebeplerinden biri de dilsel donlstiimddir (Buccianti, 2010). Yabanci icerigin
geleneksel olarak altyazili oldugu bir bélgede Tirkge programlarin Arap lehgesi ile seslendirilmesi Tirk dizilerinin ¢ok
daha genis ve cesitli izleyici kitlesine ulagsmasini saglamistir (Berg, 2017). Ortadogu'da Tirk dizilerinin popllaritesindeki
artisin Gglincl sebebi, kadinlarin talebine bagli olarak belirlenebilmektedir. Clnki 6zellikle duygusal ve ahlaki
¢atismalarin vurgulandigl olay 6rgisi ve yasak ask iliskilerini ele alan diziler blyik 6lglide kadinlar tarafindan
izlenmektedir (Yigit, 2013).

Sekil 5'ten de anlasilacagi lizere Ortadogu llkeleri arasinda Turk dizi ihracatinin en fazla gercgeklestigi tlke olarak ilk
sirada %8,58 ile Katar yer alirken ikinci sirada %7,39 ile Liilbnan ve onu takiben iclincii sirada ise %6,79 ile iran yer
almaktadir. Tarihi gercek olaylara dayali biiyiik biitceli kaliteli yapimlar (AA, 2019), metin kalitesi, kadinlarin giyim tarzi,
belli hayran kitlesine sahip olan oyuncularin performanslari ve genis kitlelere hitap etmesi, kadin-erkek iliskilerindeki
denge (Ozyurt, 2014), romantizmin tasvir edilis bicimi, Tiirk toplumu ile Arap ve islam toplumlari arasindaki biyiik
benzerligi ortaya koymasi (AA, 2018), zengin-fakir ¢atismasi eksenindeki gli¢li ask hikayeleri (Okutan, 2019) Arap
toplumunda kabul gérmeyen konulari isleyen hikayelere kiiltiirel bir bakis agisiyla dokunmasi (Berg, 2017) gibi birgok
faktor dizileri izlenir kilmistir. Tim bu faktorlerle birlikte Tlrk dizilerinin sosyal, siyasal ve kiltlrel mesajlar igermesi
(Berg, 2020), Tiirk dizilerinde Arap dinyasi icin tabu olan seylerin yer almasi, farkli jenerasyondan fertlerin bir arada
yaslyor olmasi, zengin yasam Turk dizilerinin Ortadogu ulkelerinde basari yakalamasinda etkin rol oynamistir (Berg, 2018).
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sekil 5. Ortadogu tilkeleri Tirk dizi ihracat yiizdesi (2001-2023, %)**
Kaynak: Dagitim sirketleri (Inter Medya, Global Agency) ile yapilan gériismeler, Calinos Holding’in resmi internet sitesinden elde
edilen veriler ile gesitli haber sitelerinden elde edilen bilgiler derlenerek yazar tarafindan olusturulmustur.

Turkiye’'ye adeta Arap Ulkelerinden turizm akini baslatan Tirk dizileri araciligiyla aslinda diisiik maliyet ile maksimum
fayda elde edilmistir. Yani ekstra herhangi bir ¢caba sarfetmeden ve herhangi bir harcama yapmadan Tiirkiye, basta
Ortadogu olmak lizere neredeyse diinyanin birgcok yerinde taninan, merak edilen gittikce ziyaretgi sayisi artan bir tlke
konumuna gelmistir. Ozellikle gelir diizeyi yiiksek Arap izleyiciler tarafindan dizilerin gekildigi mekanlarin yani sira
istanbul’daki gosterisli yalilar ve dizilerin cekildigi mekanlar ziyaretci akinina ugramaktadir. “Film turizmi” olarak
nitelendirilen bu duruma (Hudson & Ritchie, 2006) verilecek en glzel 6rneklerden biri de Kapadokya bélgesinde ¢ekilen
dizi mekanlarina olan turist hareketliligidir. Busby ve Klug (2001)’de film ve dizi araciligiyla bolgelere yapilan ziyaretler
hem ekonomik hem de cevresel olarak bolgeye katki saglamaktadir. Turk dizilerinin 6zellikle Ortadogu Ulkelerinde
yarattigi hayranlik ve merak, llkeye cok sayida petrol zengini Arap turistin Ulkeye cok fazla doviz birakmasini
saglamistir.

Sekil 6 incelendiginde Tirk dizilerinin ilk ihrag edildigi tarih olan 2001 yilinda, Ullkeye gelen Arap turistlerin sayisinin
oldukc¢a az oldugu gériilirken dizilerin ihracatinin arttigi yillarda?? lilkeye giren Arap ziyaretci sayisi da artmaktadir.
Grafikte yer alan iilkeye en fazla giris yapan uilke iran iken, ikinci sirada ise Irak tiglincii sirada ise Kuveyt yer almaktadir.
2020 yilinda yasanan kiresel salgin sebebiyle tlkeye giren ziyaretci sayisi azalmis olsa da 2021 yilindan itibaren istikrarh

1 (Ortadogu ulkelerine ihrag edilen toplam dizi sayisi/tlkeye ihrag edilen dizi sayisi) *100
12 Bkz. (Grafik 2)
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artis gorialmustlr. Kimmelman (2010)’da Tirkiye'nin televizyon sayesinde Fas’tan Irak’a kadar ciddi bir etki alani
olusturdugu ifade edilmistir.
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Sekil 6. Petrol zengini Arap lilkelerine gére gelen turist sayisi
Kaynak: TUIK, 2023

2.2. Balkanlar’da Turk Dizi Sektori

Tirklerin Avrupa’ya agilan stratejik degeri ylksek olan kapisi ve Tirkiye’yi Avrupa’ya baglayan 6nemli bir képri olan
Balkan cografyasinda, Turk televizyon dizilerinin yayilmasinin perde arkasinda 1964-1968 yillari arasinda Yunanistan’da
Tirk sinema filmleri furyasinin oldugu, fakat esas unsurun 2009 yilinda Yunanistan’da yasanan ekonomik krizin oldugu
ifade edilmektedir (Sevi, 2020). Ekonomik krizden dolay! yerel dizi ¢ekilmesi igin gereken bitcelerde kisitlamaya
gidilmesi yeni dizilerin gekilmesini engellemistir. Bu durum Tiirk dizilerinin uygun fiyatindan dolay: ilkeye girisini
saglamis elde edilen yiiksek reytingler sonucu Tirk dizileri karli bir ihrag mali haline gelmeye baslamistir.

Tirk dizilerinin Balkanlar’a yayillmasinin miladi olarak “Yabanci Damat” dizisinin 2005 yilinda Yunanistan’da
yayinlanmasi gorilmekte (Sevi, 2020) ve Yunan ekonomik krizi sirasinda Tiirk dizileri nadir bulunan bir sektor olarak
nitelendirilmektedir (Moore, 2013). Her ne kadar milat olarak Yunanistan gosterilse de Tirk dizileri basarisini ilk olarak
“Bin bir Gece” dizisinin Bulgaristan’da yayinlanmasiyla géstermis oldugu basarinin ardindan Sirbistan, Hirvatistan,
Arnavutluk, Kosova, Romanya, Karadag, Bosna-Hersek ve Kuzey Makedonya gibi tlkeler tarafinda da yayin haklari satin
alinmaya baslanmistir (Kologlu, 2021).

Turk dizilerinin Balkanlar’a yayilarak diger yabanci dizilerin yerini almasi iki cografyada da ciddi zihni 6nyargilarin
kirildig1 mesajini vermektedir. Turkiye'nin devlet olarak ulasamadigi ve daha 6nce Tirkler hakkinda birtakim ényargilari
olan Balkanlar’a Tirk dizileri aracilhigiyla ulasiimis boylece Balkanlar’in daha 6nce mesafeli olduklari Turk kaltiri ile
yakindan ilgilenmeleri, Tlrkiye ile Balkan Ulkeleri arasinda kiiltiirel, ekonomik ve sosyal iliskilerin de kurulmasi mimkiin
hale gelmistir (Emin, 2013). Tirk televizyon dizileri bolge halkinin Tirkiye'ye daha fazla yakinlik duymasinda etkili
olmus, bu insanlarin Tiirkiye'yi daha sik ziyaret etmesine, Turk kiltiriine ve mutfagina ilgi duymasina da araci olmustur
(Sulaj vd., 2019).

Sekil 7’de gosterilen Balkan tlkeleri arasinda dizi ihracatinin en ¢ok gergeklestirildigi tilke %15 ile Yunanistan ilk sirada
yer alirken %14,8 ile Bulgaristan ikinci, %13, 3 ile Arnavutluk ise tG¢linci sirada yer almaktadir. Balkan tlkelerinde Tirk
dizilerine olan talepte cesitli faktérler dnemli rol oynamaktadir. Ornegin, Tiirk dizilerindeki muhafazakar aile yapisi,
basit ve naif olay orgilileri ve karakterler, kadinin saygi duyulmasi gereken bir birey olarak gorilmesi (Moore, 2013),
ozellikle Yunanistan’in Turk mutfak kiltiiri ve geleneklerindeki benzer yapisi, Tiirk dizilerinin Balkanlar’da tutunmasini
ve genis bir izleyici kitlesine ulasmasini saglayan unsurlar arasinda yer almaktadir. Bunlarin yani sira senaryonun niteligi,
gorinti kalitesi, altyazili yayinlanmasi gibi faktorler ise Tiirk dizilerinin bu bolgede talep edilmesinde etkin rol oynayan
teknik olmayan inovatif faktorler arasinda yer almaktadir.
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Sekil 7. Balkan tilkeleri dizi ihracat yiizdesi (2001-2023, %)

Kaynak: Dagitim sirketleri (Inter Medya, Global Agency) ile yapilan goértismeler, Calinos Holding’in resmi internet sitesinden elde
edilen veriler ile gesitli haber sitelerinden elde edilen bilgiler derlenerek yazar tarafindan olusturulmustur.

Balkan ulkelerini etkisi altina alan bu diziler ile Tiark yemeklerinin yenilmeye baslanmasi, Tirk¢e miziklerinin
dinlenmesi, Tirkiye patentli Grinlerin kullaniminin agirlik kazanmasi, Tirkce dil kurslarinin agilmaya baslanmasi,
Turkiye'ye ziyaretlerin artmasi, Turk isimlerinin yayginlasmasi baslamistir.

Sekil 8’de bakildiginda Tirkiye'yi en fazla ziyaret eden (lkenin her yil Bulgaristan oldugu gorilirken onu takiben
Romanya ikinci sirada Yunanistan’in ise tglinci sirada yer aldig1 gorilmektedir. En fazla turist sayisi 2019 ile 2022 yillar
arasinda gerceklesmistir. Balkan (lkeleri ile Tirkiye arasinda tarihi ve kiltirel baglar bulunmasi, ortak ge¢mis, dil
benzerlikleri ve kiltirel etkilesimler, diziler aracihgiyla Balkan turistlerin Tirkiye'ye olan ilgisini artirabilir. Balkan
Ulkeleri ile Tlrkiye arasindaki cografi yakinlik buna ek olarak Tirkiye'nin Asya ve Avrupa’yi birbirine baglayan kopri
niteliginde olmasi, Balkan turistlerinin Tirkiye'ye seyahat etmeyi daha gekici kilmaktadir. Tirkiye’nin, zengin dogal
gizelliklerinin istanbul ve Kapadokya gibi essiz bolgelerin dizilere islenmesi Balkan turistlerini cezbedebilmektedir.
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Sekil 8. Balkan (ilkelerine gére gelen turist sayisi
Kaynak: TUIK, 2023
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2.3. Latin Amerika’da Tirk Dizi Sektori

ihracatta yakaladigi basarinin yani sira dzellikle bazi bolgelerde pazarlarin lideri olan {lkeleri saf disi birakan Tiirk dizi
sektord, Latin Amerika bolgesinde dalgalar halinde yayillmaya baslamistir. Diinyanin en iyi dizileri arasinda oldugu
bircok yabanci kaynak tarafinda da desteklenen Tirk dizilerinin sahip oldugu yiiksek bitce ve kaliteyle (Kdker, 2020)
cok sayida iilkede hayranlk uyandirdigi gibi Latin Amerika Ulkelerin de de biiyiik bir hayran kitlesi elde etmistir. ilk
olarak 2014 yilinda Sili'de “Bin bir Gece” dizisinin yayinlanmasi ile (Daily News, 2018; Santiago, 2021; Yilmaz, 2019)
baslayan Tiirk dizi furyasi, “Fatmagiil’iin Sugu Ne?” adli dizinin bir ispanya kanalinda yayinlanmasinin ardindan 2018
yilinda bu bdlgede li¢linci sirada olan Tirk dizileri, 2019 yilinda ikinci siraya, 2020 yilinda ise birinci siraya yikselerek
bu bolgenin vazgegilmezleri arasinda yerini almistir (Kologlu, 2021).

Turkiye su anda Latin Amerika'daki en blylk yabanci programlama kaynagidir. Sekil 9’da goruldugi tzere dikkatleri
Ustline cekmeyi basaran Tirk dizilerinin Latin Amerika’daki en blyuk ithalatcisi %11 ile Sili iken, %10 ile Meksika ve
%9,55 ile Arjantin olmustur. Turk dizilerinin en bliylk pazarini olusturan Latin Amerika bolgesinde (Tali, 2016) dizilerin
iceriginin, dizilerin g¢ekildigi mekanlarin ve prodiksiyon kalitesinin iyi olmasi, Tlrkiye'nin ¢ok kiltiirlG bir yapiya sahip
olmasindan dolayi her gdze hitap eden ve farkli etnik kékenleri temsil eden fiziki 6zelliklere sahip oyuncularin olmasi
(Calislar, 2020; Tali, 2016; Yilmaz, 2019), dramatik unsurlarin yogunlukta olmasi (Daily News, 2017), insani iliskiler,
ozellikle aile baglari ve toplumsal degerler gibi temel konular Latin Amerika Ulkelerinde Tirk dizilerinin hiz kesmeden
izlenmesini saglayan faktorler arasinda yer almaktadir (Kara, 2016).

Latin Amerika'nin hemen hemen biitln tlkelerinde yayilan Tiirk Dalgasi, Tlrkiye'nin medya sektériinde ¢ok 6nemli bir
ekonomik buyiklige ve hatta strdirilebilir bir ekonomik blyiklige ulasmis gérinmektedir (Sputnik Turkiye, 2018).
Tirk dizilerinin izlenmesi bile ispanyollar tarafindan inovatif bir eylem olarak ifade edilirken, Latin Amerika’da dublajli
yayinlanmasi, dizilerdeki senaryonun niteligi ve dizi mizikleri Turk dizilerini basarili kilan teknik olmayan inovatif
faktorler arasinda soylenebilir. Tirk dizilerinin bu bélgede popller olmasiyla Latin Amerika'dan Tirkiye'ye turist sayisi
onemli diizeyde artis gostermis, Tlrk Hava Yollari'nin ugus sayisinin da artmasiyla Tirkiye'nin bolgedeki yumusak gic
kapasitesi giderek kendini gostermistir.
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Sekil 9. Latin Amerika dizi ihracat yiizdesi (2001-2023, %)
Kaynak: Dagitim sirketleri (Inter Medya, Global Agency) ile yapilan gériismeler, Calinos Holding’in resmi internet sitesinden elde
edilen veriler ile ¢esitli haber sitelerinden elde edilen bilgiler derlenerek yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 10’da bakildiginda Tirkiye’ye her yil en fazla gelen Gliney Amerika Ulkesinin Brezilya oldugu goriilirken, gelen
turist sayisinin en fazla oldugu yil 2013 ve 2019 olmustur. Latin Amerika'dan gelen turistlerin Tirk dizilerinin etkisi,
genel olarak turistlerin ilgi alanlarina, medya tiiketim aliskanliklarina ve kiltirel etkilesimlere bagh olarak degisebilir.
Ornegin, Latin Amerikali turistler, Tiirk dizilerinin cekildigi giizel sahil kasabalari, tarihi mekanlar veya dogal giizelliklere
ilgi gosterebilirler ya da Turk dizilerindeki karakterlerin giyim tarzlari ve yerel modayla ilgili unsurlar, Latin Amerikali
turistleri Turkiye'de alisveris yapmaya tesvik edebilir.
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Sekil 10. Giiney Amerika lilkelerine gére gelen turist sayisi
Kaynak: TUIK, 2023

2.4. Asya’da Tirk Dizi Sektori

Dinyanin gelismis ve en az gelismis Ulkeleri arasinda képri gorevi olarak konumlandirilan Tirkiye, Asya ve Avrupa'nin
birlestigi noktada essiz bir konumu ile Orta Asya bolgelerine de dogrudan uzanmaktadir. 2000'li yillarin basinda “Deli
Yiirek” dizisinin Orta Asya Ulkelerine ihracati bu bolgede Tirk dizi basarisinin miladi olarak kabul edilebilmektedir.

Ozellikle Turk dilinin konusuldugu Asya (lkelerinde popiilerligini siirdiiren Tirk dizilerinin bélgesel (Ussii
Kirgizistan'dadir (Colakoglu, 2021). Kilturel iliskiler sonucunda son zamanlarda diinya capinda hem doguda hem batida
hizli bir sekilde blyiik bir izleyici kitlesine ulasan Tirk televizyon dizileri, bazi Asya Ulkelerinde de kdk salmayi basarmis
Orta Asya'nin Hollywood'u olarak nitelendirilmistir.

Sekil 11 incelendiginde en fazla dizi ihracatinin gergeklestigi Gilkenin %28 ile Ozbekistan oldugu gériiliirken onu takiben
ikinci siray1 %17 ile Kirgizistan lglnci sirayi ise %16 ile Azerbaycan olmustur.

Tacikisyan T 3,2

Tiirkmenistan s 3,8

Rusya TS 9,1
Mogolistan T 10,2
Kazakistan T 12,4
Azerbaycan TN 16,1
Kirgizistan T 17,2
Ozbekistan .. 28,0
0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0

Sekil 11. Asya Ulkeleri Tiirk dizi yiizdesi (2000-2023, %)
Kaynak: Dagitim sirketleri (Inter Medya, Global Agency) ile yapilan gériismeler, Calinos Holding’in resmi internet sitesinden elde
edilen veriler ile gesitli haber sitelerinden elde edilen bilgiler derlenerek yazar tarafindan olusturulmustur.
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Turk dizilerinin Asya Ulkelerinde bu kadar talep gérmesinin sebepleri arasinda dizilerin daha ¢ok kadin izleyiciler
tarafindan tercih edilmesi, tarih, ask ve dram agirlikli konularin islendigi dizilerin ragbet goériyor olmasi, glli
karakterlerin miicadelesi (Gabrali, 2017) ve sosyal degerler yer almaktadir (Kayabasi, 2021). Ayrica Asya izleyicilerinin
duygularini net bir sekilde aktaran Tiirk televizyon dizilerinde, oyuncularin dogal ve gercek¢i bulunmasi (Ozkubat,
2020), olaylarin izleyici tarafindan merak edilebilir diizeyde ilerlemesi (Gabrali, 2017) Tiirk dizilerinin Asya’nin en ug
noktalarina kadar tasinmasini saglayan unsurlardir. Giineydogu Asya'® pazarina ise birkag yil 6nce girmeye baslayan
Turk televizyon dizileri 6zellikle Hindistan, Pakistan ve Endonezya ve Malezya gibi llkelerde yogun bir talep ile karsi
karstyadir. Bu bolgelerde ise dinsel paylasim, dublajli yayin ve benzer kiiltirel 6geler 6nemli basari faktorleri olarak
siralanabilir.

Sekil 12 incelendiginde Ulkeye en fazla turist sayisinin Rusya’dan geldigi gorilirken, ikinci sirada ise Glrcistan
gelmektedir. Tabi bu Ulkelerin {lkeyi ziyaret etme sebebini sadece Tirk dizilerine baglamak yanhs olur. Fakat Turk
dizilerinin genellikle farkli bolgelerde gekilmesi, dizilerin gekildigi bolgelerin sahip oldugu tarihi ve kiltirel 6zellikler,
Asya izleyicilerinin Tirk gelenekleri, yemek kultiirli, giyim tarzi gibi unsurlari diziler araciligiyla 6grenerek Tirkiye'yi
ziyaret etmek istemesi ve oyuncularin sosyal medya platformlarinda Tirkiye'deki deneyimlerini paylasmalari, Asya
Ulkelerinden gelen turistlere Tirkiye'yi ziyaret etmesini saglamis olabilir. Tum bdlgelerde Tirk dizilerinin basari
faktorleri Tablo 2’de 6zetlenmistir.
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Sekil 12. Asya (ilkelerine gére gelen turist sayisi
Kaynak: TUIK, 2023

Tablo 2 incelendiginde, ortak gegmise sahip oldugumuz tiim llkelere genellikle dizilerin ihrag edildigi goriilmektedir.
Tirkiye ile ayni dine mensup yani islam dinine sahip Arap iilkeleri, Balkanlar ve bazi Asya (lkelerine Tiirk dizilerinin
ihrag edildigi buna ragmen fakli din gruplarina sahip Ulkelerin yer aldigi farkli Asya (lkeleri ve Latin Amerika’da ise
dizilerin talep edilmesinin sebeplerinin muhafazakar aile yapisi, diplomatik iliskiler, kiltiirel ve toplumsal benzerliklere
bagh oldugu goérilmektedir. Dizi 6zelinde bakildiginda ise genellikle dizinin tirinin, 6zglin anlatim tarzinin ve yildiz
oyuncu kadrosunun tiim Ulkelerde Tirk dizilerinin talep edilmesinde etkili oldugu dikkat cekmektedir. Tablo 2’de bahsi
gecen faktorler disinda ithalatgi Glkelerdeki uygun piyasa kosullari, ithalatgi tlkelerin her yil yeni pazarlara agiima istegi,
reklam ve tanitimlar, teknik altyapi, dizilerin kalite diizeylerindeki artis ve Ureticilerin kiiresellesme ihtiyaci gibi faktorler
de Tirk dizilerinin bu bolgelerde yayginlasmasini saglamistir.

3 Brunei, Dogu Timor, Endonezya, Filipinler, Kambogya, Laos, Malezya, Myanmar (Birmanya), Singapur, Tayland, Vietnam.
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Tablo 2. Bélgelere gére Tiirk dizilerinin basari faktérleri

Faktorler Bolgeler

Ortadogu Bolgesi’*  Latin Amerika®®  Balkanlar®® Asyal’

Tarihi baglar

Ortak din paylagimi
Jeopolitik konum
Olay orgisi
Muhafazakar aile yapisi
Diplomatik iliskiler
Kiltlrel benzerlik
Yildiz oyuncu
Mekan

Ozgiin anlatim
Dizinin taru

v X

T SENENEY

Re

Kadin izleyici talebi

Kadin giyimi ve modern yasam
tarzi

Dublajli yayin

Toplumsal benzerlik

Muzik

Prodiksiyon kalitesi

V': Etkilidir.

X: Etkili degildir.

Vv X: Hem etkili hem etkili degildir.

AXSLKNSKN KKK KKKKKKK8K8K8KK
R

CLAX XXALLLLLLLAxL
XX AL XXAAXLLLLLLLL

XX AX XALLLL S

Kaynak: Yazar tarafindan elde edilmistir.
3. Sonug, Degerlendirme ve Oneriler

Yaratici klltlir endistrileri kapsaminda tlkemizin 6ne ¢ikan degerlerinden biri olan, kisa siirede televizyon sektoriinde
onemli bir ihracat hacmi elde eden ve basli basina bir sektor haline gelen Tiirk dizileri, hem ulusal kanallarda en ¢ok
tercih edilen yapimlar olmus hem de uluslararasi pazarda en ¢ok ihracat basarisi yakalayan sektor konumuna gelmistir.
Bircok sanayi kolundan daha buyik bir endistriye sahip olan Tirk dizi sektori, teknoloji ve tabi ki inovasyonun da
etkisiyle biiylik bir degisimden ge¢cmis ve ekonomide dnemli bir yer edinme basarisi géstermistir. Onemli bir biitgeye
sahip yapimlarin gilicli hikayeler ve hikayelerin 6zgiin ve inandirici olmasi, oyuncularin gigcli performanslari,
prodiksiyon kalitesi, tilkenin farkl etnik yapisinin temsilleri, yaratici yénetmen ve senaristleriyle yurt disina ihrag edilen
Turk dizilerinde senaryonun 6zglnligi, cekimlerin ilgi ceken mekanlarda gerceklestiriimesi ve 6zellikle miziklerinin
etkileyici ve orijinal olmasi dizilerin ihracatinda 6nemli rol oynamistir.

Uluslararasi iliskiler agisindan biyik bir 6neme sahip Tiirk dizileri turizm, moda, muzik gibi bircok sektoéri de dogrudan
veya dolayli olarak etkileme potansiyeli gbstermistir. Tlrk dizilerine olan yogun talebin dogal bir etkisinin sonucu olarak
hem Tirkiye'ye olan turist sayisi artmis hem de Tirk markalarina, Tirk muziklerine ve Tirk yemeklerine olan ilgi ve
merak artmistir. Bu durumda bilhassa dizi gekimlerinin yapildigi mekanlar etkin rol oynamaktadir.

Dizi g¢ekimlerinin yapildigi yerlere olan ilgi ve merak sonucu boélgeler, turistik destinasyon merkezleri haline
gelebilmektedir. Tiirkiye’de turizm destinasyon merkezi olan yerlerin basinda istanbul, Trabzon ve Urgiip gosterilebilir.
Tirk dizileri ile 6ne gikan bu ve benzeri destinasyonlar, brosirler, tanitim videolari ve gesitli medya platformlarinin yani
sira birtakim 6zel pazarlama stratejileri ile tanitilabilir. Bu bolgelerde turizmi tesvik etmek amaciyla oteller, restoranlar
ve turistik isletmeleri, dizi hayranlarina 6zel indirimler ya da cesitli 6zel paketler sunabilir. Tirk dizilerini turizmde bir
¢ekim merkezi haline getirmek ve izleyicilerin Tirkiye'yi ziyaret etme istegini daha da artirabilmek i¢in Tirkiye'de
cekilen dizilere 6zel festivaller ve etkinlikler diizenlenerek, turistler bu etkinliklere cekilebilir. Ozellikle en sevilen
dizilerin en sevilen oyunculari, sosyal medya tizerinden Tirkiye'nin turistik mekanlarini tanitan igerikler paylasabilir.

14 Suriye, Irak, Katar, Kibris, Urdiin, israil, Libnan, iran, Filistin, Suudi Arabistan, Birlesik Arap Emirlikleri, Umman, Kuveyt, Bahreyn, Yemen, Misir, Afganistan,
Pakistan, Tunus, Cezayir, Libya, Sudan, Fas

15 Arjantin, Bolivya, Brezilya, Dominik Cumhuriyeti, Ekvator, El Salvador, Guatemala, Guyana, Kolombiya, Kosta Rika, Kiiba, Meksika, Paraguay, Peru, Sili, Uruguay
ve Venezuela

16 Hirvatistan, Sirbistan, Karadag, Kosova, Slovenya, Arnavutluk, Kuzey Makedonya, Bosna-Hersek, Bulgaristan, Macaristan, Yunanistan
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Dizilerin konseptine uygun olarak turistik rotalar belirlenebilir. Ornegin, bir dizi sahil kasabasinda geciyorsa, bu kasaba
ve gevresindeki turistik yerler vurgulanarak izleyicilere 6neriler sunulabilir. Turistik yerler, oteller, restoranlar gibi
isletmelerle is birlikleri kurularak dizi icinde bu mekanlar dne cikarilabilir. Sponsorluklar sayesinde diziler, turistik
isletmeleri tanitarak izleyicilere cazip seyahat firsatlari sunabilir. Dizi ile iliskilendirilmis online icerik ve rehberlik
materyalleri olusturulabilir. Dizinin gectigi yerleri kesfetmeye yonelik interaktif haritalar, video icerikler ve diger dijital
materyaller izleyicilere sunularak turistik deneyimler tesvik edilebilir. Turistik acentelerle is birligi yapilarak dizi temall
turlar dizenlenebilir. Dizilerde yer alan karakterlerin giyim tarzlari, Tlirk modasini tanitmak adina kullanilabilir.
Geleneksel kiyafetler, yerel yemekler ve 6zel giinler 6nemli tarihi ve kiiltirel mekanlar, glizel sahil seritleri ve dogal
glzellikler dizilerde 6n plana gikarilabilir. Hikayelerde Tiirkiye'nin zengin tarihi ve kiltirine agirlik verilerek izleyicilerin
tarihi ve kiltlrel agidan bilgi edinmeleri saglanabilir. Dizilerin yayinlandigi sirada ya da sonrasinda diziye 6zel turistik
kampanyalar dizenlenebilir. Ayrica turistik kuruluglar ve sektor temsilcileri ile is birlikleri yapilarak da ortak
kampanyalar diizenlenebilir. Tim bu Onerilerin aslinda hem denge icinde hem de kdltirel bir duyarlilikla yapilmasi
gerekmektedir.
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